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Resumen

Revolucidon es un largometraje arequipefio que nacio en el 2018 producto de la
motivacion de un grupo de jovenes universitarios y sus ansias por hacer cine con sus propios
medios en su ciudad de origen. A pesar de las multiples dificultades con las que tuvo que lidiar el
proyecto, como el presupuesto, la llegada de una pandemia y la poca experiencia de los
participantes, Revolucion supo salir adelante y en el afio 2022 recibi6 el Estimulo de
Distribucioén y Promocion otorgado por el Ministerio de Cultura, en reconocimiento de su
potencial como obra para ser exhibida en diferentes regiones del pais.

A puertas de su ansiado estreno, la marca busca una campana que cumpla con sus
objetivos publicitarios y de marketing, haciendo uso de las diferentes estrategias y herramientas
publicitarias que contribuyan a persuadir al publico de interesarse por la pelicula.

La relevancia de una campana creativa, dindmica y eficaz radica también en la
posibilidad de convertirse en un antecedente importante en la industria audiovisual y
cinematografica peruana, sobre todo en regiones, lo que sera todo un desafio puesto que una
pelicula con estas caracteristicas no tiene precedentes y explorara un mercado con una propuesta

diferente.

Palabras clave: Promocion cinematografica, cine peruano, campafia publicitaria.
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Abstract

“Revolucion” is a film made in Arequipa that started in 2018 as a product of the
motivation of a group of college students to make a film by their own means in their hometown.

In spite of all of the issues that the project faced, like budget problems, the pandemic and
the limited experience of the team, the project survived and got through its issues, in 2022 it
received an economic stimulus by the peruvian ministry of culture for its national distribution.

On the eve of its premiere, the brand is looking for a campaign to reach its marketing and
advertising objectives, employing different strategies and advertising tools to persuade the public
to take interest in the film.

The relevance of a creative, dynamic and effective campaign lies in the possibility of
becoming an important precedent in the national film industry, specifically in its provinces,
which is a challenge because a film like itself has no precedent, and it will explore a different

proposal.

Keywords: Film Advertising, peruvian film, film advertising campaign
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Introduccion

La presente investigacion aborda la implementacion de la Campana de Lanzamiento de la
pelicula Revolucion en Arequipa durante el 2023 en el marco de su estreno absoluto como
proyecto ganador de los Estimulos de Cultura organizado por la Direccion del Audiovisual, la
Fonografia y los Nuevos Medios (DAFO) perteneciente al Ministerio de Cultura.

Esta serd la mision que tendran que hacer frente un equipo de productores, creativos y
técnicos para desarrollar una campafa tnica en su clase, con principal injerencia en la cultura y
la industria audiovisual y cinematografica peruana.

La estructura de este proyecto considera dos capitulos:

En el Capitulo I, se encuentra el proyecto de tesis, el pliego minimo de marketing con
informacion sobre la cuenta y el diagndstico de la situacion.

En el Capitulo II, se exponen los resultados y la propuesta publicitaria desarrollada.
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CAPITULO 1
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CAPITULO I

1. Problema
1.1. Unidad intervenida

1.1.1. Pedido

La cuenta solicité una campafia de lanzamiento para el largometraje arequipefio
“Revolucion” en Arequipa.

1.1.2. Objetivo de Marketing

Alcanzar la venta de 1000 entradas para las diferentes funciones de Revolucion de marzo
a abril de 2023 en Arequipa.

1.1.3. Tiempo

Comprende el primer semestre de 2023.

1.1.4. Presupuesto:

Esta campana cuenta con un presupuesto total de S/.50 000 (50 mil soles)

1.2. Operacionalizacion de variables
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1.2.1. Resena historica

Figura 1

Linea Temporal de la historia de la pelicula Revolucion

2018

 ————— ]

Se escribe el guion de
Revolucioén, se recluta al
equipo técnico y se realiza
el casting general del film.

2019

Se graba la pelicula.
2020
ﬁ

Se edita el primer corte
de la pelicula y se postula
alos Estimulos de Cultura,
no se obtiene el premio.

2021

r—

Se autofinancia la post-

produccion de la pelicula,

se regraban escenas y se

hace el doblaje y mezcla. 2022

r—

Se finaliza la post-produccién
de la pelicula y se postula al
Estimulo de Promociény
Distribucién del Ministerio de
Cultura, se obtiene el fondo.

1.2.2. Segmento

Es una pelicula dirigida a hispanohablantes adolescentes, adultos jovenes y padres de
familia. El pedido considera solamente a la ciudad de Arequipa.

1.2.3. Atributo
Revolucion como producto, es un largometraje arequipefio de cardcter independiente
hecho por jovenes, tiene una duracion de setenta y siete minutos y es un proyecto premiado por

el Ministerio de Cultura.

Para conocer las impresiones de la pelicula, se realizé un Focus Group con el objetivo de

desglosar y profundizar las caracteristicas de Revolucion que percibe el publico.
Este focus group se realizo en enero del 2023, con los tres segmentos sugeridos de la

pelicula. A este nimero muy limitado de personas, divididas en dos grupos, se les permitio ver la
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pelicula terminada en una sala alternativa de cine y después de la exhibicion, los dos

moderadores conversaron con ellos sobre sus primeros alcances.

Al primer grupo se le dio a conocer las particularidades del proyecto antes de ver la

pelicula, mientras que el segundo, recibid esta informacion después del visionado. Para de esta

manera, comparar sus percepciones.

Tabla 1

Andlisis FODA de la pelicula Revolucion

Fortalezas

Revolucion es un proyecto premiado por el
Ministerio de Cultura, lo cual le otorga una
garantia percibida por su publico.

Las caracteristicas que hacen especiales a
Revolucion, como su tipo de produccion y
la historia de la realizacion de la pelicula,

atraen a su target a darle una oportunidad.

Oportunidades
El publico peruano ha hecho de
conocimiento que estd cansado de las
mismas propuestas cinematograficas

nacionales, y ansioso de recibir a nuevas

Debilidades

Al tratarse de una pelicula independiente
grabada sin presupuesto, representa una
barrera grande para el publico masivo que
estd acostumbrado a cierto estandar de
produccion.

Ademas, la pelicula no cuenta con ninglin
actor conocido a nivel nacional, y es la
primera pelicula del equipo de produccion,

incluida la directora.

Amenazas

Revolucidon compite contra varias
propuestas de entretenimiento de enorme

presupuesto y diferentes actividades
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peliculas con tramas y personajes frescos, culturales que se desarrollan en espacios
que es precisamente lo que Revolucion semejantes.
tiene para ofrecer. La crisis politica podria encenderse
Seglin el ultimo reporte de consumo de nuevamente.

cine (Ministerio de Cultura, 2023), las
personas mayores de 14 afios indicaron que
no asistieron al cine por falta de interés.
La manera en la que fue hecho este
proyecto no tiene antecedentes a nivel local
ni nacional. “Haberlo hecho primero” o
“Antes que nadie” podria ayudar a la gente

de convencerse por verla.

1.2.4. Beneficio

El publico al ver esta pelicula puede sentirse parte de un movimiento joven y fresco que
encuentra en Revolucion, una inspiracion a continuar luchando por sus suefios.

1.2.5. Propuesta de valor

Pelicula independiente peruana hecha por jovenes, para entretener y reflexionar sobre la
adolescencia.

1.2.6. Posicionamiento deseado

“Revolucion es la pelicula hecha por jovenes que te inspira a hacer realidad tus suefos”

1.2.7. Posicionamiento de mercado

En enero del 2023 se realizé un Focus Group con un numero limitado de personas que

representaban a los posibles segmentos de la pelicula.
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Dos de los quince participantes sabian de Revolucion previamente por sus redes sociales,
la definian como “Una pelicula hecha por universitarios de Arequipa”. El resto, desconocia de la
pelicula.

1.2.8. Producto

-Titulo: Revolucion

-Slogan: Una pelicula hecha por jovenes

-Duracion: Thr 20 minutos (Largometraje)

-Produccion: 2018 — 2022

-Afo de estreno: 2023

-Tipo de produccién: Independiente

-Lugar de produccion: Arequipa Metropolitana, Valle de Majes, Pedregal y Camana.

-Género: Drama

-Subgénero: Coming of age

-Direccion, guion y produccion general: Nazareth Vega

-Productores Asociados: Carlos Fernandez y Jorge Constantino

-Productores Ejecutivos: Lucia Gutiérrez y Luis Enrique Ponce

-Productoras de Campo: Belén Sosa y Milagros Huméan

-Direccion de Fotografia: Ratl Rossel

-Direccion de Arte: Aline Jimenez

-Logline: Al no pasar la audicion de sus suefios y pelear con su padre y sus mejores
amigos, un frustrado estudiante de ultimo afio de secundaria huye de casa sin rumbo para

descubrirse a si mismo.
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-Sinopsis: Daniel es un estudiante de tltimo afio de secundaria que anhela dedicarse a la
musica, pero al no pasar la audicion de sus suefios y sentirse estancado por no haber superado
una ruptura amorosa, se atormenta pensando en el futuro.

Paralelamente sus dos mejores amigos también estan viviendo momentos cruciales en sus
vidas, Teo se encuentra en un gran dilema porque ha sido invitado a la Marcha del Orgullo por
un chico que conocid en una fiesta, pero no sabe si contarle a su madre que es gay por miedo a
decepcionarla. Mariana por su lado, es acosada nuevamente por su tio en una reunion familiar y
sospecha que su prima menor esta pasando por la misma situacion, pero teme que, si denuncia,
nadie le crea.

Daniel frustrado por su situacion sentimental convence a Teo de beber y ambos se
emborrachan, Teo besa a Daniel y éste (Daniel) molesto, sostiene una fuerte pelea con sus dos
mejores amigos, al dia siguiente no va al colegio y su padre se entera, le reclama por su
comportamiento y el tono de la discusion se eleva hasta que Daniel decide huir de casa sin
rumbo, hasta llegar a un pueblito recondito. Cansado y hambriento se dirige a un mercado en
busca de alimento, donde una banda de malandrines lo observan vulnerable y uno de ellos le
roba sus pertenencias y fuga a un descampado.

Daniel no quiere perder lo tinico que tiene asi que desesperado lo persigue hasta atraparlo
y en un subito arrebato, mata al ladron. Terriblemente arrepentido y sintiéndose culpable, Daniel
vaga por el pueblo hasta que sus dos mejores amigos vienen a su encuentro para convencerlo de
que regrese a la ciudad, pero ni todos los dias buenos con sus amigos son suficientes porque ¢l
sabe que la policia lo esta buscando y es cuestion de tiempo hasta que lo atrapen, asi que despide

a sus amigos prometiéndoles que cuando se encuentre mejor volvera. Daniel se dirige al mar para
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pasar sus ultimos momentos en libertad, mientras camina por la playa escucha una sirena

accrcarse.

1.2.9. Precio

La cuenta no tiene una estrategia de precios definida, pero se estima que costaria entre 5

y 25 soles ya que es el rango de precios estandar para entretenimiento y cultura en Arequipa.

1.2.10. Distribucion

La pelicula pretende ingresar al circuito alternativo, presentandose en salas de cine

alternativas, auditorios, casas culturales y otros espacios en las principales ciudades del Peru.

Tabla 2

Cronograma de exhibicion de la pelicula Revolucion

Regién Mes Espacio Horarios
Del 30 de Marzo Teatro Mario 6:00 pm
al 1 de Abril Vargas Llosa 8:00 pm
Del 1 al 7 de
. . ) 5:00 pm
Arequipa Abril Cine Umbral
7:00 pm
Cuzco 26y 28 de Abril  QINE Cineclub 7:00 pm
La Cuarta Pared
Tacna 27y 28 de Abril ) 6:30 pm
Cineclub
Cine Chimu
19,20y 21 de )
Trujillo Cineclub 6:00 pm
Mayo
_ Cineclub de
Chiclayo 20 de Mayo 6:00 pm
Lambayeque
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Piura 21 de Mayo

Pedregal y Corire 10y 11 de Junio

Puno 15y 17 de Junio

Del 21 al 25 de

Junio

Lima

Alianza Francesa

de Piura

La Casa de la
Cultura y Ceptro

Juana Maria

Cineclub La
Negra

Sala Armando
Robles Godoy,
Callao
Monumental,
Cine Alternativo
El Galpén, MAC

Barranco.

7:00 pm

5:00 pm

7:00 pm

Diversos

horarios

1.2.11. Publicidad

1.2.11.1. Antecedentes

En 2019, durante la produccién inicial de la pelicula, se crearon las redes de Revolucion.

Inicialmente fueron usadas para crear awareness de la produccién de la pelicula, principalmente

por medio de material en detras de escenas y fotogramas colorizados de las escenas que se

estaban grabando en ese momento, en los cuales se podian apreciar miembros del equipo de

produccion tanto como los actores principales. En las descripciones de estas mismas se utilizaban

frases inspiradoras sobre hacer cine y seguir tus suefios. Finalizando el afio se hace el anuncio

que el proyecto entro al proceso de post produccion.
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Figura 2

’

Fotografia del equipo técnico de “Revolucion’
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Figura 3

’

Fotograma de la pelicula "Revolucion’

En 2020 se sube un par de efemérides relacionadas con el equipo técnico, luego de esto
inicia la pandemia y el contenido se detiene hasta julio de ese mismo afio, momento en que se
postula por primera vez a DAFO, en el Concurso de Cine en Construccién con miras a financiar
la postproduccidn de la pelicula y la regrabacion de algunas escenas, en este momento se vuelve
a publicar contenido del equipo relacionado a la postulacion a este mismo y posteriormente se
suben ilustraciones realizadas por Rosita Charaja (@unicornioazulx) presentando en 12 posts al
equipo técnico de la pelicula en estilo de caricatura con descripciones divertidas y breves de cada
uno, para terminar con una ilustracion grupal y el primer logo de Revolucion. Desde este punto
se comparten mas imagenes en detras de escenas y frases inspiracionales como imagenes

brandeadas.
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Captura de pantalla de postulacion DAFO

Figura 5

Ejemplo de Ilustracion del equipo técnico
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Figura 6

llustracion del equipo entero de Revolucion en 2019

Figura 7

Frase motivacional con branding de Revolucion

Las buenas peliculas sélo pueden ser
hechas por un grupo de maniéticos
con dedicacién

-David Lean

REVOLUCION

En 2021 se abre el afio con un video que declara un objetivo un tanto osado, el terminar

la post produccion de la pelicula en 100 dias, al culminar este tiempo se publica un video

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




REPOSITORIO DE UNIVERSIDAD

CATOLICA

TESIS UCSM DE SANTA MARIA

explicando que es lo que se habia hecho en este tiempo y este se hace viral en tiktok,
consiguiendo mas de 210,000 vistas y casi 50,000 likes. En lo que concierne al contenido durante
este tiempo, se publica un teaser de la pelicula con escenas nunca antes vistas y se anuncia una
rifa para hacer el doblaje de la pelicula, debido a diversos problemas con el audio de la misma,
en estos posts podemos apreciar la primera version del poster de la pelicula. La ultima
publicacidn de este afio es en agosto, sobre la entrada de la pelicula a la selecciédn oficial de Foco
Perd, del Festival de cine de Lima de la PUCP.

Figura 8

Miniatura del video "100 dias para terminar una peli"

128 DIRS

PARA TERMINAR UNR PELICULR

REVOLUCION
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Figura 9

Miniatura del Teaser de "Revolucion”

Figura 10
Anuncio de Rifa revolucionaria y primera aparicion del poster de "Revolucion”

GRAN RIFA

e B 8

%:mno A FESTIVALES SSeiens

Un afio y dos meses luego de la ultima publicacién, en octubre de 2022, se sube un video
anunciando que el proyecto ha sido seleccionado como ganador del Estimulo econémico de
Distribucion y Promocion para poder ejecutar su colocacion en salas alternativas alrededor del

Peru.
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Figura 11

Anuncio de premio de distribucion de DAFO
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1.2.11.1.2. Identidad visual

La marca tiene una identidad visual difusa, debido al largo tiempo desde la creacion de la
pagina, la cantidad de contenido, las diferentes personas encargadas de crear contenido y la falta
de un manual de marca, no se mantiene elementos que generen cohesion, sin embargo, si se
separa el contenido se puede encontrar ciertas similitudes.

Las fotos en set suelen tener de sujeto al equipo técnico y a los actores principales,
usualmente son muy espontaneas y divertidas, con una colorizacion simple.

Los fotogramas de la pelicula tienen un estilo mucho mas cinematogréfico, con la calidad
caracteristica que otorga una cdmara de cine, iluminacion estilizada y colores vividos,
usualmente retratando a los actores en momentos icénicos de la pelicula.

Las ilustraciones muestran al equipo técnico de Revolucion y a los tres actores
principales, primero individualmente y luego en grupo, estas tienen el estilo de dibujo
caracteristico de Rosita Charaja (@unicornioazulx), con fondos simples, colores intensos y
rostros bastante expresivos.

Las frases motivacionales son disefios simples, con frases cortas sobre el cine en un

fondo celeste con textura de papel y el logo de la pelicula en la parte inferior derecha.
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Los videos tienen miniaturas basadas en escenas de la pelicula, asi que tienen bastantes
similitudes con los fotogramas mencionados previamente.

1.2.11.1.3. Elementos de identidad visual

Existe un logo, sin embargo, su uso no es continuo, de los 56 posts que se puede apreciar,
tan solo 10 lo utilizan y para el anuncio en octubre este tampoco se tuvo presente, ademas la
cuenta sefiala sus deseos de cambiar el mismo para la campafia de lanzamiento.

En lo que respecta al color en fotografia y video, el uso de tonos lila, celestes y rosaceos
tiene cierta reincidencia, sin embargo, existen varias instancias en las que no se sigue esta linea.
Figura 12

Captura del feed de instagram de "Revolucion”

En las ilustraciones se utiliza una gran variedad de tonos de color, utilizando colores
primarios tanto como los antes mencionados lila, celeste y rosaceos, con variaciones en saturados

y pasteles.
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Figura 13

Grupo de ilustraciones individuales del equipo técnico

1.2.11.1.4. Concepto y tono de comunicacion

No se aprecia un concepto detras del contenido que se encuentra actualmente.

El tono es principalmente emocional/inspirador, haciendo énfasis en la importancia del
arte, el cine y el perseguir tus suefios, en los posts en los que se presenta individualmente al
equipo se utiliza también el humor.

1.2.12. Competencia

La pelicula compite por el publico, la ubicacion y la temporalidad con los siguientes
eventos de entretenimiento.

Tabla 3

Eventos que compiten contra Revolucion pelicula

Por ubicacion Tipo de entretenimiento

Desde el 30 de marzo ENTRE TABLAS III FESTIVAL
hasta el 7 de abril TEATRO UMBRAL Teatro

(Funciones en Teatro
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Mario Vargas Llosa y
Cine Umbral)

El31 de marzoy I de
abril en el Centro de las

Relatos Inconexos Teatro
Artes de la UCSP

Pelicula El afio del Tigre, )
Desde el 30 de marzo Cine

protagonizada por Carlos Alcantara

Pelicula John Wick 4, protagonizada

por Keanu Reeves

Por las caracteristicas que retine Revolucion, se puede tomar como referencia las
siguientes peliculas.

1.2.12.1 El soniador (2016, Adrian Saba)

- Similitudes con Revolucion:

Es una pelicula independiente, de género coming of age y aborda temas similares.

- Datos relevantes de su campana:

Se trata de una campana juvenil y dramadtica, que resalta haber sido hecha con pocos
recursos, pero con animos de llegar muy lejos. Su director y protagonista aparecen ligados al
concepto de “sofiadores”.

El poster oficial presenta sobre todo al protagonista y al director, también aparece la
seleccion en el Festival de Berlin, ya que la pelicula se estren6 en ese importante evento.

El trailer “Lado A” de la pelicula a dia de hoy cuenta con mas de 48 mil visitas en

YouTube, mientras que “Lado B” retne 21 mil visionados.
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El primero fue subido para la participacion de la pelicula en festivales y el segundo, para
el estreno en cines. En este ultimo aparecen por primera vez logos de la Marca Pert, el
Ministerio de Cultura, Fundaciéon BBVA y nuevamente la seleccion en el Festival de Berlin.

En la mayoria de las peliculas, se acostumbra a realizar un Avant Premiere en el que se
invita a la prensa, el equipo de la pelicula y personalidades del mundo del cine a ver el film por
primera vez. En el caso de El Sofiador, no fue la excepcion.

La pelicula tuvo también espacios en diferentes canales nacionales, donde el foco de
interés de la entrevista giraba en torno a lo joven que era el director al hacer esta pelicula y su
participacion en el Festival de Berlin.

La pelicula realiz6 sorteos de entradas y conversatorios en las salas de exhibicion
alternativa.

1.2.12.2 Larga Distancia (2019, Franco Finocchiaro)

- Similitudes con Revolucion:

Sus ejes son sobre todos los conflictos que aborda la pelicula, ademas del respaldo que
recibe por parte de la critica como una “Esperanza en el cine peruano”.

- Datos relevantes de su campana:

Es la 6pera prima del joven director, comparte la tematica coming of age y aborda la
relacion de un padre y una hija adolescente.

Hoy, la pelicula cuenta con 4,400 vistas en su canal de YouTube

Esta pelicula tuvo presencia en diferentes medios, como peridédicos impresos y digitales o
revistas web.

Ademas, la Universidad de Lima, alma mater del director de Larga Distancia promovio la

difusion del estreno en salas.
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La pelicula cautivo a varios lideres de opinidon que no tardaron en dejar sus buenas
resefias y recomendaron la pelicula abiertamente en redes sociales. Larga Distancia replico ese
contenido en sus redes.

Ademas de los conversatorios después de las funciones, también tuvieron la idea de
“Vamos al cine con” en el que para cada funcidn se invitaba a uno de los actores o actrices a
asistir con el publico.

Como parte de su contenido promocional, introdujeron los videos con el estilo “Preguntas
y Respuestas” que, aunque al comienzo tuvieron acogida, poco a poco se fue disipando.

1.2.12.3 Las ventajas de ser invisible (2012, Stephen Chbosky)

- Similitudes con Revolucion:

Basada en un popular libro adolescente, su campafa responde a las inquietudes de la
adolescencia, los amigos y los dilemas familiares. Por supuesto, aprovecha también los rostros
conocidos que protagonizan la pelicula, pero sobre todo las frases y momentos iconicos que
retrata el film.

- Datos relevantes de su campana:

De género coming of age, esta es la pelicula que reune toda la carga emotiva que contiene
también Revolucion.

El trailer retine 12 millones de visualizaciones en el canal de Rotten Tomatoes en
Youtube.

La pelicula tuvo difusién en importantes medios tales como Rolling Stone, Dazed, The
Washington Post, The Guardian y Vulture

Esta pelicula estuvo basada en un libro, que durante la campana de la pelicula incrementa

exponencialmente sus ventas y cambia su portada a la del poster de la pelicula.
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También se pone a la venta merchadising, como el disco con la banda sonora de la
pelicula, polos y posters oficiales.

En Pinterest y Tumblr, se viralizan frames de la pelicula con frases de la misma, creadas
por los propios fans.

1.2.12.4 Sing Street (2016, John Carney)

- Similitudes con Revolucion:

Este largometraje abraza todas sus cualidades para conectar con el publico a través de la
emocion, los suefios de juventud, el amor y variedad de temas con los que es sencillo
identificarse.

El gran acierto de esta pelicula es que promueve que su publico cree contenido sobre la
pelicula y asi el boca a boca va en aumento.

- Datos relevantes de su campana:

La trama de la pelicula se asemeja bastante a la de Revolucion, por su protagonista
también se encuentra luchando por conseguir sus suefios en el mundo de la musica.

La pelicula estuvo presente en festivales y estren6 en el prestigio Festival de Cine de
Sundance, donde ademas los protagonistas tuvieron una presentacion musical.

Esta pelicula tuvo resefias en medios masivos como The Guardian, IMDB y Times.

1.2.12.5 Lady Bird (2016, Greta Gerwig)

- Similitudes con Revolucion:

Se trata de un largometraje dirigido por una mujer y que cuenta la vida de una joven
adolescente que se enfrenta al ultimo afo de la escuela y tiene grandes ambiciones para su
futuro, pero éstas no coinciden con las expectativas que su madre tiene para ella.

- Datos relevantes de su campaia:
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La pelicula de Ladybird tuvo un enorme despliegue promocional sobre todo en medios
digitales, revistas y diarios de gran prestigio. En redes sociales, se compartian las notas de
prensa, articulos, resefias y valoraciones de estos medios, asi como extractos del trailer de la
pelicula y escenas inéditas.

Los platos fuertes de esta campana fueron sobre todos sus populares actrices y actores
que, al momento de grabar la pelicula, gozaban de su pico de fama por las ultimas peliculas que
habia realizado.

Se crearon resefias de la pelicula en diferentes medios web tales como The New York
Times, Film Daze, British GQ, Vox, Rolling Stone.

Muchas de las entrevistas que se hicieron para la pelicula tenian el foco puesto en su
directora, Greta Gerwig, que conquist6 al publico cinéfilo gracias a sus anécdotas de rodaje y
palabras sobre lo que significa para ella hacer cine.

La moda de Lady Bird llegé a inspirar al publico joven que vio la pelicula, se crearon
blogs alrededor del vestuario de la protagonista y los usuarios compartian en Pinterest e
Instagram, combinaciones de vestimenta referenciando a la pelicula.

La campafia de Ladybird escal6 rapidamente después de haber sido nominada a los
premios de la Academia y ganar los Golden Globes.

1.3. Contexto

El escenario cultural local es aun incipiente y ain mas, si hablamos de cine.

Aunque las productoras audiovisuales arequipeias han hecho un gran esfuerzo intentando
abrir camino en el rubro, la pandemia estanco ese progreso y ha sido complicado reactivar el

sector.
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En el siguiente cuadro se analiza los diferentes puntos que podrian influir en el

desempeno de la pelicula.

Tabla 4

Andlisis PESTL de la pelicula Revolucion

Politico

Revolucidn se estrena en un
panorama politico
complicado con gran
posibilidad de cambios de
gubernamentales bruscos, a
solo unos meses de las
protestas en contra del
gobierno de turno.

Por lo tanto, el clima
politico no es el propicio
sobre todo para el titulo de
la pelicula, lo cual sera de
vital importancia trabajar en
la campana, para que el film
no se asocie a una tematica

incorrecta.

Econdémico

El cine peruano se abre paso con
gran esfuerzo en una incipiente
industria. Es de conocimiento
publico que la gran mayoria de
peliculas peruanas no logran ser
rentables en el mercado, pues se
enfrentan a competidores con
gran cantidad de recursos.
Ademas, el publico de
Revolucién es mucho mas cauta
con sus gastos debido a la
inestabilidad politica y

economica del pais.

Social
El ptblico peruano percibe al
cine nacional como “malo”,
interpretado por “los mismos
actores de siempre” y de
tematicas similares que nunca
terminan de convencer.
Desde las dos primeras peliculas
de “Asu mare” ninguna cinta
peruana ha logrado alcanzar el
éxito de taquilla, pero en el
panorama de cine independiente,
Pert se hace cada vez mas
presente en festivales,
laboratorios y mercados
internacionales, obteniendo
galardones importantes en la

region.

Tecnologico

Legal
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Los grandes avances tecnologicos que también se hacen
presentes en el cine, a través de equipos de ultima generacion, A diferencia de nuestros paises
crea altas expectativas en el publico comercial frecuente. vecinos y muchos més alrededor

Sin embargo, también es cierto que en la Gltima década el cine  del mundo, Perti no cuenta con

se ha democratizado, lo que permite a cualquier cineasta leyes que exijan y supervisen
arriesgarse a encarar un proyecto. Hay un publico nicho que una cuota de mercado en la
aplaude y busca este tipo de peliculas. industria del cine. Esto crea
Finalmente, un factor importantisimo a considerar es el grandes obstaculos para que las

crecimiento radical que han tenido las plataformas de streaming peliculas peruanas puedan llegar
a raiz de la pandemia, lo que vuelve al piblico mas pasivo y es  a salas comerciales en horarios y
cada vez mas dificil convencerlos de asistir a una pelicula condiciones justas.

presencial.

Revolucidn se enfrenta entonces, a diferentes obstaculos para su distribucion. Los
principales recaen en la brecha abismal que existe entre el cine nacional y la diversidad de
propuestas extranjeras.

Comenta Ricardo Bedoya en la entrevista con Velasquez (2007) “La situacion del cine
nacional es critica sobre todo porque el presupuesto de produccion y distribucion es insuficiente.
Los grandes estudios norteamericanos presionan a las cadenas de cines para recuperar
programacion que ocupan las peliculas peruanas en cartelera” (pags. 154-159).

Si distribuir peliculas nacionales hechas en Lima es sumamente complejo desde el punto
de vista econémico, distribuir peliculas hechas en provincia es una odisea.

Comenta Chavez Lara (2011) El cine peruano estuvo centralizado en Lima por mucho
tiempo, hasta que en los afos 2000 comienza a expandirse por diferentes regiones.

Segtn Bustamante Quiroz & Luna Victoria (2014) el cine hecho en regiones o

provinciano la gran mayoria de veces es percibido con una connotacion negativa, pero por otro
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lado si se le nombra tinicamente como cine peruano, se invisibiliza y se entiende errdbneamente
como una pelicula hecha en Lima.

Sin embargo, Bustamante & LunaVictoria (2014) también sefiala que el cine regional
surge como una necesidad de retratar la idiosincrasia de cada pueblo y ciudad, y que
afortunadamente la revolucion tecnoldgica ha motivado a que el cine se democratice y los
cineastas de todo el Peru puedan formarse a ellos mismos y grabar sus propias historias como

una forma de expresion.
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2. MARCO TEORICO

Para Leon Moscoso & Mendocilla Culumbus (2021) la problematica de la realizacion y
distribucion de cine regional tiene dos causas principales. El poco apoyo por parte de los
inversionistas y la falta de herramientas de promocion y difusién que poseen los cineastas de
provincia, al momento de lanzar una campafia de sus peliculas.

Género:

“El género cinematografico, de forma simplificada, se puede definir como el tema
general de una pelicula que sirve para su clasificacion. Determina los temas y componentes
narrativos que se engloban en una categoria y que a su vez presenta unos referentes que sirven de
partida al espectador para entender la historia. En definitiva, se entiende como una forma de
narrar de manera estandarizada que muestra informacion preestablecida.” (Treintaycinco mm,
2022).

Bésicamente es una herramienta para categorizar obras cinematograficas y simplificar su
desarrollo y promocién comercial.

Distribucion:

Segun Treintaycinco mm (2021) la distribucion cinematografica es el proceso por el cual
se pone una obra cinematografica a disposicion del ptublico por medio de una variedad de
ventanas de distribucion, ya sean salas de cine, festivales, television u otras plataformas.
Usualmente este proceso se terceriza debido al nivel de complejidad de este.

Poster o Cartel:

Forrett (2007) indica que el poster o cartel es un medio que data de los inicios de la
industria cinematografica, estas obras de arte disefiadas creativamente son especialmente

interesantes debido a la manera en la que interactiian los elementos visuales y el breve discurso
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presentado en el poster, conocido también como “tagline”. Sirven para estimular interés en una
obra cinematografica.

Segtin Museu del Cinema (2013) histéricamente el poster o cartel era la primera
informacion que recibia el espectador de una pelicula y el medio por el que se creaba la primera
impresion. Actualmente con la diversidad de medios y formatos publicitarios, las primeras
impresiones de una obra cinematografica pueden llegarnos por canales muy diversos, por lo que
este termina siendo una herramienta mas dentro del arsenal del marketing cinematografico.

Tréiler:

“(...) la mayoria de la gente se piensa que un trailer es simplemente las mejores escenas
de una pelicula juntas, pero eso no es verdad. Un trdiler es una herramienta de marketing que
posiciona una determinada pelicula en el mercado cinematografico” (Dornaleteche, 2007)

El trailer es una herramienta de marketing cinematografico que selecciona
cuidadosamente tomas y escenas para explicar en poco tiempo de que trata y que se puede
esperar de la obra cinematografica que representa.

Circuito de exhibicion alternativo:

Consisten en espacios de exhibicion de obras cinematograficas como salas o espacios
apoyados o pertenecientes a gobiernos locales, estatales o federales, centros culturales, salas de
cine independientes, cineclubes comunitarios, cines itinerantes, etc. (Calénico 2015)

Este es la alternativa a un circuito de exhibicion comercial ej. Cineplanet, Cinemark,
Cinépolis, etc. En el Peru los antes mencionados no tienen responsabilidad legal de presentar una
cuota de peliculas peruanas en sus salas, lo cual perjudica a la mayoria de las peliculas
nacionales, que para su distribucion terminan optando por el circuito de exhibicion alternativo u

online.
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La industria cinematogréfica:

Es una de las industrias mas lucrativas a nivel mundial, encargada de la produccion,
distribucion y promocion de obras cinematograficas, sin embargo, en esta ocasion estaremos
hablando principalmente de la produccion, distribucion y promocion de largometrajes y sus
exhibiciones en espacios fisicos.

Esta industria recaud6 77 millones de dolares a nivel global en 2022, siendo sus

consumidores més grandes China y Estados Unidos. (Elad, 2023).

3. Hipotesis:
Si se ejecutara una campafa de lanzamiento para la pelicula de Revolucion, su nivel de

reconocimiento en el target se incrementaria antes de su estreno.

Figura 14

Arbol de problemas

Imposibilita la produccion de proyectos futuros

No se cumplen objetivos comerciales

Una gran cantidad de producciones nacionales
terminan no slendo rentables

Solo el 5% de peruanos asiste a ver peliculas nacionales, de estos solo el
20% ha visto peliculas nacionales independientes

=] [;ﬂbllco Dulel:t:ial R e Los competidoras son Dificuttad mayor de ingreso al circuito de distribucion Débil marco de distribucion
mwmmmd:n s hacia el I_(:I"B p‘?;uanu os e y promocion convencional cinematografica nacional

Las estrategias de : No suale estar ligado a ninguna Actualments, no existe una ley de cuota
publicidad son Loscineastas y artistas Las pelfculas franquicia, actor o direcior de mercado que proteja las peliculas
Ineficientes peruanas no reciben comerciales que si ven, grande de laindustria nacionales de las majors internacionales
formaclon academica subestiman al pablico
El presupuasto para condundente
publicidad es mucho
menor que para
peliculas comerciales

Laindustria esta centralizada
en Estados Unidos y Europa,
representando un 60% de
cuota de mercado
La inversion privada en
elsactoresescazayla
esiatal noalcanza
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3.1 Diagndstico

Las causas principales por las que solo el 1% del publico peruano ve peliculas

independientes hechas en Pert son:

a. Porque el publico nunca se entera de la produccion y estrenos de estas peliculas y esto
se debe a que la publicidad es insuficiente porque el presupuesto para promocion es
reducido debido a la poca inversion que recibe el cine de este tipo.

b. Ademas, la percepcion del publico hacia el cine peruano es negativa y se empafia con
los antecedentes de peliculas peruanas comerciales que no terminan convenciendo al
publico por tratarse de comedias ligeras, sin argumentos solidos ni historias que calan
en la audiencia.

c. Los competidores no s6lo poseen presupuestos que superan el monto invertido en la
produccion de esas peliculas, sino que cuentan con data vital sobre el comportamiento
de los diferentes mercados alrededor del mundo, esto les permite posicionarse con
mas rapidez y eficiencia en una cartelera.

d. Las peliculas peruanas independientes no suelen estar ligadas a actores o directores de
gran fama, lo que dificulta su ingreso a los cines comerciales.

e. Otro motivo por el cual el cine peruano lucha constantemente por mantenerse en salas
comerciales, es porque a diferencia de muchos otros paises, no existe una Ley de
Cuota de Mercado, que permita regular y proteger el cine peruano con un minimo de

salas y horarios, frente al resto de competidores.
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3. 2 Problema publicitario:

Figura 15

Arbol de problema publicitario

El publico potencial
desconoce las
producciones nacionales

Imposibilita la produccion de proyectos futuros

No se cumplen objetivos comerciales

Asistencia baja

No compra entradas

Es vital para una pelicula que su

publico la conozca antes de su estreno Atres meses de su estreno, "Revolucion" tiene bajo nivel de reconocimiento
y asi comience la difusién por WOM.

La gente que si conocia la Solo el circulo mas cercano El circuito alternativo por el S6lo ha llegado aun
pelicula no la ha tenido de los realizadores esta cual se exhibira la pelicula es porcentaje minimo de su
presente en el altimo ano enterado de la pelicula desconocido por la mayoria publico
del publico

Se abandono las redes El equipo técnico y artistico utilizo solo redes soclales de
de la pelicula no goza de popularidad forma organica

no ha tenido presupuesto
para publicidad

Es una produccion
Independiente de provincia

a) Revolucién comenzo a promocionarse en redes sociales desde el dia 1 de su rodaje, sin
embargo, debido a la extension del proyecto y el abandono de sus redes sociales, el
publico conseguido se fue olvidando de la pelicula en el ultimo afio.

b) El circulo cercano al equipo técnico y artistico conoce sobre la pelicula, pero al tratarse
de una opera prima de una directora, hasta el momento poco conocida y actores que
protagonizan por primera vez un proyecto audiovisual, no se cuenta con la popularidad
necesaria para empujar el proyecto desde esa via.

€) Ademas, la pelicula no se exhibira en salas comerciales por las dificultades previamente
comentadas, y gran parte del publico peruano no conoce del circuito alternativo de cine

en el pais.
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d) Finalmente, el presupuesto casi inexistente obligo al equipo de Revolucion a utilizar las
redes sociales como Uinico medio para promocionar la pelicula, lo cual no permitio
alcanzar al grueso del publico.

Las consecuencias que traera el problema presentado van desde las cifras rojas en la
compra de entradas para ver la pelicula, que conlleva a la baja asistencia y que no se cumplan los
objetivos comerciales planteados por el equipo. Desgraciadamente, esto llevaria a imposibilitar
la produccién de futuros proyectos.

4. Técnica y unidades de estudio
Tabla 5

Técnicas y unidades de estudio para la investigacion de la pelicula Revolucion

Técnica Unidad de estudio Metodologia

Personalidades referentes del ‘ )
- : Entrevista semi estructurada,
proceso de distribucion de cine
Entrevista luego de un visionado de la
peruano comercial €
pelicula
independiente

5. Cronograma
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Tabla 6

Cronograma de Tesis

Actividades Mes de ejecucion
Elaboracion del proyecto de tesis Mayo - Junio
Realizacion del borrador de tesis Julio

Realizacion del borrador de tesis '
. ) Julio - Agosto
Creacion de las piezas entregables
Elaboracién del informe final Septiembre

Presentacion del informe final Septiembre
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CAPITULO II
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CAPITULO IT

Las consecuencias que traera el problema presentado van desde las cifras rojas en la
compra de entradas para ver la pelicula, que conlleva a la baja asistencia y que no se cumplan los
objetivos comerciales planteados por el equipo. Desgraciadamente, esto llevaria a imposibilitar
la produccién de futuros proyectos.

1. Resultados de la investigacion

Entrevista con Javier Salinas

Biofilmografia:

El sonido; para mi es experimentacion - investigacion - trabajo, creo en el sonido directo
como matriz de la realizaciéon cinematografica, mi primera participaciéon como sonidista fue en la
pelicula “Encadenados” de Miguel Barreda, como asistente tanto en “La Cantera” y “Soltera
codiciada 2”. Como jefe de sonido, trabajo en el documental “Duelo” de Leandro Pinto, las
peliculas “Flor de Qantuta” de Veronica Arze; y “Redencioén” filmadas entre 2022 y 2023.
Ademas, es fundador de Cine Umbral, la sala alternativa de cine de Arequipa.

En la entrevista a profundidad con Javier Salinas consideramos las siguientes
conclusiones:

- El publico peruano es sumamente exigente, es por ello que buscan peliculas que los
cautiven.

-Umbral ha tenido funciones llenas para la maraton de peliculas de Ghibli y también para
la pelicula peruana Mataindios, esta ultima estaba categorizada no s6lo como pelicula peruana,
sino también narra un momento historico nacional de gran interés para el publico. Para Javier, las

peliculas que cuentan con este tipo de atributos acercan mas facilmente al publico a verlas.
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-Javier concluye que Revolucion es una pelicula que se dirige a un publico muy variado y
que por ser arequipefia puede resultar atractiva, hace mencion que la programacion anticipada de
la pelicula, en su experiencia, facilitaria la asistencia del publico. También menciona que un
obstaculo importante podria ser el precio, pues el publico esta acostumbrado a consumir cine
nacional gratuito o en su defecto, pagando menos de S/.10.

Entrevista con Jorge Constantino:

Biofilmografia:

Productor Ejecutivo con experiencia en cine, publicidad, documentales, videoclips,
programas de television, produccion de teatro, espectaculos y conciertos. Graduado en
Comunicacion Audiovisual, fue becado por el Programa Ibermedia para un Diplomado en
Produccion Ejecutiva de Cine en Medellin — Colombia. Ha cursado un Diplomado en Gestion
Cultural e Industrias Culturales en la PUCP y un Diplomado en Gerencia de Proyectos en ESAN.
Ha tenido a su cargo el desarrollo, produccion y distribucion de mas de veinte peliculas en Peru,
algunas de ellas en coproduccion con México, Colombia, Argentina, Chile y Espana; de éxito a
nivel nacional, y otras en festivales internacionales. Muchos de sus proyectos han logrado
premios del Ministerio de Cultura del Perd, Programa Ibermedia y han estado en diferentes
laboratorios, foros y festivales tales como Fundacion Carolina, Short Film Corner Cannes,
Festival de Mélaga, Maff, Industria Ficg, Filmarket, Cima Impulsa, Bolivia Lab, Nuevas
Miradas, Sanfic, entre otros. En la actualidad es Gerente de Produccion y Desarrollo de
Proyectos en Tondero, empresa lider en el rubro del cine y del audiovisual en Peru; ademas lidera
proyectos cinematograficos independientes, y es docente en diferentes instituciones educativas.

En la entrevista a profundidad con Jorge Constantino consideramos las siguientes

conclusiones:
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-En el Pert existen dos tipos de publicos para cine nacional: El primero prefiere peliculas
de caracter comercial que se exhiben normalmente en las de cine convencionales, el segundo
publico suele buscar peliculas independientes que consumen en salas alternativas, auditorios de
universidades o centros culturales.

-Para Jorge, las principales herramientas publicitarias son las redes sociales, pues
permiten que la pelicula llegue al segmento correcto. Sobre todo, sefiala, Instagram, en donde se
hace mas participe al publico del estreno de una pelicula. Tampoco deja de lado a la publicidad
exterior, por supuesto si se coloca en una zona estratégica en donde suele frecuentar el target.

-Para que el publico se acerque a ver una pelicula peruana, tiene que haberlo escuchado
de alguien mas, aqui la importancia del boca a boca en nuestro pais. Ya sea por la trama, porque
se cumple con las expectativas o porque la pelicula es ganadora de festivales y premios, segiin
sea el caso.

-Una pelicula como Revolucion, tiene que entenderse a si misma como un producto de
caracteristicas particulares y concentrar sus esfuerzos en una distribucion bien segmentada pues
no se trata de una pelicula con perfil masivo.

-Afiade Jorge que las peliculas independientes desde hace 5 anos tienen un gran logro a
su favor, y es que el Ministerio de Cultura y la ciudadania interesada, han habilitado diferentes
salas alternativas a lo largo del territorio. Destacan regiones como Cuzco, Lambayeque y
Trujillo.

-Para Constantino el poster y el trailer de una pelicula son de vital importancia, y de
contar con presupuesto para la campafia de marketing deberian ser lanzados con hasta 3 meses de
anticipacion, mientras que, si el presupuesto es reducido, aconseja concentrarse en 1 mes antes

de su estreno para optimizar el esfuerzo y el alcance.
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-Finalmente, no deja fuera a los medios tradicionales como son la tv, la radio y la prensa,
pues ademas de tener la posibilidad de llegar al publico de una pelicula, también alcanza a
personas que no son el objetivo de la pelicula, pero pueden verse persuadidas y asi asistir a verlas
o recomendarlas con alguien que si podria ser parte del publico. Nuevamente, la importancia del
boca a boca.
2. Conclusiones de la investigacion

Concluimos entonces que ademds de una planificacion correcta, un dinamismo en el

flujo de trabajo y estrategias aterrizadas no se puede dejar de lado el instinto y la intuicidon para
entender como se mueve la campafia en el plano real, lo que permita la reaccion inmediata ante
cada progreso o desajuste.
3. Propuesta
3.1 Denominacion
“Campaiia publicitaria de lanzamiento/venta fuerte para el largometraje arequipefio Revolucion,
2023”

3.2 Problema

A tres meses de su estreno, Revolucion tiene bajo nivel de reconocimiento
en su publico objetivo

El problema publicitario en el que se centraran los esfuerzos radica en que el ptiblico no
conoce a Revolucion la pelicula, no sabe como fue hecha ni en qué circunstancias. El publico no
ha identificado sus atributos y, por lo tanto, tampoco infiere los beneficios. Es un problema
crucial si recordamos que la pelicula va a estrenarse en menos de tres meses y sus fechas de

exhibicion son limitadas.
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Es por ello por lo que se propone una Campafia de Lanzamiento orientada a contribuir
con el objetivo principal de marketing de venta fuerte, en donde se de a conocer los atributos de
la pelicula y el mensaje publicitario al piiblico de Revolucion.

3.3 Resumen Ejecutivo

Esta campana de lanzamiento tiene como objetivo el generar reconocimiento de la
pelicula “Revolucion” y trafico para su pagina web, que es su punto de ventas principal.

El concepto en torno al cual girard la campafia puede ser expresado como “Revolucion:
Una pelicula hecha por jovenes arequipefios” resaltando los dos atributos mas relevantes del
largometraje, por un lado, las circunstancias adversas en la cual fue hecho el film y por el otro, la
ciudad de origen de los participantes y el escenario principal de la pelicula que emociona al
publico de Revolucion.

La campafia se extendera desde enero hasta abril y se dividird en 3 etapas.

Durante la primera etapa se desarrollaréd la Pre-Campafia, que consistira en la
organizacion del contenido, la division de los medios, la programacion especifica de cada tactica,
la produccién de todas las piezas graficas y audiovisuales que durante la segunda etapa
comenzara a presentarse al publico, en dicho momento se realizard un monitoreo constante de la
campana y la supervision de los objetivos planteando, asegurando asi una reaccion rapida en
caso de situaciones no previstas. La ultima etapa comenzara una vez terminada la campafia para
el publico, en esta instancia se evaluara los resultados de la campaiia, se recibira un feedback
general de cada area y se concluira con los alcances conseguidos.

Esta campana se abordara desde un angulo 360, dicho de otra forma, no se dejara de lado
ningun medio importante que nos permita llegar al publico. Es por ello por lo que la estrategia

plantea tacticas especificas por cada medio, diferenciando asi la forma en la que se comunique el
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mensaje segun sea el caso. La marca, por ejemplo, se comunicara con cierto enfoque en
Facebook diferente al que usara para Tik Tok en donde no le habla al mismo segmento.

El reto mas dificil de esta campana serd entonces cuidar que el mensaje sea entendido e
interiorizado por todos los segmentos para que sumado al esfuerzo del equipo de marketing,
distribucion, produccion y logistica, se alcancen los objetivos de ventas.

Es importante mencionar que esta campaiia parte desde un punto nico, pues nunca se ha
realizado una campafia de lanzamiento para una pelicula de estas caracteristicas en Arequipa.

Concluimos entonces que ademas de una planificacion correcta, un dinamismo en el flujo
de trabajo y estrategias aterrizadas no se puede dejar de lado el instinto y la intuicion para
entender como se mueve la campatfia en el plano real, lo que permita la reaccion inmediata ante
cada progreso o desajuste.

3.4 Objetivo

3.4.1 Objetivo S.M.A.R.T.

Alcanzar a 300,000 personas de nuestros diferentes segmentos por medios digitales y
tradicionales entre febrero y la segunda semana de abril con nuestros diferentes esfuerzos
publicitarios.

3.4.2 Caracteristicas del objetivo

Impacto: “Revolucion, una pelicula hecha por jévenes arequipefios”

Target:

Segmento 1 (Gen Z): Jovenes entre 15 y 25 afios, NSE BC, H/M
Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35 y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en
las edades del segmento 1.

Aspecto geografico: Residentes de Arequipa
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Aspecto psicografico: Delineado en 2.5.1. Estrategia de segmentacion

Alcance: Minimo 300,000 cuentas Gnicas

Continuidad: Febrero 2023 — Abril 2023
3.5 Estrategia de comunicacion

3.5.1 Estrategia de segmentacion

Estaremos empleando una estrategia de segmentacion diferenciada basada en nuestros
dos publicos objetivos:

Segmento 1 (Gen Z): Jovenes entre 15 y 25 afios, NSE BC, H/M, se suelen caracterizar
por ser el target con la mayor facilidad en el manejo de medios digitales, ya que, a diferencia de
las generaciones anteriores a ellos, estos desde edades muy tempranas estuvieron expuestos al
internet y a dispositivos tecnologicos avanzados. Las consecuencias de crecer expuesto a este
tipo de tecnologia crean ciertas caracteristicas también, como son la soledad, el fendmeno del
FOMO o Fear Of Missing Out, en espaiol “el miedo a perderse de algo”, una patologia
psicologica vinculada al uso frecuente de las redes sociales (National Geographic, 2023), ademas
suelen ser consumidores inteligentes de informacion, socialmente conscientes y en contra de la
injusticia. En lo que concierne a medios digitales a este target usualmente lo podemos encontrar
en Tiktok, Instagram y Youtube.

Estos estan entre sus ultimos afios de colegio y la universidad, asi que hacer que se
identifiquen con los temas de la pelicula no sera complicado.

Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35 y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en las
edades del segmento 1, poseen bastante orgullo sobre el producto nacional, especialmente del
producto arequipefo. En su juventud vivieron décadas complicadas para el Peru, por lo cual,

bastantes tuvieron que abandonar suefios y favorecer trayectorias profesionales que tal vez no
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hubieran favorecido de haber mayor estabilidad en el pais. Tienden a tener valores mas
conservadores y tradicionales. Son las personas con mayores ingresos de la familia usualmente.
En lo que concierne a medios digitales utilizan principalmente Facebook (Meta) y estos, a
diferencia de nuestro otro target, le dan mayor peso a la publicidad, notas o entrevistas través de
medios tradicionales y sus paginas web, ya que para ellos estas brindan legitimidad.

Pueden ver a sus hijos (o a ellos mismos) reflejados en los personajes del largometraje.

3.5.2 Estrategia creativa

a. Territorio de marca. - Todas aquellas frases o palabras que aporten un contexto para la
pelicula y dibujen una atmosfera atractiva alrededor de ella, seran utilizadas para la campaia.
Figura 16

Territorio de marca de Revolucion

REVOLUCION

¢Cémo me sentiré
cuando la vea?
Reflexivo Comprendido
Juvenil
: e Inspirado
Arequipeno
Sofador
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b. Tono

Juvenil y emocional

c. Estilo

Sera cercano con el publico, sembrando una comunicacién muy horizontal.
Diferenciando las redes sociales destinadas a sus publicos, en Instagram o TikTok la marca se
mostrard mas “juvenil” con el uso, por ejemplo, de emojis, hashtags y spanglish. Mientras que
mantendrd una comunicacion un poco mas formal, sencilla y directa en Facebook o YouTube.

d. Recursos publicitarios

Estara cargado de humor y nostalgia, balanceando los porcentajes segun el tipo de pieza y
a qué segmento del publico esta dirigido.

e. Técnicas publicitarias

La asociacidn a situaciones serd importante para conectar con el publico, aprovechando
los temas que se abordan en la pelicula y que son un reflejo diverso de la realidad en la que
vivimos.

El storytelling es una rueda importante en esta campafia porque el producto en si mismo
lo requiere, a través de los textos que acompafien las diferentes imagenes, el publico debe
acercarse mas a la pelicula y la historia de como fue hecha, dejarse guiar y conmover, siempre
generando curiosidad al final.

f.  Atmosfera

El telon de fondo es sumamente atractivo, con el uso de colores y elementos visuales y

sonoros que destaquen.

Las fotografias que se empleen tendran un aire vintage que trae emociones como la

melancolia y el sentir adolescente a la mesa.
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Sera vital guardar un contraste entre la modernidad, la juventud y la rebeldia con el lado

mas emotivo de la pelicula.

Figura 17 Moodboard de la campafia

3.5.3 Insight
Figura 18

Esquema para frasear el insight

Ante la pelicula Revolucion, el arequipeno siente que esta
pelicula es también un logro suyo porgque se hizo en su
ciudad y frente a la adversidad.

Los arequipenos estan dispuestos a apoyar las expresio-
nes artisticas y culturales que surgen en su ciudad.

“Arequipa es regionalista y conectada a la lucha contra el
centralismo limeno”

“Los arequipenos son famosos por su orgullo y sentido de
identidad con su ciudad”
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Los primeros comentarios recogidos sobre la pelicula nos sefialan el sentido de
pertenencia que tiene el ptblico hacia el producto.

Para el publico joven es importante que la pelicula se haya hecho en circunstancias
adversas, los vincula y motiva. Se sienten representados porque ellos también “Tienen el mundo
en contra”.

Para el publico mas adulto la historia es un tanto diferente, es sobre todo relevante que se
haya hecho en Arequipa, con actores y locaciones arequipefias. Que la pelicula haya recibido un
“premio” o “reconocimiento” por parte del Ministerio de Cultura, valida su orgullo regional.
Surgen comentarios como “No s6lo se hace cine en la capital” o “Si es de Arequipa, lo
apoyamos, le damos una oportunidad”.

El insight encontrado “Ante la pelicula Revolucion, el arequipefio siente que esta pelicula
es también un logro suyo porque se hizo en su ciudad y frente a la adversidad.” Serd entonces el
activo mas importante de la campafia, que no necesariamente aparecera de forma explicita frente
a los ojos del publico, sino mas bien, sera la base del mensaje y posteriores ramificaciones.

3.5.4 Big Idea

En los 2019 dieciséis chicos universitarios decidieron hacer una pelicula y aunque tenian
todo en contra, pudieron terminarla y ahora estan a punto de estrenarla en la ciudad que ha sido
el escenario perfecto para muchas revoluciones: Arequipa.

3.5.5 Concepto

La campafia tendra dos ejes importantes:

a. Revolucion es una pelicula hecha por jovenes. — Esta pelicula no cumple con las reglas o

convenciones con las que son producidas normalmente las peliculas, se trata de un

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




UNIVERSIDAD

REPQSITORIO DE CATOLICA

TESIS UCSM e DE SANYA MARIA

largometraje autofinanciado y gestionado por jovenes universitarios, que en el momento
de grabacion tenian todos menos de 25 afios.

Las adversidades o piedras en el camino no son exclusivas del mundo del cine, por eso es
sencillo identificarse con los protagonistas de esta pelicula, no sélo se habla de los
actores sino del equipo técnico de realizadores que tuvieron que afrontar estos obstaculos.
La campafia se servird de esto, en la sala de exhibicion el publico vera una pelicula que
cuenta la historia de sus personajes, pero durante la campafia promocional, la audiencia
conocerd la otra historia que es igual de interesante: Como fue hecha la pelicula.

Los integrantes del proyecto seran llamados revolucionarios por haber escogido un
camino diferente para hacer cine con el objetivo de conseguir sus suefios.

b. Fue grabada en Arequipa. — Para terminar de conectar al publico con Revolucion hace
falta el factor que diferencia a los arequipefios del resto de regiones del Peru, avocar a su
orgullo regionalista es un terreno que ya han pisado diversas marcas y que, si no se hace
bien, puede pasar desapercibido. Por ello, Revolucion no se jacta de Arequipa como
concepto abstracto, sino que es netamente demostrativo, se expresara el orgullo a través
de imagenes mas no de palabras o frases que podrian generar desconfianza o hartazgo en
el publico. La mayor de las ventajas es que se sigue la linea que también comparte la
pelicula, Revolucion no presenta una propuesta visual en donde los atractivos turisticos
comunes de Arequipa aparecen como arsenal decorativo, en cambio si propone lugares
urbanos como callejones, puentes y parques comunes, la playa y el valle de Majes.

Son todos lugares que para el resto de los peruanos quizas no llame la atencion, pero para
los arequipefos que ven retratada su ciudad desde un angulo casual y esos lugares que

solo ellos conocen o en los cuales transitan a diario, significa mucho.
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Asi apelaremos a un sentimiento verdadero, no a un abstractismo falto de emocion.

3.5.6. Estrategia de Medios

La estrategia de medios de esta campafia busca ser 360 y en un periodo corto para

maximizar las posibilidades de que el publico conozca sobre la pelicula y su estreno.

Tabla 7

Estrategia de Medios de Revolucion

Estrategia de Medios

Se contara con entrevistas en
diferentes medios como ATV,
Panamericana Television, TV
Unsa, América Television,
Quatro TV.
Asistiran a estas entrevistas la
directora de la pelicula y uno
de los actores protagonistas.
. Los temas mas importantes
Television )
para mencionar son: La
historia de coémo fue hecha la
pelicula, la edad de los
participantes, la sinopsis de la
pelicula y los detalles de
exhibicion como lugares,
fechas, costo de entrada y

Medios Tradicionales horarios.

Las entrevistas se daran en:
RPP, Radio Exitosa, Radio
Melodia, Radio Super Stereo,
Radio Yaravi.
En este medio acudira la
directora de la pelicula, se
. mencionara la historia de la
Radio ,
pelicula, la edad de los
participantes, la sinopsis de la
pelicula y los detalles de
exhibicion como lugares,
fechas, costo de entrada y
horarios.
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Las notas de prensa irdn
dirigidas a: Diario Correo,
Diario La Republica, Diario
Periodicos El Comercio, Diario El
Pueblo, Diario El Buho,
Diario Sin Fronteras.

Ya es sabido que el publico
que frecuenta esta red social
asciende a los 25 afios, es
aqui donde la pelicula podra
comunicarse con el segmento
#2 “Los Padres”. El orgullo
arequipefio estara muy
presente en la comunicacion,
se aprovecharan las imagenes
tipo postal de las diferentes
locaciones de la pelicula y se
resaltard el reconocimiento
que posee Revolucion para

Medios Digitales Facebook
otorgar prestigio a la pelicula.
Como subtema, se haran
preguntas dirigidas a su rol
como padres: ;Cuanto
conoces a tu hijo? ;Cual es el
color favorito de tu hijo?,
estos elementos de intriga y
reflexion ayudardn a generar
un vinculo con la pelicula y la
relacion conflictiva entre el
padre y el hijo adolescente

que se explora en la trama.

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




&% 3 UNIVERSIDAD
REPQOSITORIO DE CRial CATOLICA

TESIS UCSM ~&@  DE SANTA MARIA

El segmento #1 “Los jovenes
de hoy” estdn muy presentes
en esta red social,
adaptandonos al algoritmo (Y
sus cambios constantes) se
priorizaran sobre todo las
fotografias y los videos cortos
con titulos atractivos. En la
descripcion o caption de la
Instagram publicacion se extenderd la

informacion que ofrece la
imagen. En las stories de esta
misma red social, se
publicaran dinamicas
acompafadas de imagen y
video que ayuden a reforzar
el vinculo con la comunidad
que se desea formar.

El objetivo de esta red social
sera el alcance, aprovechando
las ventajas del algoritmo de
esta red. La publicacion serd
de gran frecuencia, segun el
territorio de marca, la cuenta
participara de tendencias de
Tik Tok moda en busca de la
viralidad. La informacion que
se compartird en Tiktok sera
muy precisa, con videos de
corta duracion y que busquen
atrapar al publico en los
primeros segundos.

Sera el habitad principal del
trailer oficial de la pelicula,
asi como videos de mayor
YouTube duracion para presentar al
equipo de revolucion y
diferentes dinamicas con los

actores. También se subiran
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videos de la banda sonora de
la pelicula, acompaifiado de la

letra de las canciones.

En este medio, a través de las
diferentes pestafias se
presentaran datos importantes
de la pelicula, su historia y
sus realizadores. El principal
objetivo del sitio web es
Sitio Web servir de portal para realizar

compras en linea, el publico
interesado en revolucion

podra comprar su entrada en
esta boleteria virtual en

cualquier momento del dia.

En las vias mas importantes y
concurridas de la ciudad, se
pegaran carteles con frases de
la pelicula. El objetivo de
estos carteles es que
contengan frases que causen
Carteles con frases no solo curiosidad sino
también empatia en el
Publicidad Exterior publico, se espera que las
personas se animen a
fotografiar los carteles y

compartirlo en sus redes.

Estos posters oficiales estaran
presentes en restaurantes,
Posters de la pelicula )
centros culturales, negocios y

escuelas artisticas en los
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diferentes puntos de la

ciudad.

Se trata del evento de
apertura de la campana donde
se invita al equipo de la
pelicula, asi como sus
familias, colegas y
personalidades conocidas de
la ciudad, también prensa y
fans que ganaron sorteos para
asistir.

En primera instancia sucede
una alfombra roja en donde
los invitados pueden tomarse
fotografias y ser entrevistados
por las personas a cargo.

Activaciones Avant Premiere

Luego se da paso a la primera
exhibicion de la pelicula y
finalmente el evento cierra

con una fiesta también
privada.
El centro de este evento es la
generacion de contenido

fotografico y audiovisual,

ademads de incentivar el boca

a boca y el torbellino en redes
sociales incrementando la
expectativa del publico en

relacion con la pelicula.
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Se trata del primer dia en el

que la pelicula se muestra al

Estreno )
publico en general.

Esta activacion basada en
videos virales de la web
consiste en intervenir los
centros comerciales mas

concurridos en hora punta.

Un grupo de guardaespaldas
acompaiian al protagonista de
la pelicula por su recorrido en
los centros comerciales y
algunos extras fingiran ser
fans que se acercan por
fotografias y firmas de
posters.

Esta activacion servira para

Fake Paparazzi dar a conocer la pelicula al
publico, pues los guardias de
seguridad llevaran polos con
la fecha de estreno y el logo

del largometraje.

Se infiere que el publico al

ver esta activacion
sucediendo tan cerca de ellos,
tendrén curiosidad sobre el
tema y algunos otros hasta
podran sumarse a las
fotografias siguiendo a la
masa.

En diferentes parques y
plazas concurridas se fingiran
rodajes con los actores de la
pelicula, todos los
participantes utilizaran polos
con la fecha de estreno y el
logo de la pelicula. Esta
intervencion llamara la
atencion y curiosidad del
publico.

Rodajes en Vivo
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El filtro para la seccion de
parques sera principalmente
aquellos que se encuentren
ubicados cerca a las
universidad e institutos mas
populares de Arequipa.

Las bandas y artistas
participantes en la pelicula se
presentaran en un pequeio
concierto planteado a
realizarse en la Plaza San
Presentacion musical Francisco, de esta manera
tocaran los temas que
aparecen en la pelicula, asi
como un set de sus canciones
principales.

Un par de personas esperaran
fuera de los centros
comerciales sosteniendo un
parlante donde se escuchara
Activacion Soundtrack el tema principal de la

pelicula, las personas llevaran

también un polo con la fecha
de estreno y el logo de la
pelicula.

La evidencia de la estrategia de medios se encuentra en el anexo 7.6 Evidencias
3.6 Efectividad
3.6.1. Métricas
3.6.1.1. KPI Objetivo de Marketing
Venta de entradas (1000) en las diferentes funciones de la pelicula Revolucion.
3.6.1.2. KPI Objetivo Publicitario

Visitas al sitio web de Revolucién, generar conciencia de marca.
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3.6.1.3 KPI Objetivos Publicitarios Secundarios

1. 300,000 alcance de cuentas unicas

2. 1,000,000 impresiones

3.6.1.4. Evaluacion al final de la campaiia (Reconocimiento/Posicionamiento)
Evaluaremos CTR por tipo de publicacion (orgdnico/pagado) y diferentes indicadores de

reconocimiento y posicionamiento, principalmente conciencia y asociacion de marca referida a

nuestros valores y conceptos clave.
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3.7 Presupuesto
Tabla 8

Presupuesto general

DE SANTA MARIA

Honorarios del equipo creativo, técnico,
administrativo y de apoyo
Produccion de fotografias y videos
a. Alquiler de equipos
b. Alquiler de locaciones
€. Vestuario, maquillaje y peinado
d. Transporte

e. Catering

Impresion de carteles, posters, tickets y

banners

Pauta digital

Gastos destinados a activaciones

Servicio de asesoria y gestion de publicidad

en medios tradicionales

Gastos administrativos, telefénicos y de

papeleria

Imprenta (Afiches y posters)
Total

S/.20 000

S/.5 000

S/. 5000

S/.10 000

S/.'5 000

S/. 4 000

S/. 1000

S/.910
S/.50 000
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Tabla 9

Presupuesto de imprenta detallado

Costo por unidad Unidades Costo Total
Afiches con frases 0.84 700 S/. 590
Posters 0.64 500 S/. 320
TOTAL 1200 unidades S/. 910

3.8 Cronograma

Gantt general de la campafia en Anexo 6.2, figura 23

Figura 19

Cronograma de Enero

Cronograma Enero

Bienvenida del equipo, revision de la informacién recaudada, genera-
cion de Brandbook y creacion del concepto.

Sprint 02 - 07

Creacion del concepto de campafa, revision y correcciones del con-
e lill Ao NPl cepto. Socializacion del concepto, generacion de Linea Graficay
busqueda de auspiciadores.

Montaje del trailer, pre produccion de sesion de fotografias y videos.

Sprint 16 - 21 Actualizacion de redes sociales y creacion de parrilla de contenido.

Primera sesion fotografica, grabacion de contenido.
Edicion de imagen del trailer, creacion del sitio web.

Sprint 23 - 28
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Figura 20

Cronograma de Febrero

Cronograma Febrero

Creacion del sitio web, edicion de fotografias y videos.

SRR ¢ icion de sonido del trailer, disefo de poster v afiches.

Publicaciéon de frases de intriga, pegado de afiches en avenidas, loca-

Sprint 06 - 11 les e instituciones culturales. Edicion de fotografias y videos para parri-
lla.

Mantenimiento de afiches.
Estreno del trailer y poster oficial. Inician la venta de entradas en el sitio
web. Inicia la pauta digital y las entrevistas en medios tradicionales.

< Mantenimiento de afiches. Publicacion frecuente en redes sociales.
Sprint 20 - 25 5 : ;
Pre produccion Avant Premiere de la pelicula.

Sprint13 -18

Figura 21

Cronograma de Marzo

Cronograma Marzo

Pre produccion de segunda sesion de fotos y grabacion de contenido.
Entrevistas en medios tradicionales.

Sprint 27 - 04

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

Pre produccion Avant Premiere. Edicion de fotos y videos.
Sprint 06 - 11 Entrevistas en medios tradicionales.
Realizacion de activacion #1

Pre produccion Avant Premiere. Entrevistas en medios tradicionales.

SULAERRENY -colizacion de activacion #2

- Pre produccion Avant Premiere. Entrevistas en medios tradicionales.
Sprint 20 - 25 PR ; ¥
Realizacion de activacion #3

Sprint 27 - O1 Avant premiere y Gran Estreno de la pelicula.
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Figura 22

Cronograma de Abril

Cronograma Abril
. Post campana y analisis de resultados.
Sprint 03 - 08

Post campafa y analisis de resultados.

Sprint 10 - 15 Preparacion para exhibiciones en el resto de regiones.

3.9 Pieza Creativa 1
3.9.1 Denominacion de la Pieza
“Trailer Oficial — Pelicula Revolucion”
3.9.2 Brief
3.9.2.1 Titulo de la pelicula
“Revolucion”
3.9.2.2 Género
Drama, Coming of age.
3.9.2.3 Tono
Estaremos trabajando una mezcla emocional/sensorial.
3.9.2.4 Estilo
Se separara en dos partes, la parte inicial del trailer debe ser emocionante, con mucha

energia y espiritu de rebeldia, luego cambiaremos el tono a uno mas serio e introspectivo.
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Al inicio el estilo sera similar al de las peliculas comerciales de accion, con un montaje
rapido y situaciones con mucho movimiento. Luego del cambio de tono nos inclinaremos al
estilo utilizado en otras peliculas indie, emocional, nostélgico y célido.

3.9.2.5 Duracion

1:30 a 2 minutos.

3.9.2.6 Deadline

Entre la semana final de febrero y la primera semana de marzo

3.9.2.7 Mensaje o Impacto

“Revolucion, una pelicula hecha por jévenes arequipenos”

3.9.3 Reporte del proceso de produccion de la pieza

3.9.3.1. Ruta de edicion

Consideraciones: Se debe tomar en cuenta que el producto es una pelicula ya grabada y
editada en su totalidad, debido a la disponibilidad de los actores, el equipo técnico y creativo, y
sobre todo, el presupuesto alto que supone grabar escenas de cine, no se podra filmar ninguna
escena adicional para el trailer, se debera utilizar el contenido ya disponible.

Primera semana: El punto de origen es la escaleta de este trailer promocional segun el
objetivo que busca: Crear expectativa alrededor de la pelicula en el publico.

Para ello, el trailer se dividira en 5 items importantes:

a. Iniciar con un contexto: Antes de presentar la historia, se contextualizara al publico

con las caracteristicas de la grabacion de la pelicula. A través de diferentes clips de
archivo de detras de escena y un texto en pantalla, el publico sabra que la pelicula fue

hecha por jovenes, ya los han visto y ahora tienen rostro.
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b. A continuacion, y durante la primera mitad del trailer, el publico debe conocer el
ritmo rapido de Revolucion, una pelicula en la que tienes que estar muy atento porque
siempre estan pasando cosas cruciales, se define el tono fresco, juvenil y rebelde de la
cinta y se conoce a los personajes principales.

c. En la segunda mitad del tréiler, la pelicula se da un respiro y muestra su lado mas
humano y personal, exhibiendo los temores y preocupaciones de los personajes, los
momentos emotivos en la pelicula y también un gran desplegué de locaciones de la
region.

d. Las pantallas: Es requisito mandatorio incluir los logos de la productora, distribuidora
y el sello del Ministerio de Cultura, asi como los créditos técnicos y artisticos de todo
el equipo de la pelicula. Ademas, se afiadira en solitario, una pantalla con el nombre
de la directora y otra con la indicaciéon de que fue grabada en Arequipa.

e. La musica: Se utilizaran canciones que también se encuentran en la pelicula,
aprovechando que los derechos de distribucion de las mismas ya estan en nuestras
manos, las que identificamos con mayor relevancia basado en el tono y el estilo
definidos anteriormente fueron “No estoy listo para hablar” de Kill Amigo, que es una
cancidn de punk energética y con tematica adolescente y la famosa “Si te mueres
mafiana” de la banda Kanaku y el Tigre, la cual es introspectiva y nostalgica.

Durante esta semana, se seleccionara los clips de video que representen bien estos

momentos en el trailer.

Segunda semana: A lo largo de esta semana, se comenzara el montaje del trailer

evaluando sobre todo el ritmo que debe acatarse segun lo sefnalado.
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Tercera semana: Ademas de la colorizacion de las escenas, el trailer también debe recibir
un proceso de edicion de sonido que cree una experiencia inmersiva para el publico.

Cuarta semana: En esta Gltima semana, se animaran las pantallas asegurando siempre un
correcto tratamiento grafico cohesivo entre una pantalla y otra.

3.9.3.1.1 Cronograma
Tabla 10

Cronograma de edicion trailer "Revolucion”

Semanal Semana2 Semana3 Semana4 Semanab5
(16/01a (23/01a (30/01a (06/02a  (13/02a
21/01) 28/01) 04/02) 11/02) 18/02)
Montaje del Tréiler
Edicion de imagen del trailer
Edicion de sonido del trailer
Correcciones

Estreno del trailer

3.9.3.2. Titulos

Con estos nos referimos al copy que tendremos en diferentes partes del trailer para anadir
contexto, estos seran:

A: En 2019, 16 jovenes hicieron una pelicula con sus propios medios. Este fue el
resultado.

B: Una pelicula hecha en Arequipa

C: Dirigida por Nazareth Vega

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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D: Titulo Revolucion: Con el contexto de la pelicula ya establecido, pondremos el titulo
para que nuestro publico lo recontextualice.

E: Créditos técnicos: Requerimiento.

F: Créditos artisticos: Requerimiento.

G: Fecha de estreno, logos auspiciadores y redes sociales

I: P4agina de venta de entradas: Para incentivar el trafico hacia nuestro principal punto de
venta tendremos un CTA al finalizar el trailer.

2.9.3.2 Distribucion

El medio por el que difundiremos este video sera mixto, ya que utilizaremos medios
organicos, pagados y ganados para esta pieza en especifico.

Iniciaremos probando el alcance que pueda tener de manera orgénica, subiendo avances
del trailer en nuestras redes sociales, principalmente Instagram, TikTok y Facebook, luego de
esto, subiremos el trailer a nuestra plataforma de YouTube y lo anunciaremos por redes, luego de
un par de dias de probar su alcance organico empezaremos a utilizar YouTube Ads dirigida a
nuestros dos targets clave, esta practica se tendra hasta el finalizar la campana, en las semanas
anteriores al estreno de la pelicula tendremos diferentes entrevistas en medios los cuales usaran
el trailer como pieza central de los reportajes y entrevistas, maximizando su difusion.

3.9.3.3 Validacion

Las fichas de validacion se encuentran en Anexo 4.3, para realizar esta validacion
tuvimos la apreciacion de una persona por cada segmento clave de nuestra campana y un
experto.

Conclusiones:
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Como consenso entre nuestros segmentos y el experto consideran que la pieza tiene
buena calidad, que les gener6 expectativa para ver la pelicula, que los factores técnicos mas
resaltantes fueron la fotografia y la musica, y que la propuesta es original, los temas de la
pelicula son claros e integra de manera correcta los conceptos planteados de su promesa de valor.

3.9.3.4 Producto final

Tréiler final disponible en https://youtu.be/8jA3Y2tgl91

3.9.4. Resultados esperados y alcanzados

Resultados esperados de manera organica: 5 mil visualizaciones, 5% CTR

Resultados esperados con pauta: 30 mil visualizaciones, 5% CTR

Resultados esperados con medios ganados: Depende de los medios que logremos
conseguir y sus ratings usuales, esto lo mediremos cuando haya entrevistas para ver los efectos
de llegar a esas audiencias. Mediremos también los compartidos de los usuarios, tanto en redes
como directamente por medio del link de YouTube.

3.10 Pieza Creativa 2

3.10.1. Brief creativo

3.10.1.1. Denominacion de la pieza:

“Carteles de etapa de intriga de la campafa”

3.10.1.2. Target

Dirigido tanto al segmento 1 de la campatfia, Jovenes Gen Z entre los 15 y 25 afios de
NSE BC, como al segmento 2, padres entre los 35 y los 55+ afios, NSE BC, con hijos en las
edades del segmento 1.

3.10.1.3. Mensaje o Impacto

“Revolucion, una pelicula hecha por jévenes arequipenios”
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3.10.1.4. Deadline
La implementacion se hara durante la tltima semana de febrero/primera semana de
marzo.
3.10.1.5. Requerimientos
Que se encuentre en el formato de color CMYK para impresion, 300dpi, tamafio A3-A4.
Es necesario que figuren los 3 protagonistas de la pelicula e idealmente tengamos
contexto visual de donde transcurren los eventos de la misma.
3.10.2. Cronograma de trabajo
e Segunda semana de febrero: Disefo de los carteles de intriga
e Tercera semana de febrero: Validacion y correcciones
e Cuarta semana de febrero: Impresion e implementacion de los carteles de intriga
e Segunda semana de marzo: Revision de carteles en posiciones clave
e Tercera semana de marzo: Mantenimiento de carteles en posiciones clave.
3.10.3. Equipo de trabajo
e [Estratega de campafia
¢ Disefiador grafico
e (Contacto de la imprenta
e Equipos de pegado de publicidad (20 personas)
3.10.4. Documentacion/ Investigacion
Se puede encontrar en el apartado 1.2.11.1. Antecedentes
3.10.5. Planeacion
3.10.5.1. Objetivo Publicitario

Objetivo principal:
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e Generar awareness sobre el producto y lograr un posicionamiento inicial.

Objetivos secundarios:

e QGenerar trafico a la pagina web y redes sociales de la marca.
e Lograr que se asocie el producto a los valores centrales de marca.

3.10.5.2. Estrategia de comunicacion

Tono: Emocional

Estilo: Cercano, coloquial y conversacional. Lo que queremos lograr con estas frases es
que llamen la atencion, sean compartibles en redes y generen preguntas sobre el anunciante.

Para las referencias de estilo visual referirse a la figura 17 “Moodboard de la campafia”

3.10.5.3. Estrategia de medios

Utilizaremos medios tradicionales y digitales. En medios tradicionales imprimiremos los
carteles de intriga y los distribuiremos en areas de alta visibilidad para nuestros dos targets
distintivos, estos tendran mensajes y coddigos QR que redirigiran a las redes del producto. En
Instagram y Facebook utilizaremos hashtags que permitan identificar rapidamente el tipo de
contenido, ej: cine peruano, indie films, etc. En las descripciones del post también afiadiremos
CTAs para dirigir atencion a nuestro punto de ventas.

Previo a la implementacién habremos preparado nuestras redes sociales con contenido
actualizado y atractivo para poder acoger a los nuevos usuarios que nos visiten gracias al
elemento transmedia en nuestros carteles de intriga.

Ademas consideramos el aspecto de medios ganados, haciendo que los carteles tengan
una estética que se preste para que sean compartidos en redes sociales principalmente por el

segmento 1.
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3.10.5.4. Desglose de presupuesto
Tabla 11

Presupuesto para carteles de intriga

Tipo de impresion Costo por unidad ~ Unidades Costo final
Impresion A3 0.95 200 190
Impresion A4 0.8 500 400
Disenador Gréfico 1500
(mensual)

Estratega 1500
Equipo de 2000

implementacion (20
personas x 1 dia)

Equipo de 400
mantenimiento (2

personas cada 2

semanas)

Total = = 5990

3.10.6. Creacion

3.10.6.1. Concepto visual

Se utilizara un estilo minimalista y estético para estos posters, asi haciéndolos resaltar
entre el resto de publicidad en la via publica, la cual suele sobrecargar de mensajes e imagenes al
transetnte.

3.10.6.2. Referencias

Campaias en disefio minimalista de empresas como Off-White, Acne Studios, Adidas, las
cuales ponen el texto como el elemento mas importante del disefio y también utilizan amplios

espacios en blanco para llamar la atencion, tanto por el espacio negativo que crean como la
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connotacion de “lujo” o “refinamiento” que da el hecho de comprar un espacio publicitario para

utilizar un area minima de este mismo.
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Moodboard carteles de intriga

“INVITATION"

Acne
"STORE OPENING"

OFF-WHITE™ TAIPEI

ADIDAS 5
GARDENING [
CLUB X

3.10.6.3. Sustento técnico y creativo

Se utilizaran textos cortos para los carteles, esto debido a que los mismos seran impresos
en diferentes formatos y el texto debe ser grande para llamar la atencion de los transetntes.

Los colores escogidos varian por frase, sin embargo, la paleta de colores que escogimos
esta directamente ligada al estilo propuesto. Se utilizara blanco, negro, fresa oscuro y celeste
oscuro. Principalmente porque estan ligados a la estética que la marca quiere promover y porque
son llamativos en la via publica.

Las frases varian en intencidn especifica, sin embargo, mantienen un nicleo emocional,
se ligan mucho con sentimientos de nostalgia adolescente y paternidad, los cuales son temas de
la pelicula.

Los carteles que no utilicen frases estaran acompanados de una imagen en estilo

grafiti/pop art del protagonista de la pelicula.
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3.10.6.4. Creacion de las propuestas
3.10.6.4.1. Copy
Las versiones seleccionadas fueron:

¢ Si te mueres mafiana, no te quedes con ganas de nada.

e No estoy listo para hablar.
Estos primeros dos estan ligados directamente a la banda sonora de la pelicula, donde las

canciones “Si te mueres mafiana” de Kanaku y el tigre y “No estoy listo para hablar” de
Killamigo aparecen en momentos clave de la pelicula, ademas de ser las dos canciones
principales del trailer, ya que encapsulan sentimientos que representan adecuadamente al
producto.

e ;Por qué todo tiene que ser tan dificil?

e Sigo mirando nuestras fotos.

e Creo que voy a ser artista.

e Vamos tan rapido que olvide a donde iba.

e No volveras a ser joven otra vez.

Las siguientes cinco frases fueron creadas con la intencion de dejar mensajes con los que
se pueda identificar el target para que se sientan incentivados a compartirlos en redes sociales,
tacleando temas adolescentes como existencialismo, desamores, elecciones vocacionales,
nostalgia, etc. Estas frases también corresponden a didlogos que son parte de la pelicula.

e ;Cudl es el color favorito de tu hijo?
e Papa, quiero tener 7 afios otra vez.
Las ultimas dos frases estan dirigidas a los padres, una apelando a la nostalgia de los

padres de adolescentes o adultos jovenes hacia la infancia de sus hijos y otra apelando a que se
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cuestionen si realmente conocen a sus hijos y se dan el tiempo para comunicarse con ellos, el
cual es un tema clave de la pelicula.

3.10.6.4.2. Visual

e Aspectos técnicos: 300 dpi, perfil de color CMYK.

1. Dimensiones: 200 unidades en A3 y 500 unidades A4.

2. Cantidad: 700

3. Colores finales (Pantone): Pantone 192 C (Rosado fresa), Pantone 293 C (Cian azul),

Blanco y negro

3.10.7. Implementacion

Previo a la implementacion de los carteles crearemos contenido para brindar un
ecosistema digital que pueda albergar a los usuarios que nos visiten gracias a los carteles de
intriga, esto significa que ya estaremos usando el logo final de la pelicula y habremos creado
suficiente contenido que represente la idea de la fase de intriga de la campaia.

Luego de la impresion nuestro equipo de pegado de publicidad se separara en 4 por areas
de visibilidad alta en Arequipa, estos equipos consisten de un miembro que es encargado de
transporte y cuatro miembros encargados del pegado de los posters, el pegado en si se hara en
altas horas de la noche con la intencion de sorprender a los transetintes frecuentes de la via al dia
siguiente.

3.10.7.1. Ubicaciones

La campafia de intriga sera exclusiva para el estreno en Arequipa, las locaciones
escogidas fueron:

e Alrededores del Mall Aventura Plaza, dos cuadras a la redonda.

e Alrededores del Arequipa Center, dos cuadras a la redonda.
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e Alrededores del Parque Lambramani, dos cuadras a la redonda.
e Alrededores del Real Plaza, dos cuadras a la redonda.
e Alrededores del Mall Plaza, dos cuadras a la redonda.
e Universidad Catolica de Santa Maria y Parque Libertad de expresion.
e Universidad Tecnoldgica del Peru, Sede Av. Tacna y Arica.
e Universidad Catolica San Pablo.
e Tecsup, Alrededores
e Alrededores Plaza Manco Cépac, Miraflores.
e Postes de Mercaderes.
e Enlo que respecta a avenidas seleccionamos 6: Av. Cayma, Av. Ejército, Av. Kennedy,
Av. Lambramani, Av. Enmel y Av. Estados Unidos.
3.10.8. Validacién
Ver en apartado 4.5 Resultados de validacion 2
Conclusiones: Aprobado por target y experto para su implementacion.
3.10.9. Resultados esperados
Se espera 1200 ingresos a la pagina durante el mes que los carteles estaran pegados y en
mantenimiento, contando un CPC de 0.58.
Se estima también un nimero de compartidos de 30 usuarios de nuestros segmentos por
semana.

3.10.10. Entrega de arte final
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Set I carteles de intriga
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Figura 25

Set 2 carteles de intriga

@revolucionpelicula @revolucionpelicula

Sigo mirando | Creo que voy
nuestras a ser artista.
fotos.

@revolucionpelicula @revolucionpelicula

;Por que todo
tiene que ser
tan dificil?
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Set 3 carteles de intriga

@revolucionpelicula @revolucionpelicula

;Cual es el Papa, quiero
color favorito  tener 7 anos
de tu hijo? otra vez.
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4. Conclusiones
PRIMERA .- Para publicitar peliculas independientes con el perfil de “Revolucion” se
hace necesario realizar campafias publicitarias que realcen y exploten su principal
atractivo. En el caso del largometraje arequipefio Revolucion, una de las principales
caracteristicas es su produccion de bajo presupuesto hecha por jovenes universitarios,
autofinanciada y gestionada por sus propios colaboradores; Para abordar su campaiia, ese
sera el gancho emocional que conecte con el publico y sobre el cual se articula la
estrategia.
SEGUNDA.- La investigacion que se llevo a cabo arroj6 datos relevantes sobre el
panorama nacional para las peliculas hechas en Peru, sobre todo en regiones. Las
peliculas independientes se exhiben por un corto plazo en las salas y espacios
alternativos, se puede aprovechar la sensacion de urgencia y escasez en el publico por un
producto de tiempo limitado. Esto acompanado de una alta frecuencia de comunicacion
en los diferentes medios generara mayor nimero de impactos en el target planteado.
TERCERA.- A través de las entrevistas realizadas con expertos de distribucion
cinematografica nacional y local, se arrojan datos vitales a considerar como la exigencia
del publico peruano ante las peliculas nacionales, el impacto que tiene el poster y el
trailer como principales piezas publicitarias de una pelicula. Estos son los factores que
mas influyen en la asistencia del publico en una pelicula independiente acompafiada de
una estrategia de medios que requieren peliculas con este perfil.
CUARTA .- Para publicitar una pelicula como Revolucion, las rutas que sugieren las
distribuidoras internacionales masivas, también llamadas majors, no se adaptan al

contexto social y geografico que enfrentan las peliculas regionales, de ahi la importancia
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de analizar el tablero de juego con una mirada mas completa. Las peliculas con el perfil
de Revolucion deben competir en desventaja frente a peliculas distribuidas con enormes
presupuestos. Desde la publicidad, una pelicula independiente regional tendra que
encontrar aquello que la hace diferente al resto y generar un concepto suficientemente
atractivo para persuadir al publico de verla.

QUINTA.- Una propuesta publicitaria para una pelicula como Revolucién debera
concentrar sus esfuerzos en investigar a profundidad a su publico a través de
herramientas como Focus Group, entrevistas con expertos y validaciones antes de
cualquier accion, asi se podra entregar a cada segmento el mensaje idoneo mediante los
canales tradicionales pero sobre todo, aquellos poco comunes que llamen la atencion del

publico instantdneamente, de esta manera se optimizara el presupuesto.

5. Recomendaciones
En base a la investigacion realizada y la propuesta planteada, podemos ofrecer algunas
recomendaciones para futuros cineastas regionales o profesionales del rubro de la publicidad que
se encarguen de promocionar productos audiovisuales como un largometraje con caracteristicas
similares a esta pelicula.
Entendiendo que no existe ninguna férmula que garantice el éxito de una pelicula o
campana, estas son las recomendaciones que consideramos importantes tener en cuenta:
e Las peliculas hechas por los grandes estudios se dirigen a un publico masivo, sin
embargo, al tratarse de peliculas independientes nacionales sugerimos identificar
y validar los publicos a los cuales apunta el largometraje, ademas de profundizar

en ellos para dirigir la campafia por el norte correcto.
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e El concepto de la campana publicitaria de un largometraje deberia estar
relacionado con el principal atractivo que tiene para ofrecer el largometraje y asi
mismo, lo debe considerar el publico.

e Las peliculas peruanas que se exhiben en circuitos alternativos tienen fechas
unicas de proyeccion y son muy limitadas a comparacion de los largometrajes que
se encuentran en cartelera por varias semanas en un cine convencional. Lejos de
verse como un problema, recomendamos reajustar el enfoque de la situacion hacia
una oportunidad, convertir la pelicula independiente en un producto exclusivo con
fecha de caducidad y que una vez exhibida, no podra encontrarse con facilidad
por mucho tiempo. Eso permitira una mejor toma de decisiones.

e El presupuesto para una campaiia publicitaria de una pelicula independiente es
limitado, gracias a las conclusiones que recopilamos en nuestras entrevistas con
los expertos podemos hacer hincapié en priorizar dos piezas de la campaia: El
trailer y el poster. Gran parte del éxito de la campafia sera consecuencia del buen
performance que hayan tenido estas piezas para el publico.

e La repeticion del mensaje en el target es de vital importancia para que una
campana como ésta funcione, es por eso que recomendamos al equipo creativo
desarrollar una calendarizacion desafiante pero realista que les permita integrar
medios y que las acciones se nutran unas a otras, mientras se someten a un
constante monitoreo.

e Para una proxima pelicula, nos queda una ensefianza que nos gustaria compartir
con el publico interesado: El camino de distribucion para una pelicula

independiente debe ser siempre su paso por el cine convencional, y una vez
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terminado ese recorrido, asegurar su estreno en una plataforma de streaming que
goce de popularidad. Las salas alternativas surgen para acoger a las peliculas que
no logran tratos con las cadenas de cines comerciales, sin embargo, no
representan la mejor oportunidad para una pelicula.

¢ Finalmente, nos gustaria anadir una ultima sugerencia y esta relacionada con el
alma de una campaiia, que no responde a los objetivos comerciales que se tracen,
sino que va mas alld y conversa con el lado mas humano del oficio del cineasta y
todas las herramientas que ofrece la publicidad. Intentar llevar su pelicula a
cuantos espacios se permita, dindole prioridad a aquellos que nunca reciben
eventos de ese tipo, poniendo la pelicula a disposicién de comunidades que no
acostumbran a ver cine porque no es accesible para ellos, solo asi se pueden
romper las brechas y el centralismo existente, con esfuerzos conscientes por parte

de los creadores y creativos.
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7. Anexos
7.1 Esquema de entrevista a profundidad

Técnica: Entrevista

Instrumento: Guia de entrevista

Estructura de la entrevista: Semi estructurada, luego de un visionado de la pelicula.

Unidad de estudio: Personalidades referentes del proceso de distribucion de cine peruano

comercial e independiente

Entrevista a Jorge Constantino (Productor y distribuidor de cine, fundador de Mestizo

Films)

. En su opinion ;Cudles son las herramientas publicitarias con mayor efectividad

para una pelicula peruana?

. Segun su experiencia ;Como es el publico de cine peruano? Describalo lo mas
que pueda.
. En el caso de peliculas que se exhiben en el circuito alternativo ;Cual cree que

fue el objetivo escogiendo este tipo de distribucion?

. (Recuerda alguna pelicula peruana a la que le haya ido bien en la taquilla 2018-

20227 ;Por qué considera que pas6?

. Segun su experiencia ;En qué regiones consideraria exhibir una pelicula por el

circuito alternativo?

. (Qué tan importante es el poster de una pelicula?
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. En su opinion ;Cuédndo se debe lanzar el trailer de una pelicula?
. (Qué factores creeria que son los que mas influyen mas en la compra de un boleto

para ver una pelicula independiente?

. (Cuanto cree que influyen actualmente los medios tradicionales en la publicidad

de una pelicula?

. (Cuan importante es el boca a boca en la promocion de una pelicula?

e (En qué meses se recomienda estrenar una pelicula en Peri?

e ;Qué puntos fuertes ve en Revoluciéon como producto?

e ;Qu¢ puntos débiles considera en Revolucion?

e Ha participado en peliculas en la misma linea de Revolucion? ;Cuéles?

e Segln su opinidn ;Qué horarios y dias funcionan mejor para exhibir una pelicula?

Entrevista a Javier Salinas (Sonidista y gestor cultural, fundador de la sala alternativa

Cine Umbral)

. En tu experiencia ;Como es el publico de cine peruano?

. (Por qué medio suele comprar la gente?

. (En qué regiones considerarias exhibir una pelicula?

. En el caso de cine independiente ;Cudnto deberia ser el precio de un boleto?

. (Cuantas personas suelen asistir a ver peliculas peruanas a Umbral? ;Cual es el
rango?

. (Qué peliculas han tenido funciones llenas en Umbral?
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En su opinion ;Cudles son las herramientas publicitarias con mayor efectividad?

(Como describiria al publico habitual de Umbral?

(Cuanto influye el precio de la pelicula en la compra de una entrada?

(Qué puntos fuertes ve en Revolucion como producto?

(Qué puntos débiles considera en Revolucion?

(Cine Umbral ha exhibido peliculas en la misma linea de Revolucion?

(Qué horarios y dias funcionan mejor para exhibir una pelicula en Umbral?
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7.2 Diagrama de Gantt campaiia de lanzamiento

Figura 27

Cronograma general

Mes Enero Febrero Marzo Abril
Primera Segunda Primera Segunda Primera  Segunda Primera  Segunda
Actividad/Quincena quincena Quincena quincena Quincena quincena Quincena quincena  Quincena

Pre-campafia

Investigacion inicial
Planteamiento visual de la marca
Creacion y testing de concepto de
campafia

Creacion de parrilla de contenido
Montaje de trailer

Sesion de fotografia y video
Creacion del sitio web

Disefio de poster y afiches

Fase de intriga
Implementacion de afiches de
intriga

Mantenimiento de afiches
Publicacion del trailer

Fase de lanzamiento
Implementacién del contenido de
la parrilla

Entrevistas en medios locales
Activaciones

Pre produccion avant premiere
Avant premiere

Estreno de la pelicula

Posts mantenimiento

Andlisis de resultados y
preparacion para exhibiciones
en otras regiones
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7.3 Ficha de validacion de pieza

FICHA DE VALIDACION DE JUICIO DE TARGET/EXPERTO

1. Cliente: Revolucion Pelicula

2. Pedido o encargo: Trailer oficial de la pelicula

3. Fecha recepcidn / fecha entrega: 7 de febrero

4. Objetivo Publicitario: Crear expectativa alrededor de la pelicula “Revolucion”
5. Publico Objetivo:

Segmento 1 (Gen Z): Jovenes entre 15 y 25 afios, NSE BC, H/M

Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35 y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en las edades del
segmento 1.

6. Descripcion del problema y/o contextualizacion del pedido:

A tres meses de su estreno, Revolucidn tiene bajo nivel de reconocimiento en su pablico objetivo

7. Promesa de valor: Pelicula independiente peruana hecha por jovenes para jévenes y sus padres, para
entretener y reflexionar sobre la adolescencia.

CRITERIOS OBSERVACIONES

Cumplimiento del objetivo Después de ver el trailer ¢ Tiene expectativa
por ver la pelicula?
a. Si
b. No

Aspectos técnicos (Fotografia, disefio de sonido, Describa su apreciacion.

edicion)

Promesa de valor ¢Entiende usted la promesa de valor de la
pelicula al ver el trailer? (Revisar punto 7)

Originalidad y autenticidad (Captura un tono o estilo | Describa su apreciacion.

caracteristico, muestra una nueva perspectiva de una

realidad peruana)

EL QUE SUSCRIBE: YO —-------- con DNl —------- CERTIFICO QUE REALICE EL JUICIO DE
TARGET EN ESTA PIEZA.

OPINION DE APLICABILIDAD:
Aprobado () Aprobado con correcciones () Desaprobado ()
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7.4 Resultados de Validacion 1

FICHA DE VALIDACION DE JUICIO DE TARGET SEGMENTO 1

1. Cliente: Revolucién Pelicula

2. Pedido o encargo: Trailer oficial de la pelicula

3. Fecharecepcion / fecha entrega: 7 de febrero

4. Objetivo Publicitario: Crear expectativa alrededor de la pelicula “Revolucion”
5. Publico Objetivo:

Segmento 1 (Gen Z): J6venes entre 15y 25 afios, NSE BC, H/M

Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en las
edades del segmento 1.

6. Descripcién del problema y/o contextualizacion del pedido:

A tres meses de su estreno, Revolucion tiene bajo nivel de reconocimiento en su publico
objetivo

7. Promesa de valor: Pelicula independiente peruana hecha por jévenes para jovenes y sus
padres, para entretener y reflexionar sobre la adolescencia.

CRITERIOS OBSERVACIONES

Cumplimiento del objetivo Después de ver el trailer ¢ Tiene expectativa
por ver la pelicula?
a.
b. No

Aspectos técnicos (Fotografia, disefio de | Me atrae mucho la fotografia de la pelicula,
sonido, edicion) me emociona las canciones que escogieron y
siento que la edicion es dindmica.

Promesa de valor Si se comprende.

Originalidad y autenticidad (Captura un Si se ve como una pelicula diferente a las que
tono o estilo caracteristico, muestra una | estamos acostumbrados en Peru.

nueva perspectiva de una realidad
peruana)

EL QUE SUSCRIBE: Valeria Elizabeth Velasquez Berrd con DNI 72775329 CERTIFICO QUE
REALICE EL JUICIO DE TARGET EN ESTA PIEZA.

OPINION DE APLICABILIDAD:
Aprobado (x) Aprobado con correcciones () Desaprobado ()
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FICHA DE VALIDACION DE JUICIO DE TARGET SEGMENTO 2

1. Cliente: Revolucién Pelicula

2. Pedido o encargo: Trailer oficial de la pelicula

3. Fecharecepcion / fecha entrega: 7 de febrero

4. Objetivo Publicitario: Crear expectativa alrededor de la pelicula “Revolucién”
5. Publico Objetivo:

Segmento 1 (Gen Z): J6venes entre 15y 25 afios, NSE BC, H/M

Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en las
edades del segmento 1.

6. Descripcién del problema y/o contextualizacion del pedido:

A tres meses de su estreno, Revolucion tiene bajo nivel de reconocimiento en su publico
objetivo

7. Promesa de valor: Pelicula independiente peruana hecha por jévenes para jovenes y sus
padres, para entretener y reflexionar sobre la adolescencia.

CRITERIOS OBSERVACIONES
Cumplimiento del objetivo Después de ver el trailer ¢, Tiene
expectativa por ver la pelicula?
« Sk
e No
Aspectos técnicos (Fotografia, disefio de Describa su apreciacion. Me parecio de
sonido, edicion) buena calidad
Promesa de valor ¢ Entiende usted la promesa de valor de la

pelicula al ver el trailer? (Revisar punto 7)
Si, creo g muestra las diversas situaciones
a las que estan expuestos los
adolescentes de hoy

Originalidad y autenticidad (Captura un tono | Describa su apreciacion. Si me parece

0 estilo caracteristico, muestra una nueva diferente a otras peliculas, y me gusta que
perspectiva de una realidad peruana) se vea diversidad
EL QUE SUSCRIBE: YO Virginia Barreda —-------- con DNI 42059496—------- CERTIFICO QUE

REALICE EL JUICIO DE TARGET EN ESTA PIEZA.

OPINION DE APLICABILIDAD:
Aprobado (x) Aprobado con correcciones () Desaprobado ()
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FICHA DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTO

1. Cliente: Revolucion Pelicula

2. Pedido o encargo: Trailer oficial de la pelicula

3. Fecha recepcion / fecha entrega: 7 de febrero

4. Objetivo Publicitario: Crear expectativa alrededor de la pelicula “Revolucion”
5. Publico Objetivo:

Segmento 1 (Gen Z): Jovenes entre 15 y 25 anos, NSE BC, H/M

Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35 y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en las
edades del segmento 1.

6. Descripcion del problema y/o contextualizacion del pedido:

A tres meses de su estreno, Revolucién tiene bajo nivel de reconocimiento en su publico
objetivo

7. Promesa de valor: Pelicula independiente peruana hecha por jovenes para jovenes y
sus padres, para entretener y reflexionar sobre la adolescencia.

CRITERIOS OBSERVACIONES
Cumplimiento del objetivo Después de ver el trailer ; Tiene
‘ expectativa por ver la pelicula?
|
a.
b. No
Aspectos técnicos (Fotografia, diseno de Describa su apreciacion. La ?««’\05"&‘3‘
sor?udo. edicién) ( g aporta @\ maec‘ P g \a nwsia do

g su\\mL\B mfad \mgSisa A wetenddh.

Promesa de valor? \6. pPRYe nNo e P1o - | ;Entiende usted la promesa de valor de la
Pore  on, U:Q“ S,;( abverio Qr\k \° | pelicula al ver el trailer? (Revisar punto 7)

plantee’ | ovwma —direda
Originalidad y autenticidad (Captura un Descnba su ap&ecnacnon S( \ﬁa\} una
tono o estilo caracteristico, muestra una agtenhid D‘CSC‘Q ?Y)(\_ \;e
nueva perspectiva de una realidad \\I\“ Y< (g\y’Q\“CS é-:i“ \‘35.. ToC |\ 3
peruana) 5\—\0 aicmeb (_L_\ anicvyno A e%g\Fle

EL QUE SUSCRIBE: con DNI CERTIFICO QUE REALICE EL JUICIO DE TAR T EN
ESTA PIEZA. IH1F30Y Ande” wWiber (oronel qas

OPINION DE APLICABILIDAD:
Aprobado)(Aprobado con correcciones ( ) Desaprobado ( )
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7.5 Resultados de Validacion 2

FICHA DE VALIDACION DE JUICIO DE TARGET

1. Cliente: Revolucion Pelicula

2. Pedido o encargo: Trailer oficial de la pelicula

3. Fecharecepcion / fecha entrega: 26 de febrero

4. Objetivo Publicitario: Conseguir trafico a la pagina de Revolucién y conseguir compartidos en redes sociales.
5. Publico Objetivo:

Segmento 1 (Gen Z): Jovenes entre 15 y 25 afios, NSE BC, H/M

Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en las edades del segmento
1.

6. Descripcion del problema y/o contextualizacion del pedido:

A tres meses de su estreno, Revolucion tiene bajo nivel de reconocimiento en su publico objetivo

7. Promesa de valor: Pelicula independiente peruana hecha por jévenes para jovenes y sus padres, para entretener
y reflexionar sobre la adolescencia.

CRITERIOS OBSERVACIONES
Cumplimiento del objetivo - Después de ver los carteles ¢ Se
siente interesado en visitar el sitio web por el QR?
A Si.
B No
Cumplimiento del objetivo - Después de ver los carteles ¢ Se
siente interesado en compartirlo por redes sociales?
A Sit
B No
Aspectos técnicos (Disefio grafico) - ¢ Le parece Me gusta el estilo minimalista.
estéticamente atractivo?
Promesa de valor - ¢ Identifica la promesa de valor
mencionada antes? Se entiende una vez que se visita el QR.
Originalidad y autenticidad (Captura un tono o estilo Es una propuesta diferente a lo que vemos
caracteristico) usualmente en publicidad exterior

EL QUE SUSCRIBE: Valeria Elizabeth Velasquez Berrii con DNI 72775329 CERTIFICO QUE REALICE EL
JUICIO DE TARGET EN ESTA PIEZA.

OPINION DE APLICABILIDAD:
Aprobado (x) Aprobado con correcciones () Desaprobado ()

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




UNIVERSIDAD

REPQSITORIO DE CATOLICA

TESIS UCSM =&  DE SANTA MARIA

FICHA DE VALIDACION DE JUICIO DE EXPERTO

1. Cliente: Revolucion Pelicula

2. Pedido o encargo: Trailer oficial de la pelicula

3. Fecharecepcion / fecha entrega: 26 de febrero

4. Objetivo Publicitario: Conseguir trafico a la pagina de Revolucién y conseguir compartidos en redes sociales.
5. Pablico Objetivo:

Segmento 1 (Gen Z): Jovenes entre 15y 25 afios, NSE BC, H/M

Segmento 2 (Gen X): Padres entre 35y 55+ afios, NSE BC, H/M, tienen hijos en las edades del segmento
1.

6. Descripcion del problema y/o contextualizacion del pedido:

A tres meses de su estreno, Revolucion tiene bajo nivel de reconocimiento en su publico objetivo

7. Promesa de valor: Pelicula independiente peruana hecha por jévenes para jovenes y sus padres, para entretener
y reflexionar sobre la adolescencia.

CRITERIOS OBSERVACIONES

Cumplimiento del objetivo - Después de ver
los carteles ¢ Se siente interesado en visitar
el sitio web por el QR? A. si

Cumplimiento del objetivo - Después de ver
los carteles ¢ Se siente interesado en

compartirlo por redes sociales? A. Si

B. No, ya que no soy el target
Aspectos técnicos (Disefio gréafico) - ¢ Le Si, creo que se ven estéticamente atractivos como para que
parece estéticamente atractivo? las personas lo compartan
Promesa de valor - ¢ Identifica la promesa El mismo cartel da pistas sobre esto ya que el @ menciona a
de valor mencionada antes? revolucionpelicula.

Pero cuando se abre el link del QR se comprende recién

Originalidad y autenticidad (Captura un tono | Una propuesta un poco disruptiva para la publicidad exterior a
o estilo caracteristico) la que estamos acostumbrados en Per(, sin embargo tiene
sentido con el pablico al que buscan.

EL QUE SUSCRIBE: Sofia Alexandra Martinez Contreras DNI 71853203 CERTIFICO QUE REALICE EL JUICIO
DE TARGET EN ESTA PIEZA.

OPINION DE APLICABILIDAD:
Aprobado (x) Aprobado con correcciones () Desaprobado ()
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7.6 Evidencias

El Ministerio de Cultura presenta
la pelicula nacional “Revolucion”

FORMACION
__ALT0RA

Trujillo: Presentaran la pelicula “Revolucion”,
opera prima de la cineasta Nazareth Vega : B =
§ _ MAGAZINE

CORREO
on una hora y 20 minutos de duraci6n, este largometraje es protagonizado

bor jévenes que en el momento del rodaje tenian en promedio menos de 20

fios, entre los que destacan imanol Rivera, Luis Arroyo y Andrea Maridl

s roles protagénicos. Ademds, se cuenta con la presencia de actores
arequipefios renombrados como Martha Rebaza y Adridn Mercado.

- Y o R

UPAD i
P -

T A

Figura 28 Recopilacion de entrevistas en medios tradicionales
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Figura 29 Landing Page de la campaia
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Figura 30 Activacion posters
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Figura 32 Activacion Fake Paparazzi
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