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RESUMEN 
 

 

El presente trabajo titulado “IMPLEMENTACIÓN DE ESTRATEGIAS DE MARKETING 

DIGITAL PARA UN CANDIDATO EN LA RED SOCIAL FACEBOOK A LA ALCALDÍA 

DEL DISTRITO DE JOSE LUIS BUSTAMANTE Y RIVERO. AREQUIPA 2018” fue 

desarrollado por Elena Jesús Torres Chaparro y Ronny Paul Herrera Carrillo. 

La estrategia digital se desarrolló para los comicios electorales del año 2018, donde el 

candidato Jorge Zapana Velasco se presentó para el cargo de alcalde del distrito de José Luis 

Bustamante y Rivero por el movimiento regional “Juntos por el desarrollo de Arequipa”. 

La propuesta incluye el uso de la red social Facebook y creación de contenido, permitiendo 

establecer puentes comunicacionales con el público objetivo buscando consolidar la toma de 

decisión por el candidato logrando fidelización sustentable en el tiempo. 

Temas como los destapes de personajes políticos asociados a hechos de corrupción y la 

asociación a medios tradicionales de comunicación como prensa, televisión y radio; permitió 

que las redes sociales fueran una oportunidad para informarse de una forma confiable ya que 

se presentaba a los candidatos y sus partidos desde una óptica más personal; la misma que 

brindo un acercamiento “de tú a tú” con el candidato.    

Debido a nuestra participación dentro de la campaña política, se planteó la propuesta de 

marketing digital dentro de la Red Social Facebook. 

Por lo tanto, se desarrollaron estrategias digitales de marketing político 2.0 en Facebook 

dirigido al segmento de Electores Hábiles indecisos dentro de las zonas del distrito en las cuales 

el candidato de “Juntos por el Desarrollo de Arequipa” no contaba con posicionamiento y/o 

presencia frente a sus principales competidores “Arequipa Renace”, “Fuerza Arequipeña” y 

“Alianza para el progreso”. 

 

Palabras claves: 

Estrategia Digital, Comicios Electorales, Red Social Facebook, Marketing Político 2.0 
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ABSTRACT 
 

 

This work entitled " IMPLEMENTATION OF DIGITAL MARKETING STRATEGIES 

FOR A CANDIDATE ON THE SOCIAL NETWORK FACEBOOK FOR THE MAYOR OF 

THE DISTRICT OF JOSE LUIS BUSTAMANTE Y RIVERO. AREQUIPA 2018" was 

developed by Ronny Paul Herrera Carrillo and Elena Jesús Torres Chaparro. 

The digital strategy was developed for the elections of 2018, where the candidate Jorge 

Zapana Velasco stood for the position of mayor of the district of José Luis Bustamante y Rivero 

by the regional movement "Juntos por el Desarrollo de Arequipa". 

The proposal includes the use of the social network Facebook and the creation of content, 

allowing to establish communicational bridges with the target audience, seeking to consolidate 

decision-making by the candidate, achieving sustainable loyalty over time. 

Issues such as uncovering of political figures associated with acts of corruption and 

association with traditional media such as press, television and radio; It allowed social networks 

to be an opportunity to be informed in a reliable way since the candidates and their parties were 

presented from a more personal perspective; the same one that offered a “one-to-one” approach 

with the candidate. 

Due to our participation in the political campaign, the digital marketing proposal was raised 

within the Facebook Social Network. 

Therefore, digital political marketing 2.0 strategies were developed on Facebook aimed at 

the undecided voter segment within the areas of the district in which the candidate of "Juntos 

por el Desarrollo de Arequipa" did not have a position and/or presence in front of his main 

competitors from “Arequipa Renace”, “Fuerza Arequipeña” and “Alianza para el Progreso”. 

 

Key Words: 

Digital Strategy, Elections, Social Network Facebook, Political Marketing 2.0 
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INTRODUCCIÓN 
 

La tecnología en el marketing continúa evolucionando sobre estrategias tradicionales de 

campañas electorales, las campañas digitales nos permiten hacer marketing político en una era 

digital que va cambiando debido al uso de redes sociales. 

Los avances de la tecnología evolucionan para aportar un nuevo enfoque a las estrategias 

tradicionales de campaña y contribuir a mejorar la comunicación entre los usuarios debido a la 

interactividad y dinamismo de las plataformas virtuales. 

Los partidos y movimientos políticos de todo el mundo realizan publicidad en medios 

tradicionales masivos, no obstante, es prioritario desarrollar también estrategias que ayuden a 

posicionar la imagen del candidato en la mente de la ciudadanía. Casos de éxito como el del 

presidente Barack Obama en 2008 o el de Donal Trump en 2016 que, al contrario de sus 

oponentes políticos, cambiaron las estrategias tradicionales por nuevas estrategias de marketing 

digital y así obtener una imagen positiva tanto de su gestión como de su imagen pública. 

La tesis consta de tres capítulos, el primer capítulo comprende el pliego mínimo de 

marketing, donde se incluyen la oportunidad, información básica del candidato, así como su 

reseña histórica, llegando al producto, precio social, distribución y comunicación, publicidad, 

matriz y perfil del segmento, competencia, perfil de medios, el ecosistema que formará nuestra 

estrategia digital, contexto, diagnóstico, problema y árbol de problemas. 

El segundo capítulo aborda la propuesta dónde se detalla la denominación, el problema, el 

objetivo principal y objetivos secundarios hasta llegar a la descripción estratégica para 

Facebook dónde trabajamos el concepto, embudo de conversión, las diferentes fases de 

campaña, estrategias de medios para realizar dentro de cada fase y finalmente el presupuesto. 

El tercer capítulo comprende la ejecución de la estrategia, dónde iniciamos con el 

cronograma de publicaciones, el desarrollo de la estrategia digital y los resultados en base al 

embudo de conversión y las elecciones considerando el trabajo realizado en Facebook. 

Finalmente se formulan las conclusiones de acuerdo con los objetivos, se desarrollan las 

recomendaciones en base a las problemáticas encontradas, se incluye la bibliografía y anexos. 

La tesis tiene por objetivo precisar los efectos del uso del marketing digital, a través de la 

red social Facebook, en la imagen pública del candidato Jorge Zapana a la alcaldía del distrito 

de José Luis Bustamante y Rivero. A su vez busca servir como guía para el área de publicidad, 

ciencias de la comunicación y carreras afines. 
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CAPÍTULO I 

PLIEGO MÍNIMO DE MARKETING 
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1. OPORTUNIDAD 

Implementar estrategias de marketing digital del candidato Jorge Antonio Zapana Velazco 

para la FanPage en la red social Facebook en los comicios electorales del distrito de José Luis 

Bustamante y Rivero, Arequipa-2018. 

 

2. INFORMACIÓN BÁSICA DE LA CUENTA 

Candidato: Jorge Antonio Zapana Velasco 

Movimiento Político: Juntos por el desarrollo de Arequipa 

Fundador del Movimiento Regional: Víctor Hugo Rivera Chávez 

Rubro: Movimiento Político 

Correo: hola@jorgezapana.com 

Facebook: @jorgezapanavelasco 

Web: www.jorgezapana.com 

 

3. RESEÑA HISTÓRICA 

3.1. RESEÑA HISTÓRICA DEL CANDIDATO 

Jorge Antonio Zapana Velasco nació el 14 de septiembre de 1970. Es Doctor en Economía 

y Negocios Internacionales, Sociólogo y Magister en Gerencia Social y de Recursos Humanos. 

Además, es el director del CETPRO CEPROTEC de Arequipa desde el año 1999 hasta el actual 

año 2019 y tiene un reconocimiento con Diploma y Medalla de la Cultura Arequipa 2016. 

Su carrera política se inició en el año 2010 cuando participó en sus primeras elecciones 

municipales con el “Partido Solidaridad Nacional” alcanzando menos de 522 votos. En el año 

2014 se lanzó nuevamente como candidato en José Luis Bustamante y Rivero con el “Partido 

Solidaridad Nacional” ocupando el 5to puesto con 2,889 votos. Ahora se presenta por tercera 

vez a la alcaldía de José Luis Bustamante y Rivero con el movimiento regional independiente 

“Juntos por el Desarrollo de Arequipa”. 
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4. PRODUCTO 

Según Quesada (2004) “Cuando en Marketing nos referimos al producto nos referimos a las 

tres P´s es decir, el programa, el partido y la persona que lidera el proyecto, se trata de tres 

conceptos distintos con un solo objetivo: ganar votos.” (p.33). Esto se conoce como “La política 

de producto”. 

 

4.1. EL CANDIDATO POLÍTICO: LA PERSONA 

Se identifica como “La persona” al candidato Dr. Jorge Antonio Zapana Velasco, que 

representa al Comité Distrital de José Luis Bustamante y Rivero - Movimiento Regional Juntos 

por el Desarrollo de Arequipa.  

Considerando la teoría de Quesada, el candidato mencionado se encuentra tipificado como 

“El Hábil” porque “se trata de una persona de acción arrolladora, es el candidato ideal desde el 

punto de vista de la simpatía, habilidoso en la oratoria y en la negociación” (Quesada, 2004), 

por lo que podemos resaltar entre estas cualidades el ser una persona audaz para la negociación 

y gestión, ya que promueve el emprendimiento y la educación.  

 

4.2. MOVIMIENTO JUNTOS: EL PARTIDO 

“Los movimientos afrontan un problema en lo que se refiere a la acción colectiva, pero es 

de carácter social: cómo coordinar a poblaciones desorganizadas, autónomas y dispersas de 

cara a una acción común y mantenida. Los movimientos resuelven el problema respondiendo a 

las oportunidades políticas a través del uso de formas conocidas, modulares, de acción 

colectiva, movilizando a la gente en el seno de redes sociales y a través de supuestos culturales 

compartidos” (Tarrow, 2004, p.33). 

 

Adicional a lo expuesto, “Juntos por el Desarrollo de Arequipa” debe cumplir una serie de 

características esenciales de un movimiento político. Según González (2015) podemos 

considerar: “tener identidad, finalidad, estructura interna y metodología propia, para 

considerarse y ser reconocido como tal” (p.103). 
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4.2.1. LA IDENTIDAD: LOGOTIPO 

El primer y único logotipo fue utilizado desde enero del 2014 hasta la fecha.  

 

Composición: Es un logotipo que está conformado por un símbolo y por un texto, ambos se 

encuentran claramente diferenciados y pueden funcionar por separado. 

 

 

Gráfico 1 Logotipo Juntos 
Fuente: Manual de marca 

 

Símbolo: El símbolo marcario es representado por una flecha amarilla de bordes suaves 

redondeados apuntando en forma diagonal ascendente que evoca el concepto de avance y 

progreso. Además, tiene una sombra dura de color azul marino que la separa del fondo. Esta 

forma se encuentra delimitada por un cuadrado celeste con borde magenta y puntas suaves 

redondeadas. 

 

 

Gráfico 2 Símbolo Juntos 

Fuente: Manual de marca 

 

Tipografía: El nombre de la tipografía utilizada es “Gentona”. Un tipo de letra neo-grotesco 

sans-serif creado y publicado por Rene Bieder que contiene 18 fuentes, nueve de peso. Con 

cortes finos, afilados y líneas gruesas. 

 

 

Gráfico 3 Tipografía Juntos 

Fuente: Manual de marca 
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Colores: El color “es el primer rasgo detectable en la lectura de un mensaje corporativo y 

este privilegio lo capacita para satisfacer las necesidades de reconocimiento veloz” (Chaves, 

s.f). El logotipo se compone de 4 diferentes colores. El color predominante es el magenta, un 

color característico y diferenciador dentro de la gama de colores de los otros movimientos 

políticos. Como colores complementarios dentro del símbolo está el amarillo, turquesa y azul 

marino. Esta combinación de colores hace del logotipo una marca vibrante y juvenil. 

 

 

Gráfico 4 Colores Juntos 

Fuente: Manual de marca 

 

 

 

4.2.2. FINALIDAD DEL MOVIMIENTO 

Fundado el 14 de enero del año 2014 el Movimiento Regional Juntos por el desarrollo de 

Arequipa es un colectivo de profesionales, académicos, líderes sociales y jóvenes técnicos, 

preocupados por el desarrollo de la región y la provincia de Arequipa, que buscan recuperar la 

identidad y unidad de nuestra nación, para aprovechar sus ventajas comparativas en los recursos 

naturales, culturales e históricos, con los que cuenta nuestro País y Región, que les permitan a 

través de un gobierno más equitativo, inclusivo y con un profundo corte social, mejorar la 

calidad de vida, dentro de una lógica de un desarrollo humano. (Juntos Por el Desarrollo de 

Arequipa, 2018) 
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4.2.3. ESTRUCTURA DEL PARTIDO  

 

Gráfico 5 Estructura del partido Juntos 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

PLAN DE CAMPAÑACANDIDATO

JEFE DE CAPAÑA

COORD. 
DISTRITAL

DISTRITO 1

DISTRITO 2

DISTRITO 3

DISTRITO 4

DISTRITO 5

DISTRITO 6

ETC.

COMANDO 
LOGISTICA

COMANDO 
ORGANIZACIÓN

C. FEMENINO

C. PYMES

C. JUVENTUD

C. CULTURA Y 
DEP

C. TERCERA 
EDAD

OTROS

COMANDO 
PRENSA Y 
PROPAG.

CONSEJO 
POLÍTICO 

CONSULTIVO

TESORERO
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4.2.4. METODOLOGÍA 

El Movimiento Regional Juntos por el desarrollo de Arequipa tiene una organización 

estructurada y definida que vienen utilizando desde elecciones anteriores. A diferencia de las 

sedes distritales dónde no reciben una orientación para definir la estructura de su organización 

y su enfoque de marketing.  

Para Kotler (2001) “el marketing es un proceso social y administrativo mediante el cual 

grupos e individuos obtienen lo que necesitan y desean a través de generar, ofrecer e 

intercambiar productos de valor con sus semejantes” (p.7). 

La estrategia de marketing es fundamental para cualquier organización. Dentro de la sede 

distrital de José Luis Bustamante y Rivero, se desconoce al mercado, esto afecta al conjunto de 

herramientas y actividades que les permiten identificar las necesidades del elector para poder 

satisfacerlas. Se toma en cuenta las opiniones de todos los militantes para determinar mensajes 

publicitarios y se formulan estrategias y planes en base a su conocimiento y experiencia en 

anteriores campañas.  

El equipo de asesores, jefes de campaña y militantes tienen como objetivo la exposición del 

candidato en todos los medios masivos de Arequipa. Para ello se nombró a un jefe a cargo del 

área de publicidad y medios, sin embargo, efectúa una labor de relacionista público que no 

mantiene contacto con los demás integrantes y no direcciona para dar forma y promover los 

valores del candidato. Se centran especialmente en realizar capacitaciones, además de visitar y 

organizar diferentes actividades sociales. 

No se designa un presupuesto para el área de publicidad y medios. Se nombra a uno de los 

colaboradores para que eventualmente proporcione una tarjeta de crédito con cual él mismo 

realiza los pagos desde su cuenta personal de Facebook en algunas publicaciones ya designadas 

de la FanPage. 

 

4.3. PLAN DE GOBIERNO: EL PROGRAMA 

El candidato cuenta con un plan de gobierno que recoge propuestas y planes de acción. En 

el cual se desarrollan un conjunto de promesas para conseguir la persuasión del voto para el 

candidato Jorge Zapana. 

Durante los comicios electorales se implementarán propuestas de gestión mediante las 

“Buenas Prácticas Gubernamentales” que tomarán experiencias exitosas y reales de otras 

gestiones dentro del país. 
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Para Martín (2002) “contar con buenas ideas no garantiza necesariamente el éxito de una 

campaña” (p.201). Por ello es necesario desarrollar de manera eficiente el camino para 

comunicar las ideas del candidato dentro de su discurso político, además de desarrollar un plan 

estratégico para comunicarlo al electorado. 

 

PROPUESTAS DE GESTIÓN MEDIANTE PROGRAMAS GUBERNAMENTALES 

(2019-2022) 

 

Reseña extraída del Plan de Gobierno: 

• PROGRAMA ESTUDIO JURIDICO MUNICIPAL: Se implementará en la DEMUNA 

- Defensoría Municipal del Niño y Adolescente, en una primera instancia El Centro de 

Conciliación Municipal, donde se emitirán actas de conciliación extrajudicial con valor 

ejecutivo en para asuntos referidos a procesos de alimentos, tenencia y régimen de visitas. 

Teniendo como principal pilar, el principio de interés superior del niño.  

• Del mismo modo, se creará el Estudio Jurídico Municipal, donde se brindará el servicio 

de Asesoramiento y patrocinio legal en los procesos judiciales cuya materia sea, alimentos, 

tenencia y régimen de visitas, incluyendo además procesos cuya materia social sea amparable, 

como por ejemplo denuncias por violencia familiar, etc. 

• PROGRAMA GOBIERNO ELECTRONICO MUNICIPAL: El gobierno electrónico es 

una innovación continua de los servicios, la participación de los vecinos y la forma de gobernar 

mediante la transformación de las relaciones externas e internas a través de la tecnología, el 

Internet y los nuevos medios de comunicación, haciendo uso de las tecnologías de la 

información y comunicación, particularmente la Internet, como una herramienta para alcanzar 

un mejor gobierno. 

• PROGRAMA GOBERNEMOS JUNTOS: Escuchar y atender directamente al vecino y 

ejercer el principio de autoridad en un marco de respeto de una adecuada convivencia vecinal 

en beneficio y desarrollo de los Bustamantinos. Creado con la finalidad de acercar al ciudadano 

a las autoridades ediles.  

• PROGRAMA DE FISCALIZACION MUNICIPAL EFECTIVA: Este programa tiene 

como principal objetivo fiscalizar el real cumplimiento de las actividades comerciales en cuanto 

al giro y horarios autorizados, para lo cual se crearán las ordenanzas acordes a la problemática 

que aqueja nuestro distrito y la firma de convenios interinstitucionales de ser el caso. 
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• PROGRAMA DE RECUPERACION DE ESPACIOS PÚBLICOS 

PARTICIPATIVOS: Se centra en la activación de las competencias municipales y participación 

vecinal para la recuperación de espacios públicos deteriorados, como por ejemplo parques, 

paraderos, bermas y veredas generadoras de inseguridad y de actos delictivos.  

• PROGRAMA CREARTE BUSTAMANTE: Este es un programa de gestión cultural, 

cuya finalidad será de incentivar y cultivar en los niños jóvenes y adultos el acercamiento a la 

práctica del arte y la cultura. 

• PROGRAMA DE SEGURIDAD BUSTAMANTE ALERTA TOTAL: Este programa 

que implementaremos consiste en el trabajo integral y coordinado que realizará la 

Municipalidad de José Luis Bustamante y Rivero por la seguridad ciudadana, cuya fortaleza 

consiste en abordar la problemática de la inseguridad trabajando conjuntamente con los demás 

actores del distrito: Policía Nacional, Bomberos, Vecinos, Empresa privada y Otras 

municipalidades.  

• PROGRAMA BUSTAMANTE PROPONE: Este programa consiste en un Concurso 

Interno de Simplificación y Eficiencia Municipal, y busca estimular la creación de nuevas ideas 

en base al talento y creatividad de los funcionarios, trabajadores y colaboradores de la 

municipalidad. 

• PROGRAMA BUSTAMANTE RECICLA: El programa tiene por objetivo mejorar la 

calidad de vida de toda la comunidad Bustamantina en base al fomento de una cultura de 

compromiso ambiental, con una correcta disposición de los residuos sólidos, reduciendo su 

impacto y promoviendo su reciclaje. 

• PROGRAMA DE IGUALDAD PARA TODOS: Este es un programa que consiste en 

la sistematización administrativa respecto a la protección animal. 

• SOLUCION A LA PROBLEMÁTICA DE LA PLATAFORMA ANDRES AVELINO 

CACERES: Para poder solucionar este problema tan álgido y que no ha sido solucionado en 

ninguna de las gestiones anteriores. 
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5. PRECIO SOCIAL 

En el marketing político el precio de acuerdo con Salazar (2008) se define como el voto que 

entregan los electores al candidato por las promesas o propuestas presentadas por estos. Así 

mismo, Gonzáles (2017) menciona que “en el marketing político electoral, el precio es el valor 

o instrumento con el cual los demandantes electores adquieren una opción política de gobierno 

con la expectativa de que les entreguen el bien adquirido producto” (cap.5). Este ve manifestado 

en todos los costes incurridos por el electorado que son costos: económicos, psicológicos, de la 

duda y temporal (Niffenegger, 1988). Por lo que en cuanto al “precio” nos referimos a los 

beneficios que recibirá el votante por ejercer el derecho al voto por el partido o candidato de su 

preferencia y lo que el candidato ofrece dentro de sus propuestas de gestión, todo mediante 

programas gubernamentales para beneficiar de forma objetiva a la población del distrito y así 

resolver problemas de solución inmediata en las zonas álgidas de José Luis Bustamante y 

Rivero en su eventual gobierno 2019 – 2022. 

 

 

 

Gráfico 6 El precio en el marketing político  

Fuente: Ortiz Gonzáles 2017, Cap. 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

El precio El voto

Obtener la 
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rentabilidad 
electoral 
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elecciones 
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6. DISTRIBUCIÓN Y COMUNICACIÓN 

Según Quesada (2004) si hablamos de un punto de venta dentro del marketing comercial nos 

podríamos referir a un establecimiento, pero para el marketing político el lugar donde se realiza 

el intercambio sería en un colegio electoral el día que se realizan las elecciones, ya que en ese 

instante se estaría realizando la compra-venta. Además, que el punto de distribución haría 

referencia al emplazamiento donde se informará a los militantes de campaña y Electores 

Hábiles del lugar donde se ubicará la sede del partido. 

 

En el caso del movimiento político los locales del partido están ubicados en: 

 

Local Central: Cuadra 4 de la Av. Goyeneche, Cercado. 

Local Sede José Luis Bustamante y Rivero: Av. Caracas 611, J.L.B.Y.R. 

 

En el caso del producto, no se puede distribuir directamente el producto, pero puede apoyarse 

de la comunicación, para lo cual el partido suele usar los siguientes medios: 

 

Medios Tradicionales 

- Televisión 

- Radio 

- Entrevistas 

- Perifoneo 

- Posteras 

- Banners 

- Volanteo 

- Pintas 

- Conversatorios 

- Puerteo 

 

Medios Digitales 

- Facebook 

- Web Site 
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7. PERSONAL 

El personal está conformado por todos los integrantes que participaron durante la campaña 

para la candidatura de Jorge Zapana. 

 

7.1. ORGANIGRAMA DEL COMANDO DE CAMPAÑA 

Estructura de organización entregado por los jefes de campaña. 

 

 

 

 

ASESOR POLÍTICO JORGE ZAPANA

JEFE DE CAMPAÑA

LOCAL DE 
CAMPAÑA

PUBLICIDAD Y MEDIOS MILITANTES

ORGANIZADOR

MOVILIZACIÓN

PROPAGANDA

VOLANTEO

PINTAS

PUERTA A PUERTA

ASAMBLEA

PERIFONEO

MUJERES
PADRÓN DE 
MILITANTES

CAPACITACIÓN

COORDINADORES

Gráfico 7 Organigrama utilizado dentro de la campaña del 2018 

Fuente: Elaboración propia 
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8. PUBLICIDAD 

Los medios utilizados hasta antes de los comicios electorales 2018 estuvieron enfocados al 

uso de medios tradicionales. El uso de medios digitales en el año 2014 fueron publicaciones 

esporádicas en diferentes cuentas personales de Facebook, no se utilizó una FanPage única para 

el candidato. 

 

8.1. PIEZAS REALIZADAS DURANTE CAMPAÑAS ANTERIORES 

• CAMPAÑA 2010 

No se tienen registros de la campaña realizada durante el año 2010. 

 

• CAMPAÑA 2014 

 

Cuadro 1 

Piezas realizadas durante la campaña 2014 

MEDIOS TRADICIONALES 

Televisión 

 

Banderola 
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Banner 

 

Anuncio en 

Revista 

 

    

MEDIOS DIGITALES 

Publicaciones 

subidas a Facebook 

 

     

Fotografías subidas 

a Facebook 
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Video subido a 

YouTube 

 

 
 

 

Fuente: Recopilación de Internet (Facebook, YouTube y Google) 

 

9. MATRIZ DE SEGMENTACIÓN 

Cuadro 2  

Segmentación del público objetivo de Jorge Zapana 

 

CLIENTES REALES 
CLIENTES 

POTENCIALES 
CLIENTES FUTUROS 

- Hombres y mujeres de 

18 a 45 años del 

distrito de J.L.B.Y.R. 

que tienen definido 

votar por Jorge 

Zapana. 

- Hombres y mujeres 

de 18 a 45 años, que 

usan Facebook y 

votan dentro del 

distrito de José Luis 

Bustamante y Rivero 

y aún no han decidido 

su voto. 

- Hombres y mujeres de 

18 a 45 años que 

podrían votar por el 

candidato en una futura 

elección del distrito. 

- Hombres y mujeres que 

cumplirán 18 años para 

las próximas elecciones 

que viven en 

J.L.B.Y.R. 

 

Fuente: Elaboración propia. 
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10. PERFIL DE SEGMENTO 

Personas que se encuentran en edad de votación en el distrito de José Luis Bustamante y 

Rivero. 

• Perfil Geográfico: Personas que viven en el distrito de José Luis Bustamante y 

Rivero. 

• Perfil Demográfico: Hombres y mujeres entre las edades de 18 a 45 años, en el 

NSE E, D, C, B. (Véase Anexo 1) 

• Perfil Psicográfico: 

 

Cuadro 3 

Perfil de Psicográfico del Segmento 

SEXO: HOMBRES Y MUJERES 

EDAD: 18 A 45 AÑOS 

ESTILOS DE VIDA INTERESES 

 

- Estudiantes de institutos/universidades 

preocupados por obtener oportunidades 

laborales y socialmente activos. 

- Jóvenes idealistas sobre política. 

- Trabajadores y/o amas/jefes de casa 

preocupados por su seguridad y bienestar. 

- Trabajadores independientes y/o con 

capacidad de mantener un negocio propio. 

- Son exigentes para consultar e informarse 

sobre las propuestas que presenta el 

candidato en Internet. 

 

- Van en busca de confort. 

- Interesados por el deporte y 

salud. 

- Interesados en la coyuntura 

política. 

- Intereses económicos y 

solvencia económica. 

- Interesados por su apariencia 

física y estilo. 

- Preocupados por la educación 

y seguridad. 

 

Fuente: Elaboración propia 

o Valores: Cordialidad. 
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11. COMPETENCIA 

Dentro de la competencia se encuentran todas las organizaciones políticas que participan en 

las Elecciones Municipales del 2018: 

 

 

Cuadro 4 

Organizaciones políticas J.L.B.Y.R. 

 

SÍMBOLO 
ORGANIZACIÓN 

POLÍTICA 
CARACTERÍSTICAS 

 

AREQUIPA 

RENACE 

CANDIDATO: Paul Rondón 

RESUMEN PROPUESTA: Infraestructura, 

seguridad y limpieza. 

MEDIOS QUE USA: Redes sociales y medios 

tradicionales. 

 

Movimiento Regional Arequipa Renace (2009) “es 

un movimiento Regional moderno y pluralista que 

sintoniza con los veloces avances científicos y 

tecnológicos y con la globalización de la economía 

en el mundo, selecciona y absorbe esta 

modernidad” (párr. 3). 

 

FUERZA 

AREQUIPEÑA 

CANDIDATO: Jimmy Ojeda 

RESUMEN PROPUESTA: Un distrito moderno y 

ecológico. 

MEDIOS QUE USA: Redes sociales y medios 

tradicionales. 

 

Comité Regional De Juventudes Movimiento 

Regional Fuerza Arequipeña (2016) “conformado 

por ciudadanos de la región Arequipa que buscan el 

desarrollo sostenido de la misma, sujeto al marco 

jurídico de nuestra nación” (párr. 1).  
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ALIANZA PARA EL 

PROGRESO 

CANDIDATO: Antonio Rolando 

RESUMEN PROPUESTA: Participación 

ciudadana, informes mensuales y cabildos abiertos. 

MEDIOS QUE USA: Sitio web, redes sociales y 

medios tradicionales. 

 

Alianza para el Progreso (Perú) (s.f.) “el partido fue 

fundado el 2001 en Trujillo por César Acuña 

Peralta,2 quien fue congresista en el 2000 en 

representación del Partido Solidaridad Nacional” 

(párr. 1). 

 
ACCIÓN POPULAR Abogada. María Mercedes Silva Donayre. 

 

AREQUIPA – 

UNIDOS POR EL 

GRAN CAMBIO 

Abogado. Carlo Ramiro Aliaga Núñez. 

 

AREQUIPA 

TRANSFORMACIÓN 
Abogado. Luis Gutiérrez Oliva. 

 

AREQUIPA 

AVANCEMOS 
Abogado. Edward Suaquita Gutierrez. 

 

PERU PATRIA 

SEGURA 
Arquitecto. Cesar Condori Flores. 

 

INDEPENDIENTE 

AREQUIPA MIA 
Historiador. Julio Ernesto Federico. 

 
SIEMPRE UNIDOS Administrador. Alexis Ibarcena. 

 

TODOS POR EL 

PERU 
Obstetra. Sandra María Gonzales. 

 

JUNTOS POR EL 

SUR 
Abogada. Lizeth Fabiola Villena. 

 

PARTIDO APRISTA 

PERUANO 
Sr. Edward Jayme Velarde. 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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11.1. PRESENCIA DIGITAL DE LA COMPETENCIA 

Movimientos políticos que gozan de mayor aceptación dentro del público objetivo en el 

distrito, ya sean por variables tales como: afinidad, influencia, identidad y recomendación. 

Entre esos movimientos políticos resaltan tres partidos: Arequipa Renace, Fuerza Arequipeña 

y Alianza para el Progreso. 

 

Cuadro 5 

Presencia digital de los competidores 

 
AREQUIPA 

RENACE 

FUERZA 

AREQUIPEÑA 

ALIANZA PARA 

EL PROGRESO 

PÁGINA WEB No tiene No tiene Si tiene 

REDES SOCIALES Si tiene Si tiene Si tiene 

FRECUENCIA DE 

PUBLICACIONES EN 

REDES 

Semanales Inter diario Inter diario 

RESPUESTA DE 

COMENTARIOS EN 

REDES SOCIALES 

No responde 

comentarios. 

Responde algunos 

comentarios. 

Responde algunos 

comentarios. 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Los candidatos que no cuentan con una página web, tienen una reiterada participación 

política y presencia dentro del público objetivo de José Luis Bustamante y Rivero. Es el caso 

del candidato Jimmy Ojeda, en el año 2000 que se presentó para Congresista de la República 

contando ya con una campaña consolidada. Paul Rondón es un candidato que va por uno de los 

movimientos más representativos del distrito “Arequipa Renace” que cuenta con un sólido 

posicionamiento dentro de la población Bustamantina. Y Antonio Rolando que ocupó un cargo 

como Regidor en la primera gestión municipal de José Luis Bustamante y Rivero en el año 

1995, pero en esta ocasión reinventa su imagen como un candidato de vanguardia y cambio. 
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Gráfico 8 Paul Rondón – Arequipa Renace 

Fuente: Red Social Facebook Paul Rondón @PaulRondonAQP 

 

 

 

Gráfico 9 Jimmy Ojeda – Fuerza Arequipeña 

Fuente: Red Social Facebook Jimmy Ojeda @JimmyROjedaA 

 

 

 

Gráfico 10 Antonio Rolando – Alianza para el Progreso 

Fuente: Red Social Facebook Antonio Rolando @AntonioRolandoVera 
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Los 3 candidatos tienen presencia en la red social Facebook, el candidato Jimmy Ojeda tiene 

presencia constante asesorado por un Community Manager al igual que el candidato Antonio 

Rolando, además del candidato Paul Rondón que cuenta con poca participación dentro de la red 

social Facebook. Los 3 candidatos desarrollan correctamente su línea gráfica y videos 

multimedia. 

La interacción con los seguidores es baja, los candidatos responden regularmente los 

comentarios y dan “Me Gusta” o “Me Encanta” para algunas respuestas positivas. En caso de 

Paúl Rondón la interacción es nula. 

 

11.2. EL ARQUETIPO  

“El Héroe es una figura de poder que se caracteriza por luchar contra la Sombra, es decir, 

que mantiene a raya todo aquello que no debe invadir la esfera social para que el conjunto no 

se vea perjudicado” (Jung, 2009). 

 

En el caso del candidato Jorge Zapana se perfila dentro del arquetipo “Héroe” ya que se 

propone como alguien que lucha en contra del continuismo y la corrupción, connota 

transparencia y honestidad como una persona firme en sus promesas. 

 

Cuadro 6 

El Arquetipo: Jorge Zapana 

 

Arquetipo Palabra clave 

Héroe Fuerza, confiable, luchador, emprendedor, trabajador. 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

Sonrisa: Confianza. 

Camisa: Pureza, 

honestidad, 

transparencia. 

Mangas remangadas: 

Trabajo. 

 

Posición de manos: 

Solidez y unidad. 
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Como se vio anteriormente escogemos a estos 3 candidatos porque son los que tienen mayor 

representatividad. 

 

Cuadro 7 

El Arquetipo: Paul Rondón 

 

Arquetipo Palabra clave 

Patriarca Influencia, gestión y respetabilidad. 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Se presenta como un candidato con experiencia. 

Propuestas más importantes: Dentro de sus promesas hablaba de infraestructura, seguridad 

y limpieza. 

 
Cuadro 8 

El Arquetipo: Jimmy Ojeda 

 

Arquetipo Palabra clave 

Héroe Capacidad, fortaleza y progreso. 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Se presentaba como un “outsider”. 

Propuestas más importantes: Uno de sus principales ejes de campaña es la modernidad y 

ecología (Paredes verdes, paneles solares y ciclo vías). 
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Cuadro 9 

El Arquetipo: Antonio Rolando 

 

Arquetipo Palabra clave 

Madre Cortesía, cuidadoso y resguardo. 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Se presenta como un candidato en la lucha anticorrupción y transparencia. 

Propuestas más importantes: Sus ejes son “las cuentas claras” con participación ciudadana, 

informes mensuales y cabildos abiertos. 
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12. ESTRATEGIA DE RECOLECCIÓN DE DATOS 

12.1. ORGANIZACIÓN 

El presente trabajo se realiza en el marco de la licenciatura en Publicidad y Multimedia de 

la Facultad de Ciencias y Tecnologías, Sociales y Humanidades de la Universidad Católica 

Santa María. 

 

En una capacitación realizada dentro del local de campaña en enero del 2018 se aplicaron 

50 encuestas (Véase Anexo 2) para conocer el comportamiento con respecto al uso de las redes 

sociales de un grupo de representantes de diferentes partes del distrito de José Luis Bustamante 

y Rivero, con el fin de fortalecer la toma de decisiones de las estrategias que se tomarán en 

cuenta y aplicarlas dentro del plan estratégico digital de publicaciones para Facebook. 

Se ha empleado la herramienta de “Formularios de Google” (https://docs.google.com) para 

tabular las encuestas y obtener los resultados y estadísticas del estudio.  

 

 

12.2. RECURSOS 

12.2.1. HUMANOS 

• Investigadores: HERRERA CARRILLO, Ronny Paul 

TORRES CHAPARRO, Elena Jesús 

 

• Asesora: Mg. PONCE ARANIBAR, María del Pilar 

 

12.2.2. FINANCIEROS 

La investigación será autofinanciada. 

 

12.2.3. FÍSICOS 

Local Sede José Luis Bustamante y Rivero, Av. Caracas 611, J.L.B.Y.R. 

 

12.3. VALIDACIÓN DE LOS INSTRUMENTOS 

Se utilizará el sistema de juicio de expertos (Véase Anexo 3). 
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13. CUADRO DE RESULTADOS 

Encuesta anónima de opinión pública sobre Redes Sociales para personas mayores de 18 

años con residencia dentro del distrito de José Luis Bustamante y Rivero - Arequipa. 

 

Tabla 1 

Pregunta 1 

¿Usas actualmente Redes Sociales? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Si 48 98% 

No 2 2% 

TOTAL 50 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 11 Pregunta 1 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

Tabla 2 

Pregunta 2 

¿Con que fin usas las Redes Sociales? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Trabajo 30 42.86% 

Entretenimiento 22 31.43% 

Búsqueda de información 17 24.29% 

Otro 1 1.43% 

TOTAL 70 100% 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 12 Pregunta 2 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

Tabla 3 

Pregunta 3 

¿Cuánto tiempo dedicas a lo largo del día a las Redes Sociales? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Menos de 1h  1 2% 

Entre 1 y 2 h  7 14.3% 

Entre 2 y 3 h  3 6.1% 

Más de 3 h 37 77.6% 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 13 Pregunta 3 

Fuente: Formulario de Google 
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Tabla 4 

Pregunta 4 

¿Qué Redes Sociales usas? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Facebook 48 66% 

Instagram 8 11% 

Twitter 3 4% 

YouTube 13 18% 

Otro  1 1% 

TOTAL 73 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 14 Pregunta 4 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

Tabla 5 

Pregunta 5 

En la actualidad ¿Cuál consideras que es la mejor red social? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Facebook 41 85.4% 

Instagram 4 8.3% 

Twitter - - 

YouTube 2 4.2% 

Otro  1 2.1% 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 15 Pregunta 5 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

Tabla 6 

Pregunta 6 

¿Consideras que las Redes Sociales influyen en tus actividades diarias?  

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Mucho 33 68.8% 

Algo  12 25% 

Poco  2 4.2% 

Nada  1 2.1% 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 16 Pregunta 6 

Fuente: Formulario de Google 
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Tabla 7 

Pregunta 7 

¿En qué Red Social consideras que hay mayor publicidad?  

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Facebook 46 95.8% 

Instagram 2 4.2% 

Twitter - - 

YouTube - - 

Otro  - - 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

Gráfico 17 Pregunta 7 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

Tabla 8 

Pregunta 8 

¿Cuál es tu reacción cuando encuentras un anuncio político o propaganda en la Red Social 

que usas? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Me paro a mirar todos los anuncios 44 91.7% 

Si el contenido me interesa le prestó atención 3 6.3% 

Ignoro todos los anuncios  1 2.1% 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 18 Pregunta 8 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

Tabla 9 

Pregunta 9 

¿Cuándo ves un anuncio sueles hacer clic en el para entrar en la página web de la marca? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Siempre 29 61.7% 

Algunas veces  15 31.9% 

Nunca  3 6.4% 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 19 Pregunta 9 

Fuente: Formulario de Google 
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Tabla 10 

Pregunta 10 

¿Crees que la publicidad en Redes Sociales es útil y efectiva? 1 el mínimo y 10 el máximo.  

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

1 - - 

2 - - 

3 2 4.2% 

4 1 2.1% 

5 1 2.1% 

6 2 4.2% 

7 2 4.2% 

8 14 29.2% 

9 15 31.3% 

10 11 22.9% 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 20 Pregunta 10 

Fuente: Formulario de Google 
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Tabla 11 

Pregunta11 

¿Te parece excesiva la publicidad en Redes Sociales? 1 el mínimo y 10 el máximo.  

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

1 - - 

2 - - 

3 - - 

4 1 2.1% 

5 1 2.1% 

6 3 6.3% 

7 16 33.3% 

8 15 31.3% 

9 7 14.6% 

10 5 10.4% 

TOTAL 48 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 21 Pregunta 11 

Fuente: Formulario de Google 
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Tabla 12 

Pregunta 12 

(Contestar solo si marcó "no" en la pregunta 1) ¿Por qué actualmente no utilizas redes 

sociales? 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Inseguridad 1 50% 

Son complejas de usar 1 50% 

Mantener su privacidad - - 

Exceso de publicidad (Spam) - - 

Otros - - 

TOTAL 2 100% 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Gráfico 22 Pregunta 12 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

Tabla 13 

Pregunta 13 

Indica en que intervalo de edad te encuentras. 

Respuesta Frecuencia Porcentaje 

Entre 18 a 25 años  2 4% 

Entre 26 a 35 años 7 14% 

Entre 36 a 45 años 26 52% 

Mayor de 45 años 15 30% 

TOTAL 50 100% 

Fuente: Elaboración propia 
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Gráfico 23 Pregunta 13 

Fuente: Formulario de Google 

 

 

13.1. ANÁLISIS DE LA ENCUESTA 

La encuesta realizada reflejó los siguientes resultados: 

 

1. El 98% de las personas encuestadas utiliza redes sociales. 

2. Las redes sociales se usan con mayor frecuencia para trabajo y entretenimiento, en 

menor medida para la búsqueda de información y otros. 

3. La mayoría le dedica a lo largo del día a las redes sociales más de 3 horas. 

4. La red social más utilizada y de mayor importancia es Facebook. 

5. Las redes sociales influyen “Mucho” en la vida diaria de los encuestados. 

6. Facebook es la red social con más publicidad. 

7. Más de la mitad de los encuestados prestan atención a los anuncios si el contenido les 

interesa. 

8. Más de la mitad “siempre” hace clic en un anuncio. 

9. Del 1 al 10. El 9 es el valor de mayor puntuación cuando se pregunta si la publicidad en 

redes sociales es útil y efectiva. 

10. Del 1 al 10. El 7 es el valor de mayor puntuación cuando se pregunta si la publicidad en 

redes sociales es excesiva. 

11. Del 100% de los encuestados, el 2% en la actualidad no usan redes sociales. 

 

El candidato Jorge Zapana publicará todas sus propuestas a través de su FanPage de 

Facebook; se uniformizará el proceso de toma de decisión mediante la creación de una página 

web, dónde se colgará de forma detallada el plan de gobierno y programas de “Buenas Prácticas 

Gubernamentales”.  
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14.  CONTEXTO 

Desde la primera campaña del candidato Jorge Zapana en el año 2010 con el partido 

solidaridad nacional dónde obtuvo 522 votos y en el 2014 ocupando el 5to puesto con 2,889 

votos, se realizó una campaña tradicional y austera, siendo así una campaña sin visibilidad e 

impacto debido al uso de estrategias de comunicación convencionales y carente de know how 

hacia el público elector que merodea en Facebook específicamente. Fowks (2018) en DATUM 

Internacional, expone que Facebook se posiciona como la preferida por todos con un 92%, sin 

distinción de edad, género o nivel socioeconómico. 

 

15.  DIAGNÓSTICO 

Según lo anteriormente mencionado el candidato Jorge Zapana participo en tres contiendas 

electorales siendo su primera candidatura en el año 2010. 

Obteniendo resultados similares en sus tres participaciones, a partir de su última actuación 

toma la decisión de realizar alianza con el movimiento político “Juntos por el Desarrollo”. 

“Juntos por el Desarrollo” cuenta con mayor presencia dentro de la población votante debido 

a la activa participación política de su candidato Ing. Víctor Hugo Rivera, si bien es cierto el 

movimiento es relativamente nuevo, ha conseguido penetrar dentro del segmento NSE E, D, C, 

B de la población votante mediante su campaña mixta, tradicional y con manejo de herramientas 

digitales, además de su constante aparición en medios masivos. 

Es así que se identifica una oportunidad de fortaleza para el candidato Jorge Zapana con el 

objetivo de consolidar una mejor y más sólida imagen frente a los electores del distrito de José 

Luis Bustamante y Rivero que aún no tienen conocimiento de él. 

El candidato Jorge Zapana logra establecer un equipo de trabajo con profesionales 

experimentados en contiendas electorales para realizar y presentar su plan de gobierno con 

propuestas novedosas y funcionales basadas en buenas prácticas gubernamentales. Es decir, 

programas sociales que resuelven problemas como: seguridad, inclusión social, ornato público, 

transparencia y gestión interna. 

Se logra identificar a los principales competidores del candidato que son: Paul Rondón 

(Arequipa Renace), Jimmy Ojeda (Fuerza Arequipeña) y Antonio Rolando (Alianza para el 

Progreso). Estos realizan una campaña mixta, tradicional y con manejo de herramientas 

digitales. Algunos de estos candidatos con más experiencia y antigüedad en contiendas 

políticas, cuentan con mayor logística y personal de trabajo. 
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La sede distrital del candidato Jorge Zapana aún se encuentra en estructuración y 

organización. Cuenta con recursos ofrecidos por los simpatizantes del partido para la 

elaboración de propaganda. Carece de un plan de comunicación integral, la prioridad del 

candidato es aumentar su presencia mediática en el distrito y la constitución de locales de 

campaña en diferentes puntos estratégicos del distrito de José Luis Bustamante y Rivero, así 

como la captación de nuevos militantes. 

 

16. PROBLEMA Y ÁRBOL DE PROBLEMAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico 24 Árbol de problemas  

Fuente: León Rossenberg y Lawrence Posner, 1969 

  

BAJO POSICIONAMIENTO DEL CANDIDATO 

JORGE ZAPANA EN LA RED SOCIAL FACEBOOK 

 

Cantidad limitada de 

publicaciones del plan 

de gobierno. 

Poca noción del uso 

correcto de la red social 

Facebook del candidato. 

Débil interacción por 

internet entre los 

Electores Hábiles y el 

candidato. 

Plan de gobierno muy 

extenso y poco 

entendible por su 

naturaleza legal. 

Poca valoración al 

trabajo de redes sociales, 

ausencia de Community 

manager y un plan de 

publicaciones. 

Se ignoran las preguntas 

o peticiones que escriben 

al inbox de la FanPage 

del candidato.  

PROBLEMA CENTRAL: 

EFECTOS: 

CAUSAS: 

Desconocimiento de los 

Electores Hábiles que 

usan Facebook sobre el 

candidato y su promesa. 

Debilitamiento de la 

presencia del candidato 

en un medio masivo de 

comunicación. 

Pérdida gradual del 

interés de los Electores 

Hábiles por el candidato. 
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1. DENOMINACIÓN 

IMPLEMENTACIÓN DE ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL PARA UN 

CANDIDATO EN LA RED SOCIAL FACEBOOK A LA ALCALDÍA DEL DISTRITO DE 

JOSE LUIS BUSTAMANTE Y RIVERO. AREQUIPA 2018 

 

2. PROBLEMA 

Buscamos resolver el bajo posicionamiento del candidato Jorge Zapana en la red social 

Facebook. 

 

2.1. JUSTIFICACIÓN 

Desde las elecciones municipales y regionales del 2010, se viene implementando estrategias 

de marketing político en las redes sociales que han ido incrementándose dentro del mercado 

político y los movimientos políticos como parte de la estrategia general de las campañas 

electorales. Esto se debe al incremento de usuarios que tienen acceso a las redes sociales y 

encuentran en ellas un espacio más para mantenerse informados de la coyuntura social, 

económica y política, como también, el número de partidos políticos que buscan acercarse y 

estar conectados con los electores. 

Las redes sociales comienzan a jugar un rol trascendental a nivel mundial para la sociedad, 

debido a que contribuyen a la horizontalidad de la información, donde los individuos tienen la 

posibilidad de comunicarse directamente entre sí. Así mismo, generan un espacio de diálogo 

directo entre los electores y el candidato, consiguiendo de esta manera, crear una vía de 

comunicación directa, permitiéndoles identificar, conocer y decidir, buscando posicionarse en 

el imaginario de la gente hasta el día de las elecciones. Por otro lado, también permite que se 

pueda contrarrestar la perversión en la difusión de información que muchas veces se da por 

parte de los medios de comunicación tradicionales, que buscan formar y orientar la opinión 

pública hacia algunos movimientos políticos o pequeños grupos de interés.  

Por ende, desde comienzos del año 2018 Jorge Zapana tiene planificado como estrategia 

política tener presencia en la red social Facebook para la nueva etapa de contienda electoral 

para el periodo 2019 – 2022.  

Para Rojas (2016) “la estrategia política es el desarrollo del “Qué decir” durante la campaña 

electoral. Este mensaje debe partir del candidato y su entorno partidario, ya que debería estar 

estrechamente relacionado a su ideología, sus creencias y su visión como político” (p.44). 
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Razón por la cual se informará el plan de gobierno denominado: “Buenas Prácticas 

Gubernamentales”. Estas consisten en Programas Sociales Para la solución de la problemática 

y necesidades que tiene el público objetivo, las cuales se explicarán mediante una adecuada 

línea gráfica y producción multimedia. Con ayuda de la herramienta de medición métrica que 

se introdujo a Facebook en 2011 “Personas están hablando de esto” nos permitirá cuantificar el 

número de personas que interactuaron con la página de Facebook: reacciones, comentario o 

compartir, determinando cuales fueron las estrategias que tuvieron un alto nivel de alcance 

dentro del rango del público objetivo. 

Se entiende como “Buenas Prácticas Gubernamentales”: Producir destacados resultados en 

el manejo de la organización, generar resultados concretos en beneficio del ciudadano y tener 

la potencialidad de ser replicadas en otras organizaciones a fin de generar un efecto 

multiplicador. 

Teniendo en cuenta las necesidades primordiales del target, se generará el plan de 

publicaciones y de esta manera contribuir para lograr los objetivos de todo plan de marketing 

político que es conseguir el voto del elector y contribuir a ganar las elecciones. Lo cual podrá 

aportar al desarrollo de mejores estrategias de marketing político en Facebook para el candidato 

Jorge Zapana frente a comicios electorales. 

 

 

3.  OBJETIVO 

Objetivo Primario 

Posicionar al candidato Jorge Zapana en Facebook para que los 64,184 Electores Hábiles 

con edades de 18 a 45 años del NSE E, D, C, B del distrito de José Luis Bustamante y Rivero 

lo consideren como el mejor candidato para alcalde Distrital. 

 

Objetivos Secundarios 

- Generar reconocimiento de la marca del candidato Jorge Zapana en la red social 

Facebook. 

- Dar a conocer los valores de la marca del candidato en el distrito de José Luis 

Bustamante y Rivero dentro de la red social Facebook. 

- Incrementar la interacción de forma positiva en la FanPage del candidato Jorge 

Zapana. 

- Mejorar la presentación de las propuestas del plan de gobierno del candidato. 
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3.1.  TARGET 

Hombres y mujeres de 18 a 45 años, que usan medios digitales y votan dentro del distrito de 

José Luis Bustamante y Rivero. Del NSE E, D, C, B 

  

3.2. ALCANCE 

Según el Jurado Nacional de Elecciones 2018: 

Electores Hábiles dentro del distrito de José Luis Bustamante y Rivero: 64,184  

 

3.3.  IMPACTO 

Se recomienda como slogan o mensaje fuerza: “El trabajo es nuestra mejor política”. Esta es 

la connotación de los valores del candidato “trabajo, transparencia y capacidad”. 

 

3.4.  CONTINUIDAD 

10 de febrero de 2018 al 5 octubre de 2018  

 

4. ECOSISTEMA DIGITAL 

“Estamos ante un consumidor híbrido. Es decir, este nuevo elector no solo se informa a 

través de los medios tradicionales radio, televisión, prensa escrita, publicidad en las calles sino 

también en las redes sociales virtuales” (Mejía, 2015, p.65). 

En el ecosistema digital integraremos las siguientes estrategias digitales: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Gráfico 25 Ecosistema de la estrategia digital  

Fuente: Elaboración Propia 

Website 

FanPage 

Relaciones 
Públicas 

Marketing de 
Contenidos 
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4.1. WEBSITE 

La página web del candidato Jorge Zapana tiene como objetivo exponer y sintetizar los 

puntos más importantes del plan de gobierno. Ser un medio más de contacto digital con los 

Electores Hábiles, además de un punto de retorno directo hacia la FanPage de Facebook. 

Es importante posicionar en los primeros lugares la página web cuando se realice una 

búsqueda en Google del candidato Jorge Zapana o de temas relacionados con los comicios 

electorales 2018. Para lograrlo nos apoyaremos de técnicas SEO: 

 

• SEO (search engine optimization): Ahola (2017) en el libro “The SEO Battlefield”, 

define a SEO como una metodología orientada a optimizar los motores de búsqueda. 

Tal como las que utilizaremos para la el sitio web del candidato Jorge Zapana dentro 

de la lista de resultados en los buscadores de internet. Este se dividirá en dos 

principales acciones: 

 

- SEO On-site: Factores internos para el posicionamiento web. 

▪ Crear contenido que incluya palabras clave relevantes. 

▪ Optimización de la URL. 

▪ Descripción de las imágenes por medio de la etiqueta Alt para que el 

buscador pueda indexarlas adecuadamente. 

▪ Contenido original, de calidad e interés para el público objetivo. 

▪ Enlaces entre páginas del sitio mediante anchor text. 

▪ Tener una estructura web que nos permita una correcta lectura de la 

información. 

 

- SEO Off-site: Factores externos para el posicionamiento web. 

▪ Enlazar la Website a la FanPage de Facebook del candidato, y a su 

vez colocar el enlace de la Website en las publicaciones que se 

realicen dentro de la FanPage de Facebook. 

▪ Compartir fragmentos del contenido de la Website en publicaciones 

dentro de la FanPage de Facebook del candidato. 
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4.2. FANPAGE 

Se utilizará como parte del ecosistema a la red social Facebook. Teniendo en cuenta que es 

la red social más utilizada por el público objetivo del candidato según la encuesta desarrollada 

en el perfil de medios. Para mantenernos presentes entre los Electores Hábiles e informarles 

sobre las propuestas de plan de gobierno, debemos: 

 

• Crear contenido que al público objetivo le gustaría ver. 

• Escribir textos sencillos y breves con un encabezado atractivo. 

• Ofrecer información sobre la marca para mantener el interés. 

• Publicar novedades sobre las actividades y eventos. 

• Utilizar fotos y videos atractivos dónde se presente la imagen y símbolo del 

candidato. 

• Tener siempre en cuenta la paleta de colores del movimiento político. 

• Ampliar el alcance promocionando publicaciones. 

• Incluir siempre un sello con el nombre y símbolo del candidato. 

 

5. DESCRIPCIÓN ESTRATEGICA PARA FACEBOOK 

5.1. CONCEPTO: 

Durante el periodo electoral, la FanPage de Facebook de Jorge Zapana desarrollará las 

Publicaciones de los Programas Sociales:” Buenas Prácticas Gubernamentales”, con un 

promedio de 4 publicaciones a la semana. Identificando como denomina Rojas (2016) los “7 

Ejes Temáticos” que se agruparán en: 

 

- El candidato: Orientada a mostrar la historia del candidato, resaltar sus capacidades y 

generar empatía. 

o Biografía del candidato 

o Posición política 

 

- La alianza y el respaldo político: Se utilizará la imagen de los líderes políticos para 

mostrar el respaldo con el que contará Jorge Zapana. 

o Fotografías y mítines al lado del candidato a la Alcaldía de Arequipa: Ing. Víctor 

Hugo Rivera. 
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- Las propuestas políticas: Se presentarán en tres fases durante el periodo. Al inicio se 

enfocará en la construcción de su imagen. En una segunda etapa, la página se dedicará 

a mostrar las propuestas a través de publicaciones gráficas y videos cortos. Por último, 

recordaciones simples y directas con el nombre y símbolo del candidato. 

o Plan de Gobierno 

 

- La comunidad de Jorge Zapana: Publicaciones sobre la comunidad, mostrando su 

crecimiento, dinamismo y motivándola a participar activamente. Mostrando al 

candidato como un amigo que está pendiente de su equipo. 

o Reuniones de confraternidad 

o Mítines 

o Invitaciones públicas 

o Caravanas 

 

- Las Actividades Políticas: Actividades y visitas realizadas por el candidato dentro del 

distrito de José Luis Bustamante y Rivero. Además de su cobertura en la participación 

del candidato en programas de entrevistas o programas de variedad. Esto tiene como 

finalidad presentar la capacidad de liderazgo, carisma y dinamismo del candidato. 

o Reuniones con las juntas vecinales 

o Activaciones 

o Presentaciones en radio 

o Entrevistas de video para medios digitales 

o Transmisión de debates políticos  

o Re-transmisión de entrevistas en canales de televisión de señal abierta 

 

- La carrera electoral: Información sobre los avances en la campaña, así como del 

crecimiento en las encuestas en intención de voto. Para mostrar al candidato como la 

mejor opción frente a sus rivales, atrayendo la atención de los medios y la opinión 

pública en el candidato y el éxito de su campaña. 

o Gráficos Porcentuales de los niveles de aceptación 

 

- Efemérides: Reconocimiento y conmemoración de acontecimientos importantes para 

generar recordación del símbolo y nombre del candidato a través de un saludo. 
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Se tendrá discreción con algunas publicaciones que no tengan relación con el candidato 

y su campaña. 

o Mensajes en las efemérides a nombre Jorge Zapana 

 

- Comunicados o Invitaciones: Publicaciones de carácter informativo. 

 

5.2. EMBUDO DE CONVERSIÓN 

Dentro de nuestra estrategia hemos realizado una representación gráfica del proceso que 

seguirán los Electores Hábiles para ayudar a conseguir los objetivos publicitarios. 

Los números en cada nivel son las publicaciones que se encuentran marcadas dentro del 

“calendario de publicaciones” de cada mes (Véase Anexo 6) y la página web (pág.81). 

 

Gráfico 26 

Embudo de conversión de la estrategia 

 

Fuente: Elmo Lewis-1898 

 

- TOFU (CONCIENCIA): Aquí se encontrarán todos los votantes de 18 a 45 años que 

lleguen a la página buscando una necesidad. Ofreceremos contenidos para un público 

amplio que pueda atraer su atención. Tendremos una primera interacción con 

publicaciones con posicionamiento orgánico. 
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- MOFU (CONSIDERACIÓN): Esta línea estará conformada por todos los seguidores 

reales de la página que se encuentran interesados por los beneficios que se ofrecen. Los 

direccionamos a nuestra página web para ampliar la información y que ellos hagan una 

evaluación de las propuestas de gobierno que les ofrecemos. Preparamos contenidos 

relevantes, para llevar a los Electores Hábiles a la conversión final. 

 

- BOFU (CONVERSIÓN): Si todas las acciones que se realizaron para la campaña 

electoral del candidato Jorge Zapana fueron efectivas, incluyendo las estrategias 

digitales para el posicionamiento en Facebook, este se habrá podido posicionar como 

una de las tres mejores opciones para alcalde de José Luis Bustamante y Rivero. 

 

5.3. FASES DE LA CAMPAÑA 

5.3.1. I FASE  

Buscamos un adecuado impacto y visibilidad del candidato mediante: fotografía, branding y 

arquetipo. Comenzamos el 10 de febrero de 2018 hasta antes del 1 de julio. Desde la publicación 

#1 hasta la Publicación #38. 

 

Categorías: 

- Estrategia creativa 

En primer lugar, se identificó según el análisis situacional del candidato que requería: 

o Sesión de fotos (pág.57) 

o Creación de slogan o mensaje fuerza: “El trabajo es nuestra mejor política” 

o Branding: línea gráfica y definir los colores del movimiento político que 

indicaban dentro del manual de marca. 

o Promesa: “Un cambio para Bustamante” 

o Construcción de una página web. 

- Estrategia discursiva 

Expositiva: Resaltar el mensaje de trabajar JUNTOS, reforzar el compromiso 

con el distrito y promesa de cambio. Uso de hashtags: #JuntosPodemos 

#Zapana2018 

- Proceso de producción 

o Publicaciones gráficas, resaltando los colores celeste y magenta del manual de 

marca, utilizando formatos de 800x800px y 842x1191px. Todas las 
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publicaciones firmadas con el símbolo y nombre del candidato. En algunas 

publicaciones de adhirió una fotografía del candidato en una esquina para 

reforzar la imagen del candidato. 

o Fotografías en alta calidad, prevaleciendo la presencia constante del candidato 

dentro de las actividades. 

o Videos identificados con el símbolo y nombre del candidato. 

o Sello de ícono de Facebook en las publicaciones, en caso las imágenes fueran 

compartidas fuera de la red social. 

 

1.1.1. II FASE 

Se presentará al candidato y sus promesas de campaña a los Electores Hábiles dentro de la 

red social Facebook y página web. Se incrementará la presencia del candidato en diferentes 

actividades sociales y visitas a los vecinos. Comenzamos el 6 de julio de 2018 hasta antes del 

3 de septiembre. Desde la publicación #39 hasta la Publicación #80. 

 

Categorías: 

- Estrategia creativa 

o Sintetizar en subprogramas las propuestas que se encontraban dentro del Plan de 

Gobierno. (pág.7) 

o Iconografía para cada subprograma. (pág.79) 

o Piezas gráficas y multimedia en base al plan de gobierno. 

o Promesa: Programas de “Buenas Prácticas Gubernamentales”. 

o Lanzamiento de la página web. 

o Streaming de las actividades. 

- Estrategia discursiva 

Argumentativa: Inducir al elector a considerar a Jorge Zapana como el mejor 

candidato para alcalde en José Luis Bustamante y Rivero. Uso de hashtags: 

#SabemosCómo #Zapana2018 

- Proceso de producción 

o Publicaciones gráficas, resaltando los colores celeste y magenta del manual de 

marca, utilizando formatos de 800x800px y 842x1191px. Todas las 

publicaciones utilizan el cintillo en la base con la firma del símbolo marcado 

con una “x” y nombre del candidato. 
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o Mensaje claro y conciso. Para ampliar sobre algún punto del plan de gobierno 

se anexa mediante un link directamente hacia la página web. 

o Fotografías en alta calidad, prevaleciendo la presencia constante del candidato 

en cada fotografía. 

o Videos correctamente identificados con el símbolo y nombre del candidato. 

 

1.1.2. III FASE 

Refuerzo de recordación del símbolo y videos con los regidores que convocaban a su círculo 

social de la zona del distrito que representaban a votar por Jorge Zapana. Comenzamos el 4 de 

septiembre de 2018 hasta el 5 de octubre. Desde la publicación #81 hasta el final de la campaña 

5 de octubre. 

 

Categorías: 

- Estrategia creativa 

o Recordación del símbolo. 

o Videos con los regidores (influenciador) del movimiento. (pág.72) 

o Promesa: Respaldo de confianza mediante sus influenciadores. 

- Estrategia discursiva 

De definición y motivación: Enseñar a como votar por el símbolo de candidato y 

reforzar el mensaje que se expuso durante la estrategia digital utilizando videos virales. 

Uso de hashtags: #YoEstoyConZapana #Zapana2018 

- Proceso de producción 

o Publicaciones gráficas, resaltando los colores celeste y magenta del manual de 

marca, utilizando formatos de 800x800px y 842x1191px. Todas las 

publicaciones utilizan el cintillo en la base con la firma del símbolo marcado 

con una “x” y nombre del candidato. 

o Fotografías en alta calidad, prevaleciendo la presencia constante del candidato 

en cada fotografía. 

o Videos correctamente identificados con el símbolo y nombre del candidato. 
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5.4. ESTRATEGIA DE MEDIOS 

Cuadro 10 

Fases de campaña - I 

I FASE 

OBJETIVOS JUSTIFICACIÓN ACTIVIDADES INDICADORES 

 

Dar a conocer 

al candidato. 

 

Presentar las 

cualidades del 

candidato. 

 

- Realización del 

arquetipo. 

- Sesión fotográfica. 

- Branding (logo del 

candidato). 

- Actualización del 

perfil para la 

FanPage. 

 

 

- Se medirá con 

la cantidad 

usuarios que 

interactúan en 

la FanPage 

mensualmente. 

- Publicaciones 

orgánicas. 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Cuadro 11 

Fases de campaña - II 

 

II FASE 

OBJETIVOS JUSTIFICACIÓN ACTIVIDADES INDICADORES 

 

Persuadir en 

la decisión de 

voto en el 

público 

objetivo. 

 

Reforzar el símbolo 

del candidato para 

la decisión de voto. 

 

- Lanzamiento de la 

página web. 

- Publicaciones 

multimedia y gráficas 

donde se induce al 

elector a votar por el 

candidato. 

- Realización de material 

gráfico con las 

propuestas del candidato. 

- Se comparten 

publicaciones de 

“intención de voto” 

favorables para el 

candidato y presencia del 

mismo siendo 

entrevistado en medios 

masivos. 

- Streaming de las 

actividades del 

candidato. 

 

 

- Número de 

alcance, número 

de reacciones, 

número de 

comentarios y 

números de 

veces 

compartida. 

 

- Publicaciones 

orgánicas y 

pagadas. 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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Cuadro 12 

Fases de campaña - III 

 

III FASE 

OBJETIVOS JUSTIFICACIÓN ACTIVIDADES INDICADORES 

 

Indicarle al 

público 

objetivo como 

votar por 

Jorge Zapana. 

 

Conjunto de 

instrucciones al 

público objetivo de 

como ubicar al 

candidato por el 

símbolo que ya ha 

sido posicionado 

en anteriores etapas 

de la estrategia. 

  

 

- Publicaciones 

multimedia y graficas 

donde se enseña al 

elector como ubicar el 

símbolo del candidato 

y marcar 

correctamente en la 

cartilla de votación. 

 

- Realización de videos 

con influenciadores de 

la comunidad del 

distrito. 

 

- Videos virales con 

problemas del distrito. 

 

- Convocatoria del 

festival por cierre de 

campaña mediante 

publicaciones pagadas. 

 

 

- Número de 

alcance, número 

de reacciones, 

número de 

comentarios y 

números de 

veces 

compartida. 

 

- Publicaciones 

orgánicas y 

pagadas. 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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5.5. PRESUPUESTO  

El presupuesto fue un aporte voluntario de los simpatizantes de campaña. Así como el trabajo 

de los administradores y editores que publicaban dentro de la FanPage del candidato. 

Presentamos una simulación del presupuesto ideal a gastar: 

 

Tabla 14 

Simulación del presupuesto 

E
S

T
R

A
T

E
G

IA
 

D
E

S
C

R
IP

C
IÓ

N
 

U
N

ID
A

D
E

S
 /

 

R
E

F
E

 

T
IE

M
P

O
 

C
O

S
T

O
 P

O
R

 

U
N

ID
A

D
 

C
O

S
T

O
 P

O
R

 

A
C

T
IV

ID
A

D
 

RED SOCIAL 

FACEBOOK 

COMMUNITY 

MANAGER + 

DISEÑO DE 

PUBLICACIONES 

MESES 8 S/. 500 S/. 4,000 

CAMARÓGRAFO  

+ EDITOR 

MESES 8 S/. 350 S/. 2,800 

PUBLICACIONES 

PAGADAS DE 

FACEBOOK 

MARZO 1 S/. 1300 S/. 1300 

ABRIL 1 S/. 1300 S/. 1300 

MAYO 1 S/. 1300 S/. 1300 

JUNIO 1 S/. 1300 S/. 1300 

JULIO 1 S/. 1300 S/. 1300 

AGOSTO 1 S/. 1300 S/. 1300 

SEPTIEMBRE 1 S/. 1300 S/. 1300 

OCTUBRE 1 S/. 1300 S/. 1300 

PÁGINA 

WEB 

CONSTRUCCIÓN 

DE PÁGINA WEB 

DOMINIO .COM 

+HOSTING 

SEMANAS 1 S/. 500 S/. 500 

TOTAL S/17,700 

Fuente: Elaboración Propia 
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• SIMULACIÓN DE PRESUPUESTO PARA PUBLICACIONES 

Alcance para llegar al total de electores hábiles dentro del distrito de José Luis Bustamante 

y Rivero: 64,184 personas 

 

Tabla 15 

Simulación del presupuesto para publicaciones 

MESES ALCANCE ESTIMADO PRESUPUESTO 

MARZO 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

ABRIL 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

MAYO 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

JUNIO 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

JULIO 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

AGOSTO 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

SEPTIEMBRE 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

OCTUBRE 2.8 mil - 8.1 mil personas S/. 1300.00 

TOTAL APROX. 22,4mil - 64,8mil personas S/.10,400.00 

Fuente: Elaboración Propia 

 

El siguiente gráfico muestra cuál sería el alcance estimado de una sola publicación. Para una 

mayor efectividad esta inversión podría estar distribuida en diferentes publicaciones subidas a 

la FanPage al mes. 

 

 

Gráfico 27 Ejemplo de Facebook ADS 

Fuente: Facebook ADS 

 

Para revisar los gastos realizados al final de la campaña (Véase Anexo 4). 
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CAPITULO III 

EJECUCIÓN 
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1. EJECUCIÓN DE LA ESTRATEGIA DIGITAL 

Se elaboraron diferentes piezas esenciales para el desarrollo de la estrategia de marketing en Facebook. 

1.2. CRONOGRAMA 

El siguiente cronograma muestra todas las publicaciones realizadas durante la campaña según lo requerido. 

 

Cuadro 13 

Cronograma General por Fase y Mes 

 

MES FEB. MARZO ABRIL MAYO JUNIO 

DÍA 10 3 11 20 23 27 22 23 24 1 3 8 9 13 14 15 16 21 23 25 31 15 16 17 23 26 28 30 

I FASE                             

                             

                             

MES JULIO AGOSTO 

DÍA 1 6 11 12 15 16 17 18 24 28 3 7 10 11 12 14 15 18 20 22 23 25 27 29 30 31 

                           

II FASE                           

                           

MES SEPTIEMBRE OCTUBRE 

DÍA 3 4 6 7 9 10 11 13 16 17 20 23 24 28 30 2 3 5 

                   

                   

III FASE                   

Fuente: Elaboración Propia
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Se mantienen los bordes redondeados 

en el símbolo y tipografía. 
Ajuste de la tipografía 

para resaltar el 

apellido “Zapana”, 

este es el apelativo 

que más repetía para 

reconocer al 

candidato. 

En la baseline que acompaña a la marca: “ALCALDE DE JOSÉ LUIS 

BUSTAMANTE Y RIVERO”, se planteó prescindir de algunas palabras 

para una correcta visibilidad y se optó por sólo dos palabras 

identificativas. 

1.3. LOGOTIPO DE CAMPAÑA PARA JORGE ZAPANA 

Por petición del candidato y con la finalidad de obtener una marca propia con la cual 

continuar futuros proyectos políticos, se realizó una modificación en la tipografía utilizada en 

el manual de marca. Respetando reglas gráficas básicas para que no afectaran la importancia de 

la homogeneidad del texto y visibilidad del símbolo. 

 

• POR SU FORMA 

  

 

 

Gráfico 28 Forma de logo  

Fuente: Elaboración propia. 

 

 

 

• POR SU COLOR 

Se mantuvo el turquesa y se agregó una nueva variación del color usado en el manual de 

marca. Con la finalidad de que la palabra “Zapana” no perdiera versatilidad al lado del símbolo. 

 

 

Gráfico 29 Color Logo  

Fuente: Elaboración propia. 
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Gráfico 30 Logo en horizontal 

Fuente: Elaboración propia. 

 

 

 

Gráfico 31 Logo en caja 
Fuente: Elaboración propia. 

 

 

Aspecto  Descripción 

Tipo de Pieza  Logotipo 

Soporte  Digital / Impreso 

Formato  PNG / JPG 

Color  RGB / CMYK 

Herramientas Adobe Illustrator 

 

 

 

1.4. SESIÓN DE FOTOGRAFÍA PARA EL CANDIDATO JORGE ZAPANA 

El propósito de la sesión fotográfica es capturar la esencia del candidato mediante las 

diferentes posturas que puedan resaltar el arquetipo propuesto como parte de la estrategia de 

marketing para la campaña digital. 
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Para la sesión de fotografía se trabajó en un estudio fotográfico idóneo para la sesión. El 

equipo utilizado lo detallamos a continuación: 

 

• Cámara: 

o Canon 60D 

• Lentes: 

o 85 mm 

o 50 mm 

• Luces: 

o 3 flash de 400 y 200 watts. 

o 3 softbox 

o Trípode 

o Rebotadores 

 

 

 
 

Gráfico 32 Galería de fotografías seleccionadas de la sesión 

Fuente: Elaboración propia. 

 

 

Aspecto  Descripción 

Dimensión  4928x3264px 

Tipo de Pieza  Fotografía para piezas gráficas y web. 

Soporte  Digital 

Formato  RAW 

Color  sRGB 

Cantidad  6 

Resolución  300 dpi 
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1.5. FACEBOOK 

URL: www.facebook.com/jorgezapanavelasco 

 

Se creó la página el 17 de octubre de 2017 por uno de los militantes de campaña. Siendo 

utilizada, hasta nuestra intervención, ocasionalmente con publicaciones de fotografías del 

candidato asistiendo a diferentes actividades del distrito como: visitas a comedores populares y 

vecinos, inauguraciones deportivas, actividades culturales, reuniones de navidad, etc. Además, 

de publicaciones con frases motivacionales y resultados tempranos de las intenciones de voto. 

Nuestra intervención comienza el 10 de febrero de 2018. Las primeras modificaciones que 

se realizaron fue el cambio de imagen de portada y de perfil con la nueva fotografía principal 

que se usaría el resto de la campaña y el logotipo creado para el candidato. Así como la 

integración de botones de contacto rápido y actualización de datos en la pestaña de 

“información” para enlazar la página web a la FanPage. 

 

 

Gráfico 33 FanPage De Jorge Zapana 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

1.5.1. PERFIL Y PORTADA RED SOCIAL FACEBOOK 

La actualización periódica de la foto de perfil con el símbolo y nombre del candidato cumple 

un objetivo de recordación y reconocimiento de la marca dentro del muro de noticias de 

Facebook. Presentamos a continuación los parámetros técnicos para cumplir con este objetivo. 
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• ASPECTOS TÉCNICOS 

 

o Denominación: 

Portada de Campaña Facebook “Jorge Zapana” 

o Formato: 

Perfil: 180x180px 

Portada: 828x315px. Dejando dos columnas laterales de 134 píxeles y 

centrando el diseño en el cuadro central de 560x315px 

o Herramientas: 

Adobe Illustrator y Adobe Photoshop 

 

Gráfico 34 Portada FanPage 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

 

 

Gráfico 35 Portada Móvil FanPage 

Fuente: Elaboración Propia 
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1.5.2. PUBLICACIONES 

El 8 de marzo de 2018 iniciamos con nuestra primera publicación por el Día de la Mujer. 

Durante el desarrollo de la campaña se realizaron diferentes publicaciones, eventos y videos 

para la FanPage de Jorge Zapana. Presentamos una serie de estructuras a seguir para una 

correcta presentación de la información del Plan de Gobierno. 

 

1.5.2.1. IMÁGENES 

Distribución de elementos gráficos y textuales. Elaboración de paso a paso de la idea creativa 

para los posts de Facebook. 

 

• DISTRIBUCIÓN DE LOS ELEMENTOS 

 

o Modelo de publicación tipo “cuadrada”. 

  
Gráfico 36 Publicación: Imagen 1 
Fuente: Elaboración Propia 

 

 

  
Gráfico 37 Publicación: Imagen 2 

Fuente: Elaboración Propia 

LOGO            WEB/F 

  LOGO / CANDIDATO 

ICONOGRAFÍA 

TEXTO 

FOTO 

TITULAR 

TEXTO 

ILUSTRACIÓN/FOTO 
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Gráfico 38 Publicación: Imagen 3 

Fuente: Elaboración Propia 

 

  
Gráfico 39 Publicación: Imagen 4 

Fuente: Elaboración Propia 

 
 

Aspecto  Descripción 

Dimensiones 800x800px 

Formato PNG 

Resolución 300 dpi 

Colores RGB 

Herramientas Adobe Illustrator – Adobe Photoshop 

Soporte Digital 

Distribución FanPage Jorge Zapana 

 

 

 

 

    NOMBRE  SIMBOLO 

  CANDIDATO MARCADO 

ILUSTRACIÓN/FOTO 

 

 

ILUSTRACIÓN/FOTO 

TITULAR 

 

LOGO 
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o Modelo de publicación tipo poster 

 

  
Gráfico 40 Publicación: Poster 1 
Fuente: Elaboración Propia 

 

  
Gráfico 41 Publicación: Poster 2 

Fuente: Elaboración Propia 

 

ILUSTRACIÓN 

LOGO TEXTO 

FECHA 

    NOMBRE               SIMBOLO 

  CANDIDATO              MARCADO 

 

 

FOTO/ILUSTRACIÓN 

TITULAR 

TEXTO 

TITULAR 

TEXTO 

IMAGEN 

#HASHTAG 
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Gráfico 42 Publicación: Poster 3 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Dimensiones 842x1191px 

Formato PNG 

Resolución 300 dpi 

Colores RGB 

Herramientas Adobe Illustrator – Adobe Photoshop 

Soporte Digital 

Distribución FanPage Jorge Zapana 

 

 

• TEXTO Y TIPOGRAFÍA 

o Texto: Todo el texto debe generar equilibrio visual con la imagen o fotografía 

colocada, por otro lado, el logotipo se encontrará siempre ubicado en la parte 

inferior en una zona limpia del diseño, siendo la ubicación más rápida y visible. 

o Tipografía: Para los títulos y contenido relevante se utilizó la fuente Gentona. 

 

 

TITULAR 

TEXTO 

SIMBOLOS 

NOMBRE Y FOTO                  SIMBOLO 

  CANDIDATO                  MARCADO 

ILUSTRACIÓN 

FECHA 
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• COLOR, FONDO Y COMPOSICIÓN 

o Color: Se usaron predominantemente los colores del manual de marca. 

o Fondo: Fondos claros, turquesa o magenta. Con excepciones como fiestas 

patrias donde predominan colores rojos. (Véase Anexo 6, publicación #30) 

o Composición: Centrado - Simétrico 

 

1.5.2.2. FOTOGRAFÍAS 

Elaboración de bocetos de la idea creativa para fotografías en Facebook 

  

Gráfico 43 Publicación: Fotografía 1 

Fuente: Elaboración Propia 

 

  
 

Gráfico 44 Publicación: Fotografía 2 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Dimensión  4928x3264px 

Tipo de Pieza  Fotografía para piezas gráficas y web. 

Soporte  Digital 

Formato  RAW 

Color  sRGB 

Luz  Natural 

Resolución  150 dpi 

 

LOGO 
TITULAR 

TEXTO 

LOGO 
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1.5.2.3. VIDEOS 

• DISTRIBUCIÓN DE LOS ELEMENTOS VIDEOS RESUBIDOS 

Distribución de elementos gráficos y textuales para la elaboración paso a paso de la idea 

creativa para los videos de Facebook con las entrevistas grabadas en otros programas. 

 

 

  

Gráfico 45 Publicación: Video 1 

Fuente: Elaboración Propia 

 

   
 

Gráfico 46 Publicación: Video 2 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SIMBOLO 

NOMBRE DEL CANDIDATO REDES 

LOGO 
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• DISTRIBUCIÓN DE LOS ELEMENTOS PARA PRODUCCIÓN DE VIDEOS 

Distribución de la estructura y elementos textuales para la elaboración de los diferentes 

videos de Facebook.  

 

o Videos Collage 

Ejemplo: “Gestiones sin resultado”. Se realizó un video con la finalidad de informar sobre 

el estado actual de diferentes problemáticas urbanísticas dentro del distrito de J.L.B.Y.R.  

Cuadro 14 

Estructura y Storyboard 1 

Secciones Descripción de la 

imagen 

Storyboard Descripción 

del audio 

1 Titular 

 

 

Música en 

segundo 

plano 

2 Contenido del 

mensaje a 

transmitir 

 

 

Música en 

segundo 

plano 

3 Texto de soporte 

 

Música en 

segundo 

plano 
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4 Aparece 

animación de la 

marca 

 

Música en 

segundo 

plano 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Tiempo 1:45 minutos 

Resolución  1920x1080px 

Aspecto 16:9 

Fotogramas 30fps 

Tipo de Pieza  Video 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 

Herramientas Adobe Premiere – Adobe After Effects 

 

 

o Videos reportaje 

Ejemplo: “Parque del olvido”. Testimonio de una vecina en Las Esmeraldas, Simón Bolívar 

del distrito de J.L.B.Y.R. dónde nos cuenta la problemática dentro de los parques de su 

Urbanización.  

 

Cuadro 15 

Estructura y Storyboard 2 

Secciones Descripción de la 

imagen 

Storyboard Descripción 

del audio 

1 Introducción 

 

 

Música en 

segundo 

plano 
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2 Titular 

 

 

Música en 

segundo 

plano 

3 Tomas varias del 

mensaje a 

transmitir 

 

 

Música en 

segundo 

plano 

 

4 Testimonio 

 

 

 

VOZ IN: 

Testimonio 

de una 

vecina 

5 Texto de soporte 

 

 

Música en 

segundo 

plano 

6 Aparece 

animación de la 

marca 

 

Música en 

segundo 

plano 

Fuente: Elaboración Propia 
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Aspecto  Descripción 

Tiempo 0:57 segundos 

Resolución  1920x1080px 

Aspecto 16:9 

Fotogramas 30fps 

Tipo de Pieza  Video 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 

Herramientas Adobe Premiere – Adobe After Effects 

 

 

 

o Videos resumen 

Ejemplo: Evento “Marcha contra la violencia hacia la mujer”. Evento realizado por el Día 

de la No Violencia contra la Mujer, organizado por las militantes de campaña.  

 

Cuadro 16 

Estructura y Storyboard 3 

Secciones Descripción de la 

imagen 

Storyboard Descripción 

del audio 

1 Titular 

 

 

Ruido 

Ambiente 

2 Contenido a 

transmitir 

 

 

Ruido 

Ambiente 

VOZ OUT: 

Mensaje del 

candidato 
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3 Texto de soporte 

 

Música en 

segundo 

plano 

4 Aparece 

animación de la 

marca 

 

Música en 

segundo 

plano 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Tiempo 1:58 segundos 

Resolución  1920x1080px 

Aspecto 16:9 

Fotogramas 30fps 

Tipo de Pieza  Video 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 

Herramientas Adobe Premiere – Adobe After Effects 
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o Video collage estilo reportaje 

Ejemplo: “Fiscalización Efectiva”. Recopilación con diferentes problemas relacionados al 

sistema Fiscalización del distrito de J.L.B.Y.R.  

 

Cuadro 17 

Estructura y Storyboard 4 

Secciones Descripción de la 

imagen 

Storyboard Descripción del 

audio 

1 Titular 

 

Música en segundo 

plano 

2 Contenido a 

transmitir 

 

 

Música en segundo 

plano 

3 Texto de soporte 

 

 

Música en segundo 

plano 

4 Aparece animación 

de la marca 

 

Música en segundo 

plano 

Fuente: Elaboración Propia 
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Aspecto  Descripción 

Tiempo 1:17 minutos 

Resolución  1080x1080px 

Aspecto 1:1 

Fotogramas 30fps 

Tipo de Pieza  Video 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 

Herramientas Adobe Premiere – Adobe After Effects 

 

 

 

 

o Videos de mensaje de los regidores 

Ejemplo: “Mensaje de los regidores”. Mensaje de uno de los influenciadores dando respaldo 

al candidato Jorge Zapana como mejor opción para alcalde de Bustamante. 

 

Distribución de los elementos del video: 

  
 

Gráfico 47 Publicación: Portada Video 1 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Dimensiones 1920x1080px 

Distribución Portada de video 

 

 

LOGO 

NOMBRE DEL 

REGIDOR/RA 
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Cuadro 18  

Estructura y Storyboard 5 

Secciones Descripción de 

la imagen 

Storyboard Descripción 

del audio 

1 
Entra con 

disolver un Plano 

Medio del 

regidor con 

cámara estática. 

 

Posición: frontal 

Angulación: cero  

Fondo: blanco 

 
 

Música en 

segundo 

plano 

 

VOZ IN: 

Invitación del 

regidor 

2 
Plano Medio del 

regidor con 

cámara estática. 

 

Posición: frontal 

Angulación: cero  

Fondo: blanco 

 

Música en 

segundo 

plano 

VOZ IN: 

Invitación del 

regidor 

3 Aparece 

animación de la 

marca 

 

Música en 

segundo 

plano 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Tiempo 0:36 segundos 

Resolución  1920x1080px 

Aspecto 16:9 

Fotogramas 30fps 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 



74 
 

o Videos de mensaje del candidato 

Ejemplo: “No pudieron tacharnos”. Mensaje del candidato como respuesta a una 

eventualidad que presentaba connotaciones negativas.  

 

Distribución de los elementos de portada: 

  
 

Gráfico 48 Publicación: Portada de video 2 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Dimensiones 1920x1080px 

Formato PNG 

Herramientas Adobe Photoshop 

Distribución Portada de video 

 

Cuadro 19 

Estructura y Storyboard 6 

Secciones Descripción de la 

imagen 

Storyboard Descripción 

del audio 

1 
Entra con 

desenfoque un 

Plano Medio del 

candidato con 

cámara estática. 

 

Posición: frontal 

Angulación: cero  

Fondo: blanco 

 

 

Música en 

segundo 

plano 

TITULAR 

HASHTAG 
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2 Discurso 

Plano Medio del 

candidato con 

cámara estática. 

 

Posición: frontal 

Angulación: cero  

Fondo: blanco 

 

Música en 

segundo 

plano 

 

VOZ IN: 

Mensaje del 

candidato 

3 Soporte gráfico 

del discurso 

 

 

Música en 

segundo 

plano 

 

VOZ OUT: 

Mensaje del 

candidato 

4 Termina con 

efecto disolver. 

Plano Medio del 

candidato con 

cámara estática. 

 

Posición: frontal 

Angulación: cero 

Fondo: blanco 

 

Música en 

segundo 

plano 

 

VOZ IN: 

Mensaje del 

candidato 

5 Texto - Hashtag 

 

 

Música en 

segundo 

plano 
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6 Aparece 

animación de la 

marca 

 

Música en 

segundo 

plano 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Aspecto  Descripción 

Tiempo 0:40 segundos 

Resolución  1920x1080px 

Aspecto 16:9 

Fotogramas 30fps 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 
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1.6. ANIMACION DE LA MARCA 

Se presentaron diferentes propuestas para la animación del logotipo que fueron utilizadas para los 

cierres de los videos de campaña en diferentes Fases de la misma. 

Cuadro 20 

Animación 1 de logotipo 

1 2 

  
3 4 

  
5 6 

  
Fuente: Elaboración Propia 

 

 

Aspecto  Descripción 

Tiempo 6 segundos 

Resolución  1920x1080px 

Aspecto 16:9 

Fotogramas 30fps 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 
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Cuadro 21 

Animación 2 cartilla de votación 

1 2 

  
3 4 

  
5 6 

  
Fuente: Elaboración Propia 

 

 

Aspecto  Descripción 

Tiempo 10 segundos 

Resolución  1920x1080px 

Aspecto 16:9 

Fotogramas 30fps 

Formato  AVI 

Distribución FanPage Jorge Zapana 
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1.7. ICONOGRAFÍA DE BUENAS PRÁCTICAS GUBERNAMENTALES 

Según Frolov (1984) el concepto sobre semiótica es la “Disciplina que se ocupa del estudio 

comparativo de los sistemas de signos (signo), desde los sistemas de señalización más sencillos 

hasta los lenguajes naturales y los lenguajes formalizados de la ciencia” (p.386). 

Por tanto, en una era digital donde la mayoría de personas ya estamos familiarizados a 

expresarnos mediante símbolos, signos, emoticones, etc. Consideramos que una forma más 

directa de hacer llegar el mensaje como medio de comunicación al público objetivo fue la 

iconografía de los programas sociales que se ofrecía como producto y que eran a su vez parte 

de la promesa de campaña del candidato. 

Lo que se pretendía era diferenciar con una mejor descripción, la propuesta de solución a la 

problemática y necesidades de los electores, era prioritario diferenciarnos para mostrar un 

catálogo de opciones haciéndolas así más atractivas al público objetivo. De esta manera era más 

entendible y amigable a toda vista, ya que los programas sociales debido a su naturaleza legal 

eran muy extensos y poco comprensibles para la mayoría de electores, es por eso que se planteó 

las siguientes propuestas que mostramos a continuación: 

 

 

Cuadro 22 

Iconografía de los Programas 

PROGRAMA ICONOGRAFÍA 

Programa Estudio Jurídico Municipal 

 

Programa Gobierno Electrónico 

Municipal 

 

Programa Gobernemos Juntos 

 

Programa De Fiscalización Municipal 

Efectiva 
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Programa De Recuperación De Espacios 

Públicos Participativos 

 

Programa Crearte Bustamante 

 

Programa De Seguridad Bustamante 

Alerta Total 

 

Programa Bustamante Propone 

 

Programa Bustamante Recicla 

 

Programa De Igualdad Para Todos 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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1.8. WEBSITE 

URL: www.jorgezapana.com 

Se comenzó con el proceso de construcción de la página web el 30 de Julio de 2018. Todas 

las publicaciones realizadas en Facebook tienen como objetivo redireccionar a los Electores 

Hábiles al sitio web de Jorge Zapana, este servirá como una extensión de la información 

completa sobre el Plan de Gobierno y Buenas Prácticas Gubernamentales.  

Es importante que la información pueda ser leída por el público objetivo con fluidez y 

comodidad en diferentes plataformas. Para ello se trabajó en un boceto responsive, así los 

usuarios de ordenador y de dispositivos móviles puedan tener una correcta visualización de 

página.  

 

 

Gráfico 49 IPSOS Generaciones en el Perú 

Fuente: https://www.ipsos.com/es-pe/generaciones-en-el-peru 
 

 

 

1.8.1. PLANIFICACIÓN 

1.8.1.1. ESTRUCTURA DE NAVEGACIÓN 

Estructura de navegación jerárquica: Se planteó una estructura de navegación simple que 

comienza con una página principal, se presentan varias secciones que permite ir visualizando 

el contenido en otros enlaces más específicos. 
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Gráfico 50 Estructura de Navegación Jerárquica Website Jorge Zapana 

Fuente: Rosenfeld, L., Morville, P., Arango, J. (2015) Information Architecture 
 

 

• Principal: Se mostrará un banner principal con un formulario de contacto y los 

enlaces para revisar la biografía del candidato y los programas gubernamentales, en 

los cuales se podrá hacer clic para entrar a otra página con la información completa. 

• Conócenos: Enlace anclaje a una zona inferior de la página Principal, dónde se 

mostrará un resumen del candidato y el partido con un enlace para descargar el CV 

del candidato.  

• Programas: Propuestas detalladas y graficadas de gestión de los programas de 

Buenas Prácticas Gubernamentales. 

• Plan de Gobierno: Resumen y enlace de descarga del Plan de Gobierno. 

• Gobierno Electrónico: Explicación y enlace de descarga del programa bandera 

“Gobierno Electrónico”. 

• Únete: Formulario para formar parte de la campaña como militante. 

 

INICIO

CONÓCENOS

CV DEL 
CANDIDATO

PROGRAMAS

BUENAS
PRÁCTICAS 

GUBERNAM.

BANNER 
CANDIDATO

PLAN DE 
GOBIERNO

RESUMEN DE 
PLAN DE 

GOBIERNO

ENLACE DESCARGA 
PDF DEL PLAN DE 

GOBIERNO

GOBIERNO 
ELECTRÓNICO

SLIDE

QUE ES EL G.E.

MAPA SEMÁNTICO 
EXPLICATIVO

ENLACE DESCARGA 
PDF DEL PLAN DE 

GOBIERNO 
DIGITAL

ÚNETE

FORMULARIO DE 
CONTACTO

ENLACE A 
FACEBOOK

ENLACE DE 
DESCARGA PDF 

DEL PLAN DE 
GOBIERNO
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1.8.2. UX DESIGN 

La tecnología está en todos lados, y todas las experiencias influyen en el día a día, 

computadoras, celulares, tablets, etc. El diseño de interfaz es crucial para la experiencia del 

usuario, debe ser agradable y fácil de entender para cumplir con los objetivos de nuestra 

estrategia. 

 

1.8.2.1. SKETCHING 

  

Gráfico 51 Interfaz Para Ordenador 
Fuente: Elaboración Propia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico 52 Interfaz Para Móviles Y Tablets 

Fuente: Elaboración Propia 
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Gráfico 53 Website: Inicio 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

1.8.3. LANZAMIENTO 

La fecha de lanzamiento oficial de la página web se realizó el 6 de julio de 2018 mediante una 

publicación en la FanPage del candidato. 

 

 

Gráfico 54 Publicación de lanzamiento en Facebook 

Fuente: Elaboración propia. 
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2. RESULTADOS 

2.1. RESULTADOS EN BASE AL EMBUDO DE CONVERSIÓN 

 

TOFU(CONCIENCIA): En esta primera etapa hubo una expectativa y aceptación de la nueva 

imagen del candidato Jorge Zapana. Además, los porcentajes de las estadísticas “Personas” de 

la FanPage de Facebook, muestra que se logró un alcance demográfico correspondiente con el 

Público Objetivo de 18 a 45 años. 

 

Gráfico 55 Seguidores Por Alcance Demográfico 

Fuente: Estadísticas de Facebook 

 

MOFU(CONSIDERACIÓN): Los usuarios de Facebook interactuaron con el contenido de la 

FanPage de Jorge Zapana de forma mayoritariamente orgánica. 

 

 

 

Gráfico 56 Alcances en la FanPage de Facebook de Jorge Zapana  

Fuente: Estadísticas de Facebook 

 

 

En la siguiente representación gráfica podemos observar que el incremento de interacciones 

orgánicas tubo sus mejores alcances los últimos meses antes de las elecciones, también muestra 

el rendimiento de las publicaciones según la fecha en que fueron publicadas. 
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Gráfico 57 Tendencia de alcance por mes 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

Tendencia: La línea de tendencia durante la estrategia digital fue positiva y de forma 

ascendente. El patrón de comportamiento según la gráfica, se puede notar que el grupo de 

población votante tiende a informase más pocas fechas antes de votar. El descenso del alcance 

en el último mes está influenciado por la cantidad de publicaciones realizadas, las cuales 

finalizaron el día 5 de octubre.  
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• Publicaciones destacadas: 

Cuadro 23 

Publicación con más alcance 

Publicación con más alcance 

Antes de la Estrategia Digital Después de la Estrategia Digital 

489▼ orgánico 13,102▲ orgánico / 3,857▲ pagado 

 
 

Fuente: Elaboración propia 

 

Cuadro 24 

Interacción con más reacciones 

Interacción con más 👍 Reacciones 

Antes de la Estrategia Digital Después de la Estrategia Digital 

57▼ orgánico 178▲ orgánico 

  

Fuente: Elaboración propia 
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Cuadro 25 

Interacción con más comentarios 

Interacción con más 🗨️ Comentarios 

Antes de la Estrategia Digital Después de la Estrategia Digital 

20▼ orgánico 67▲ orgánico 

 
 

 
Fuente: Elaboración propia 

 

Cuadro 26 

Interacción con más veces compartida 

Interacción con más ➦ Veces compartida 

Antes de la Estrategia Digital Después de la Estrategia Digital 

70▼ orgánico 152▲ orgánico 

 
 

Fuente: Elaboración propia 
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La reacción más utilizada por los seguidores fue “Me gusta”, la segunda fue “Me encanta” y la 

tercera “Me asombra”. La Menos utilizada fue “Me enoja”. 

 

 

Gráfico 58 Reacciones, Comentarios y Compartido en la FanPage de Jorge Zapana 

Fuente: Estadísticas de Facebook 

 

 

 

Gráfico 59 Reacción más utilizada en la FanPage de Jorge Zapana 

Fuente: Estadísticas de Facebook 

 

 

BOFU(CONSIDERACIÓN): La Campaña digital en Facebook tuvo como resultado un mejor 

posicionamiento y correcta visibilidad para el candidato Jorge Zapana Velasco. 

Ubicándose por primera vez en un tercer lugar dentro del distrito de José Luis Bustamante y 

Rivero – En las elecciones regionales y municipales 2018 con un total de 5,916 votos. 
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2.2. RESULTADOS DE LA PÁGINA WEB 

Durante la campaña la página web www.jorgezapana.com cumplió el objetivo de presentar 

información extensa sobre el Plan de Gobierno y Buenas Prácticas Gubernamentales. Los 

accesos al Panel de Control con datos de flujo de actividad estuvieron a cargo de uno de los 

militantes de confianza del candidato, no hubo autorización a terceros de ingresar por las 

características de información legal. 

 

2.3. RESULTADOS DE LAS ELECCIONES 

 

Considerando el trabajo realizado en Facebook: 

 

1. En base a la métrica “Personas hablando de esto” se logra como resultado: Que el 

candidato Jorge Zapana Velasco connotó una sólida imagen de transparencia, 

honestidad y confianza frente a sus demás competidores. 

2. Según las estadísticas se logró aumentar el flujo de interacción y crecimiento 

orgánico de la FanPage de Facebook. 

3. Mediante las publicaciones el candidato tubo un mejor alcance con el público 

objetivo de 18 a 45 años. 

4. Se contribuyó al incremento del 14.73 % en el resultado final de electores que 

votaron por el candidato Jorge Zapana. 

 

 

Gráfico 60 Resultados de Elecciones Municipales Distrital, J.L.B.Y.- 2018 

Fuente: https://www.onpe.gob.pe 
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CONCLUSIONES 
 

 

Primera: La intervención de la estrategia digital en la red social Facebook en conjunto a la 

página web y el resto de actividades, se logró un posicionamiento de 14.73% traducida en votos 

para el candidato Jorge Zapana, ubicándolo en un favorable tercer lugar (Véase Gráfico 60). 

Teniendo en cuenta que, ahora en 2020, el líder del movimiento Juntos por el desarrollo Ing. 

Víctor Hugo Rivera considerará sólo a los tres primeros lugares de cada distrito como 

candidatos representativos de su agrupación política para las nuevas elecciones regionales y 

municipales de Perú 2022. Podemos afirmar que, todas las acciones que se realizaron durante 

la campaña, establecieron como resultado una ventajosa ubicación por meritocracia para los 

objetivos a largo o mediano plazo del candidato y sus futuras intenciones. 

 

Segunda: La actualización periódica de la foto de perfil del candidato y la ubicación estratégica 

del símbolo con su nombre en todas las publicaciones, contribuyó con el objetivo de 

recordación y reconocimiento de la marca. Adicionalmente, desarrollamos publicaciones que 

según su rendimiento tenían un alto alcance y se replicaron de forma tangible como: 

impresiones en lona, papelería y diferentes souvenirs. Las cuales también contenían los enlaces 

e iconos de Facebook, produciendo un feedback a la FanPage del candidato estos se 

desarrollaron en la Fase III de la campaña entre los meses de septiembre y octubre con el 

objetivo de incrementar el awareness de la marca Jorge Zapana. (Véase Anexo 5) 

  

Tercera: Los valores que el público objetivo percibe del candidato como parte de su imagen 

están relacionados con la confianza, credibilidad, honestidad y transparencia. Durante la 

campaña digital se construyó una imagen política que refleje liderazgo de servicio, fortaleza, 

seguridad y confianza en sí mismo, manteniendo una actitud sobria y digna. Vinculado siempre 

con su familia, vecinos, militantes y símbolos de su partido. Cuidando su exposición frente a 

situaciones en las que se le relacione de forma negativa. La correcta construcción del Arquetipo 

facilitó el tono del mensaje para el desarrollo de la estrategia digital, generando una mejor 

conexión con el público objetivo dentro de la red social Facebook, esto fue medible mediante 

las métricas de la FanPage. (Véase Cuadro 24) 
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Cuarta: La interacción con los usuarios en la red social Facebook nos permitió tener acceso a 

quejas y sugerencias para generar mejor y más contenido de valor. Diseñamos publicaciones 

con un mensaje directo y sólido frente a las diferentes problemáticas que ocurren dentro del 

distrito de José Luis Bustamante y Rivero. Las necesidades de los votantes cambian 

constantemente y tener contacto directo nos permite un acercamiento con el público objetivo 

para fidelizarlo. 

Las transmisiones en vivo de las actividades del candidato nos permitieron ampliar nuestro 

alcance y llegar a más usuarios en la red social Facebook, ya que estos compartían y comentaban 

en tiempo real lo que acontecía en las actividades como mítines y debates.  

Al final de la campaña la FanPage de Jorge Zapana incrementó su alcance de 489 a más de 

13mil de forma orgánica después de haber iniciado la estrategia digital el 10 de febrero del 

2018. (Véase Cuadro 23) 

Cabe resaltar que las vanity metric o métrica de vanidad aportan poca información sobre el 

rendimiento real de la cuenta. En este caso, nuestro número de seguidores en Facebook sería 

una métrica de vanidad, lo que realmente nos interesa seguir es el tráfico y alcance de las 

publicaciones en la FanPage, y es posible que estos dos indicadores no se relacionen. Por lo 

tanto, aumentar los seguidores en Facebook no tiene por qué acercarnos a nuestros objetivos. 

 

Quinta: Comunicar las propuestas de los principales problemas de los electores mediante 

publicaciones sintetizadas con una distribución de los elementos jerarquizados con titulares, 

textos, fotografías, ilustraciones, iconografías e identificadores del partido. Respetando los 

conceptos de diseño como un “tono” moderno, alegre y reflexivo; con colores de marca y una 

tipografía estándar para todas las publicaciones. Teniendo en cuenta los espacios gráficamente 

delimitados en diferentes formatos como “cuadrado” y “poster” que facilitan la lectura en 

diferentes dispositivos. Resultó en una comunicación fluida con el público objetivo que 

respondían positivamente a las publicaciones en la FanPage (Véase Gráfico 58).  
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RECOMENDACIONES 
 

 

Primera: Es preciso contar desde la Fase I con la cantidad exacta de electores hábiles para 

definir el alcance de las publicaciones. Además, la falta de información sobre qué piensa los 

electores durante la campaña, representa un problema para la toma de nuevas decisiones en las 

estrategias de marketing digital. Es necesario realizar sondeos constantes de opinión, para que 

los electores reciban información precisa del Plan de Gobierno, según sus necesidades de 

acuerdo a la segmentación. 

 

Segunda: Un equipo promedio de trabajo en Facebook, podrían ser cinco personas; entre las 

que deben estar incluidas, un Social Media Manager, dos Community Managers, un politólogo 

y un sociólogo. La intervención de diversos administradores sin ninguna formación para el 

manejo de redes sociales dentro de la FanPage, da como resultado la desorganización del 

contenido de sus publicaciones. 

 

Tercera: Debido al alto alcance y efectividad en la realización de videos con los 

influenciadores dando respaldo al candidato Jorge Zapana. Se recomienda, en futuras 

elecciones mantener contacto con personas que tengan credibilidad en el distrito y repetir la 

misma estrategia dándole un presupuesto para que la publicación pagada pueda ser visto en la 

zona dónde el influenciador tiene más awareness. 

 

Cuarta: Es importante tener un plan de contingencia oportuno frente a los ataques virtuales de 

los competidores. Tener una militancia comprometida a comentar, interactuar y compartir 

constantemente el contenido que es subido a la FanPage es importante para la buena imagen 

del candidato. 

 

Quinta: Se debería reorganizar el Organigrama de Comando de Campaña. Debido a que el área 

de Publicidad y Medios se ubica al nivel de los Militantes debajo del Local de Campaña. Como 

resultado, no se mantiene una correcta comunicación con el Jefe de Campaña. 

 

Sexta: Finalmente, aconsejamos que el equipo técnico de Marketing Digital sea quien defina 

el presupuesto mensual para el plan de publicaciones. Esto deberá ir de la mano con los alcances 

y objetivos que se desean cumplir. 
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ANEXO 1 

CARACTERÍSTICAS DE LOS NIVELES SOCIOECONÓMICOS EN EL PERÚ 

Toda esta información se ha construido con proyecciones hechas por Ipsos tomando como 

fuente el Censo Nacional 2017: XII de Población, VII de Vivienda y III de Comunidades 

Indígenas y la Encuesta Nacional de Hogares 2018 (ENAHO). 

  



 
 

ANEXO 2 

FICHA TÉCNICA Y ENCUESTA DE OPINIÓN PUBLICA REALIZADA A LOS 

HABITANTES DEL DISTRITO DE J.L.B.Y.R. 

 

Tipo de 

investigación 

Descriptivo, ya que se indaga sobre el uso de las redes sociales en la 

población de J.L.B.Y.R., además de describir características de uso y hábito. 

Investigadores 

Herrera Carrillo, Ronny Paul 

Torres Chaparro, Elena Jesús 

Día de  

aplicación 
22 de enero del 2018 

Hora 3:00 - 6:00 pm 

Lugar 
Local Sede José Luis Bustamante y Rivero: Av. 

Caracas 611, J.L.B.Y.R. 

Metodología 
Muestreo 

Probabilístico 
Técnica Encuesta 

Instrumento Cuestionario Enfoque Mixto 

N° Preguntas 13 Tipo de pregunta 
Abiertas, cerradas, de valoración, 

dicotómica y filtro. 

Diseño de la  

muestra 

Estructura Estructurada 

Aplicación Virtual 

Universo 
Hombres y mujeres mayores de 18 años del distrito de 

J.L.B.Y.R. 

Marco 

muestral 

Sexo Hombres y Mujeres 

Edad 18 a 45 años 

Nivel Económico E, D, C, B. 

Características Básicas 

Tamaño de la muestra 50 

Universo 64,184 

Margen de error +-5% 

Objetivos de la Investigación 

1. Conocer el comportamiento con respecto al uso de las redes sociales de un grupo de 

representantes de diferentes partes del distrito de José Luis Bustamante y Rivero. 

2. Fortalecer la toma de decisiones de las estrategias que se tomarán en cuenta y aplicarlas 

dentro del plan estratégico digital de publicaciones para Facebook. 

 
Fuente: Elaboración propia 



 
 

ENCUESTA DE OPINIÓN PÚBLICA – JLBYR 2018 

 

Encuesta anónima de opinión pública sobre Redes Sociales para personas mayores de 18 años 

con residencia dentro del distrito de José Luis Bustamante y Rivero - Arequipa. 

 

Pregunta 1: ¿Usas actualmente Redes Sociales? (En caso de responder "no" ir a la pregunta 12 

continuar con la encuesta) (En caso de responder "si" continuar con la pregunta 2 y no responder 

la pregunta 12) (Marque una sola alternativa) 

Si   

No   

 

Pregunta 2: ¿Con que fin usas las Redes Sociales? (Marque una sola alternativa) 

Trabajo   

Entretenimiento   

Búsqueda de información   

Otro (por favor especifique): ……… 

 

Pregunta 3: ¿Cuánto tiempo dedicas a lo largo del día a las Redes Sociales? (Marque una sola 

alternativa) 

Menos de 1h   

Entre 1 y 2 h   

Entre 2 y 3 h   

Más de 3 h  

 

Pregunta 4: ¿Qué Redes Sociales usas? (Se pueden marcar varias opciones) 

Facebook  

Instagram   

Twitter  

YouTube  

Otro (por favor especifique): ……… 

 

 

 

 



 
 

Pregunta 5: En la actualidad ¿Cuál consideras que es la mejor red social? (Marque una sola 

alternativa) 

Facebook  

Instagram   

Twitter  

YouTube   

Otro (por favor especifique): ……… 

 

Pregunta 6: ¿Consideras que las Redes Sociales influyen en tus actividades diarias? (Marque 

una sola alternativa) 

Mucho  

Algo   

Poco   

Nada   

 

Pregunta 7: ¿En qué Red Social consideras que hay mayor publicidad? (Marque una sola 

alternativa) 

Facebook  

Instagram   

Twitter  

YouTube   

Otro (por favor especifique): ……… 

 

Pregunta 8: ¿Cuál es tu reacción cuando encuentras un anuncio político o propaganda en la Red 

Social que usas? (Marque una sola alternativa) 

Me paro a mirar todos los anuncios  

Si el contenido me interesa le prestó atención  

Ignoro todos los anuncios   

 

Pregunta 9: ¿Cuándo ves un anuncio sueles hacer clic en el para entrar en la página web de la 

marca? (Marque una sola alternativa) 

Siempre  

Algunas veces   

Nunca   



 
 

Pregunta 10: ¿Crees que la publicidad en Redes Sociales es útil y efectiva? Valora la utilidad 

de los anuncios en Redes Sociales, siendo 1 el mínimo y 10 el máximo. (Marque una sola 

alternativa) 

 

mínimo 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

máximo 
          

 

Pregunta 11: ¿Te parece excesiva la publicidad en Redes Sociales? Valora del 1 al 10, siendo 1 

el mínimo y 10 el máximo. (Marque una sola alternativa) 

 

mínimo 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

máximo 
          

 

Pregunta 12: (Contestar solo si marcó "no" en la pregunta 1) ¿Por qué actualmente no utilizas 

redes sociales? (Marque una sola alternativa) 

Inseguridad  

Son Complejas de usar  

Mantener su privacidad   

Exceso de publicidad (Spam)  

 
 

Otro (por favor especifique): ……… 

 

Pregunta 13: Indica en que intervalo de edad te encuentras. (Marque una sola alternativa) 

Entre 18 a 25 años   

Entre 26 a 35 años  

Entre 36 a 45 años  

Mayor de 45 años  

 

 

¡Gracias por su colaboración! 

 

 

 

 



 
 

ANEXO 3 

“MATRIZ DE VALIDACIÓN POR CRITERIO DE EXPERTOS” 

TITULO DE TESIS: 
IMPLEMENTACIÓN DE ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL PARA UN CANDIDATO EN LA RED SOCIAL FACEBOOK A LA ALCALDÍA DEL DISTRITO DE JOSE LUIS BUSTAMANTE Y 
RIVERO. AREQUIPA 2018 

VARIABLE 
DIMENSIONE

S 
INDICADOR

ES 
ITEMS 

CLARIDAD COHERENCIA RELEVANCIA 

1. No 
cumpl
e con 

el 
criteri

o 

2. Bajo nivel 
3. 

Moderado 
nivel 

4. Alto 
nivel 

1. 
Totalmen

te en 
desacuer

do 

2. 
Desacuer

do 

3. 
Acuerdo 

4. 
Totalmen

te de 
acuerdo 

1. No 
cumple 
con el 

criterio 

2. Bajo 
nivel 

3. 
Moderado 

nivel 

4. Alto 
nivel 

El item 
no es 
claro 

El item 
requiere 

bastantes 
modificacio
nes o una 

modificació
n muy 

grande n el 
uso de las 

palabras de 
acuerdo con 

su 
significado o 

por la 
ordenación 

de las 
mismas 

Se 
requiere 

una 
modificaci

ón muy 
específica 

de 
algunos 
de los 

términos 
del ítem 

El ítem 
es claro. 

Tiene 
semánti

ca y 
sintaxis 
adecuad

a 

El ítem 
no tiene 
relación 
lógica 
con la 

dimensió
n 

El ítem 
tiene una 
relación 

tangencia
l /lejana 

con la 
dimensió

n 

El ítem 
tiene 
una 

relación 
modera
da con 

la 
dimensi
ón que 
se está 

midiend
o 

El ítem se 
encuentr

a está 
relaciona
do con la 
dimensió

n que 
está 

midiendo
. 

El ítem 
puede 

ser 
eliminad

o sin 
que se 

vea 
afectada 

la 
medició
n de la 

dimensi
ón 

El ítem 
tiene 

alguna 
relevanci
a, pero 

otro 
ítem 

puede 
estar 

incluyen
do lo 
que 

mide 
éste. 

El ítem es 
relativame

nte 
importante 

El ítem 
es muy 
relevan

te y 
debe 
ser 

incluido 

V1: 
Implementac

ión de 
Estrategias 

de Marketing 
Digital en la 

red social 
Facebook 

Comportamie
nto 

Uso de 
redes 

sociales 

¿Usas actualmente 
Redes Sociales? 

      
x 

      
x 

      
x 

Fin de uso 
 ¿Con que fin usas las 
Redes Sociales?  

      

x 

      

x 

      

x 

 

Tiempo de 
uso 

¿Cuánto tiempo dedicas 
a lo largo del día a las 
Redes Sociales?       

x 
      

x 
      

x 

 

 

Tipo de red 
social 

¿Qué Redes Sociales 
usas?        

x 
      

x 
      

x  



 
 

En la actualidad ¿Cuál 
consideras que es la 
mejor red social?        

x 
      

x 
      

x  

Reacción 

¿Cuál es tu reacción 
cuando encuentras un 
anuncio político o 
propaganda en la Red 
Social que usas?       

x 

      

x 

      

x  

Acción 

¿Cuándo ves un anuncio 
sueles hacer clic en el 
para entrar en la página 
web de la marca?       

x 

      

x 

      

x 

 

 

 

Motivación 
¿Por qué actualmente 
no utilizas redes 
sociales?       

x 
      

x 
      

x  

Valor 
percibido 

Influencia 

¿Consideras que las 
Redes Sociales influyen 
en tus actividades 
diarias?        

x 

      

x 

      

x  

Anuncios 
¿En qué Red Social 
percibes más 
publicidad?        

x 
      

x 
      

x  

Utilidad 
¿Crees que la publicidad 
en Redes Sociales es útil 
y efectiva?       

x 
      

x 
      

x  

Spam 
¿Te parece excesiva la 
publicidad en Redes 
Sociales?        

x 
      

x 
      

x  

Generación 
Rango de 

edad 
Indica en que intervalo 
de edad te encuentras.       

x 
      

x 
      

x  

 

Evaluado por: Br. Pareja Rivero, Luis Octavio 

 



 
 

ANEXO 4 

PRESUPUESTO GASTADO DURANTE LA CAMPAÑA 

 

Presentamos el siguiente presupuesto por Fase que los voluntarios aportaron para el pago de 

publicaciones: 

 

I FASE 

Publicación Fecha Duración Importe gastado Conversión S/. 

#5 23/03/08-24/03/08 1 día $5 S/. 17.94 

#17 09/07/08-11/07/08 2 días $4 S/. 14.36 

#22 21/07/08-22/07/08 1 día $4 S/. 14.36 

#25 25/07/08-26/07/08 1 día $17 S/. 61.00 

#29 17/08/08-18/08/08 1 día $4 S/. 14.36 

#30 17/08/08-18/08/08 1 día $5 S/. 17.94 

#32 26/08/08-/28/08/08 2 días $5 S/. 17.94 

TOTAL $44 S/. 157.90 

 

II FASE 

Publicación Fecha Duración Importe gastado Conversión S/. 

#42 23/08/08-24/08/08 1 días $5 S/. 17.94 

#51 07/08/08-11/08/08 4 $6 S/. 21.54 

#56 12/08/08-16/08/08 4 días $10 S/. 35.90 

#59 18/08/08-22/08/08 4 días $10 S/. 35.90 

#69 27/08/08-31/08/08 4 días $7 S/. 25.13 

#74 29/08/08-03/08/08 5 días $20 S/. 71.79 

TOTAL $58 S/. 208.20 

 

III FASE 

Publicación Fecha Duración Importe gastado Conversión S/. 

#84 10/09/08-13/09/08 3 días $20 S/. 71.79 

#85 11/09/08/-14/09/08 3 días $20 S/. 71.79 

#96 28/09/08-06/10/08 8 días $20 S/. 71.79 

#97 28/09/08-30/09/08 2 días $12 S/. 43.07 

#100 4/10/08-/7/10/08 3 días $14 S/. 50.25 

#102 2/10/08-3/10/08 1 día $6 S/. 21.54 

#92 05/10/08-06/10/08 1 día $5 S/. 17.94 

#104 6/10/08-7/10/08 1 día $20 S/. 71.79 

TOTAL $117 S/. 419.96 

 

 

 



 
 

ANEXO 5 

“YO ESTOY CON ZAPANA” 

 

• Pieza digital publicada el 4 septiembre de 2018 para una publicación en la FanPage del 

candidato Jorge Zapana:  

 

o 7,528▲ alcance orgánico  

o 604 interacciones  

o 67 comentarios  

o 150 veces compartido 

• Piezas impresas inspiradas con la frase “Yo estoy con Zapana”:          

    

    

 



 
 

ANEXO 6 

LISTA DE PUBLICACIONES DE LA FANPAGE 

 

FEBRERO 

Línea de tiempo por días: 

 

 

 

1. Cambio de foto de perfil. 

 

Copy: ¡Volvamos a tener futuro! 
 

Reacciones: 70 

Comentarios: 8 

Compartidos: 22 

 

Ejes temáticos: El candidato 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca identificación de marca 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, nombre del candidato y fotografía del 

candidato. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Derecha superior: Mensaje principal flotando. 

Derecha inferior: Elementos relacionadas con la marca. 

Izquierda: Fotografía del candidato junto a señora trabajadora. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 
Fuente: Gentona y Flaming 

 



 
 

2. Cambio de foto de portada. 

 

 
- 

Reacciones: 34 

Comentarios: - 

Compartidos: 10 

 

Ejes temáticos: El candidato 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca identificación de marca 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, nombre del candidato y fotografía del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 
Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

MARZO 

Se realizó la calendarización de efemérides y publicaciones de actividades. 

 

 
 

 

3. Felicitación por el Día de la Mujer en Facebook dirigida a todas las mujeres Bustamantinas. 

Objetivo: lograr empatía con las mujeres del público objetivo. 

 

 

Copy: 

Un abrazo a todas esas fuertes mujeres 

Bustamantinas que luchan día a día para forjar un 

mejor futuro. 

¡Feliz día internacional de la mujer! 💪👩 

Te desea: Dr. JORGE ZAPANA, alcalde por 

Bustamante. 

#VOTAPORTI#8deMarzo #Díadelamujer #Busta

manteArequipa 

Reacciones: 34 

Comentarios: - 

Compartidos: 10 

 

Ejes temáticos: Efeméride, El candidato 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta felicitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustraciones de flores delicadas con un fondo transparente de ilustración Pop 

representativa de “mujer fuerte”. 

Fotografía de una señora trabajadora junto al candidato Jorge Zapana para reflejar el 

mensaje de “fortaleza”. 

Composición o 
Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Derecha superior: Mensaje principal flotando. 
Derecha inferior: Elementos relacionadas con la marca. 

Izquierda: Fotografía del candidato junto a señora trabajadora. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Flaming 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/votaporti?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA5foidkDJrawTg3jQYCizUJnlNuwyvi46sSyANaLZc5Gp3P-Djjii4XwNPUXJ74Zd-yRgtfaLZb39jCpdMFUqNqT8mtUhDkw5IwAq_GXgd2c3vxlQqu-qYTnIrRXSWjs4LCrgBBv0MEWDNr8Rhbr6wgxLY9zFK6bVsWfM8OEui5JmWdqkUV_4XG7GbaJj6lGtmoK1RnKsJC1K9qD54pOiQvTdv_y_cUWpRkZ7LkQcaYVbIWQqMoH1k6hWz84TxS1OXj8UxRZ0qzMbShlVanIsSNG98x2N_qBsNG8MphWN_dGxBGSM9IJm0PuTFSbQ6yCRQ935RIrLu7Kg7tvfMsco&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/8demarzo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA5foidkDJrawTg3jQYCizUJnlNuwyvi46sSyANaLZc5Gp3P-Djjii4XwNPUXJ74Zd-yRgtfaLZb39jCpdMFUqNqT8mtUhDkw5IwAq_GXgd2c3vxlQqu-qYTnIrRXSWjs4LCrgBBv0MEWDNr8Rhbr6wgxLY9zFK6bVsWfM8OEui5JmWdqkUV_4XG7GbaJj6lGtmoK1RnKsJC1K9qD54pOiQvTdv_y_cUWpRkZ7LkQcaYVbIWQqMoH1k6hWz84TxS1OXj8UxRZ0qzMbShlVanIsSNG98x2N_qBsNG8MphWN_dGxBGSM9IJm0PuTFSbQ6yCRQ935RIrLu7Kg7tvfMsco&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/d%C3%ADadelamujer?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA5foidkDJrawTg3jQYCizUJnlNuwyvi46sSyANaLZc5Gp3P-Djjii4XwNPUXJ74Zd-yRgtfaLZb39jCpdMFUqNqT8mtUhDkw5IwAq_GXgd2c3vxlQqu-qYTnIrRXSWjs4LCrgBBv0MEWDNr8Rhbr6wgxLY9zFK6bVsWfM8OEui5JmWdqkUV_4XG7GbaJj6lGtmoK1RnKsJC1K9qD54pOiQvTdv_y_cUWpRkZ7LkQcaYVbIWQqMoH1k6hWz84TxS1OXj8UxRZ0qzMbShlVanIsSNG98x2N_qBsNG8MphWN_dGxBGSM9IJm0PuTFSbQ6yCRQ935RIrLu7Kg7tvfMsco&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bustamantearequipa?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA5foidkDJrawTg3jQYCizUJnlNuwyvi46sSyANaLZc5Gp3P-Djjii4XwNPUXJ74Zd-yRgtfaLZb39jCpdMFUqNqT8mtUhDkw5IwAq_GXgd2c3vxlQqu-qYTnIrRXSWjs4LCrgBBv0MEWDNr8Rhbr6wgxLY9zFK6bVsWfM8OEui5JmWdqkUV_4XG7GbaJj6lGtmoK1RnKsJC1K9qD54pOiQvTdv_y_cUWpRkZ7LkQcaYVbIWQqMoH1k6hWz84TxS1OXj8UxRZ0qzMbShlVanIsSNG98x2N_qBsNG8MphWN_dGxBGSM9IJm0PuTFSbQ6yCRQ935RIrLu7Kg7tvfMsco&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bustamantearequipa?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA5foidkDJrawTg3jQYCizUJnlNuwyvi46sSyANaLZc5Gp3P-Djjii4XwNPUXJ74Zd-yRgtfaLZb39jCpdMFUqNqT8mtUhDkw5IwAq_GXgd2c3vxlQqu-qYTnIrRXSWjs4LCrgBBv0MEWDNr8Rhbr6wgxLY9zFK6bVsWfM8OEui5JmWdqkUV_4XG7GbaJj6lGtmoK1RnKsJC1K9qD54pOiQvTdv_y_cUWpRkZ7LkQcaYVbIWQqMoH1k6hWz84TxS1OXj8UxRZ0qzMbShlVanIsSNG98x2N_qBsNG8MphWN_dGxBGSM9IJm0PuTFSbQ6yCRQ935RIrLu7Kg7tvfMsco&__tn__=%2ANK-R


 
 

4. Publicación para invitar a los vecinos a nuestros locales. 

Objetivo: convocatoria y acercamiento con el público objetivo. 

 

 

Copy: Vecinos y vecinas de Bustamante: 

¡Porque tú eres parte del gran cambio, todos 

debemos ser escuchados! Juntos hagamos de 

Bustamante como todos queremos. 

Gracias por confiar en mí y en nuestro gran equipo. 

Visítanos en Av. Caracas 611. 

#JorgeZapana2018 #PlanDeTrabajo #Votaporti 

Reacciones: 60 

Comentarios: 10 

Compartidos: 45 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones, La comunidad de Jorge Zapana 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta integrado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de un hombre con un megáfono vestido con los colores del movimiento siendo 

escuchado por otras personas. 

Fondo transparente de fotografía representativa de una reunión. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Centro superior: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 
Fuente: Gentona y Flaming 

 

 

 

5. Publicación para invitar a los vecinos a participar con ideas y sugerencias que deseen implementar en 

el distrito. 

Objetivo: convocatoria y recolección de información del público objetivo.  

 

 

Copy: Forma parte de nuestro plan de trabajo y 

danos sugerencias, para nosotros tu voz tiene 

valor e importancia. Volvamos a tener un 

FUTURO en nuestro querido distrito. Síguenos 

para informarte sobre el día y hora en que se 

realizarán las reuniones en nuestros diferentes 
locales. #JorgeZapana2018#VolvamosaTenerFutu

ro #Votaporti 

Reacciones: 49 

Comentarios: 11 

Compartidos: 18 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana, Las propuestas políticas 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/jorgezapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAatiDtjXVEu0YrapSKcN80JTwVEhTyfPdF9kP_KVXX2PeKRGpt1Thy8Vobg8M3sFG2UcCHJxp3PHGP-LaQ3v03MjY9Ho-TNS8jAhK5edT2GZAJtFH-zC_ZOi2Sec-LF4MVVri6c5wPzKmNBmOflFTTcLiuv0b_v5t-jP1st3Gd65liGRgtzIn1nlAFaMFPn2jK-UQfRJDpN7L04ojepbXxfdJlXSBKNOuAQuuphZyngXNBk67Quk9BAJwS6cSjM0DsaDGIuDyRJsCo_ULNIKpi7iwnHXBSkzhM9cM10iHXZGMtS5bntNJY8MlefnBnyCHVOEuTp9Vsbcy-JXWvN_I&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/plandetrabajo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAatiDtjXVEu0YrapSKcN80JTwVEhTyfPdF9kP_KVXX2PeKRGpt1Thy8Vobg8M3sFG2UcCHJxp3PHGP-LaQ3v03MjY9Ho-TNS8jAhK5edT2GZAJtFH-zC_ZOi2Sec-LF4MVVri6c5wPzKmNBmOflFTTcLiuv0b_v5t-jP1st3Gd65liGRgtzIn1nlAFaMFPn2jK-UQfRJDpN7L04ojepbXxfdJlXSBKNOuAQuuphZyngXNBk67Quk9BAJwS6cSjM0DsaDGIuDyRJsCo_ULNIKpi7iwnHXBSkzhM9cM10iHXZGMtS5bntNJY8MlefnBnyCHVOEuTp9Vsbcy-JXWvN_I&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/votaporti?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAatiDtjXVEu0YrapSKcN80JTwVEhTyfPdF9kP_KVXX2PeKRGpt1Thy8Vobg8M3sFG2UcCHJxp3PHGP-LaQ3v03MjY9Ho-TNS8jAhK5edT2GZAJtFH-zC_ZOi2Sec-LF4MVVri6c5wPzKmNBmOflFTTcLiuv0b_v5t-jP1st3Gd65liGRgtzIn1nlAFaMFPn2jK-UQfRJDpN7L04ojepbXxfdJlXSBKNOuAQuuphZyngXNBk67Quk9BAJwS6cSjM0DsaDGIuDyRJsCo_ULNIKpi7iwnHXBSkzhM9cM10iHXZGMtS5bntNJY8MlefnBnyCHVOEuTp9Vsbcy-JXWvN_I&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/jorgezapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAV9EMJmTTC4_MTPHPKfe3ApmlNCIvq_VZR-QK6348Q4Qre9Yzdw1PbF3p7dibl9HeHvd5EGKKPVNvosZN4Gsouvl7KTnqqt0yyPHZuumYRO43-e839-CPMzugD_9jn9MA1eEw3EK-nv9J15ZuliK2gMXEZk39ccer-pfmwlfByYhmbPAigZCeLlB-L1ReiAmGk-uVsl4zHx5S7GQMlN_TDRxMYwFBHczzJCJfch40wMsWXIRE6xi3gY7_2JlowgRLmIi_uQx2xtY_NkvZE4E_1ZwOAC67MChskd5KEsXQn51P1APrSRrbZuHsQ4EIhllzt6rNLd3cvtR6N8arFnxM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/volvamosatenerfuturo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAV9EMJmTTC4_MTPHPKfe3ApmlNCIvq_VZR-QK6348Q4Qre9Yzdw1PbF3p7dibl9HeHvd5EGKKPVNvosZN4Gsouvl7KTnqqt0yyPHZuumYRO43-e839-CPMzugD_9jn9MA1eEw3EK-nv9J15ZuliK2gMXEZk39ccer-pfmwlfByYhmbPAigZCeLlB-L1ReiAmGk-uVsl4zHx5S7GQMlN_TDRxMYwFBHczzJCJfch40wMsWXIRE6xi3gY7_2JlowgRLmIi_uQx2xtY_NkvZE4E_1ZwOAC67MChskd5KEsXQn51P1APrSRrbZuHsQ4EIhllzt6rNLd3cvtR6N8arFnxM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/volvamosatenerfuturo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAV9EMJmTTC4_MTPHPKfe3ApmlNCIvq_VZR-QK6348Q4Qre9Yzdw1PbF3p7dibl9HeHvd5EGKKPVNvosZN4Gsouvl7KTnqqt0yyPHZuumYRO43-e839-CPMzugD_9jn9MA1eEw3EK-nv9J15ZuliK2gMXEZk39ccer-pfmwlfByYhmbPAigZCeLlB-L1ReiAmGk-uVsl4zHx5S7GQMlN_TDRxMYwFBHczzJCJfch40wMsWXIRE6xi3gY7_2JlowgRLmIi_uQx2xtY_NkvZE4E_1ZwOAC67MChskd5KEsXQn51P1APrSRrbZuHsQ4EIhllzt6rNLd3cvtR6N8arFnxM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/votaporti?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAV9EMJmTTC4_MTPHPKfe3ApmlNCIvq_VZR-QK6348Q4Qre9Yzdw1PbF3p7dibl9HeHvd5EGKKPVNvosZN4Gsouvl7KTnqqt0yyPHZuumYRO43-e839-CPMzugD_9jn9MA1eEw3EK-nv9J15ZuliK2gMXEZk39ccer-pfmwlfByYhmbPAigZCeLlB-L1ReiAmGk-uVsl4zHx5S7GQMlN_TDRxMYwFBHczzJCJfch40wMsWXIRE6xi3gY7_2JlowgRLmIi_uQx2xtY_NkvZE4E_1ZwOAC67MChskd5KEsXQn51P1APrSRrbZuHsQ4EIhllzt6rNLd3cvtR6N8arFnxM&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta integrado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de 3 personas profesionales trabajadoras. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Centro superior: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato con un marco blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Flaming 

 

 
 

6. Saludo e invitación por el “Recibimiento a Jesús de Nazareno”   

Objetivo: Recordación e invitación. 

 

 

Copy: Vecinos Bustamantinos le hacemos una 

cordial invitación para el día sábado 24 de marzo 

a partir de las 7:30 pm para el recibimiento a 

Jesús Nazareno junto al Dr. Jorge Zapana en 

nuestro local de Simón Bolívar - Av. Caracas 

611. ¡Los esperamos! 

#JesusNazareno #JuntosBustamante #Arequipa 

Reacciones: 45 

Comentarios: 11 

Compartidos: 12 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones, Efemérides 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Litúrgico. 

Busca que el target identifique la marca e invitar a los vecinos. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Imagen de Cristo Nazareno. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Centro superior: Texto. 

Centro: Cristo Nazareno. 

Cinta inferior: Marca con un borde blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Script 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/jesusnazareno?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB-aZjsTupqVEe3Ei7xypOtQCaDHKVTzCPyataivnZhS9LLy84N1ncdQlWcMq0lPr4fTU0-9cfDweDLwTs9gvyFfbs62YneGfNoC9S1woRZtdjjPqqTmAx9g4YQj779rMMERXs62ApjlLNB1ENQGThLGlM8PCo1Em_6W0ttDOE2py1FIbWD8pDbsJcfw3bKhzYK8VATSSKdA-qZO7Us-7JAxfSYqQ-PtsZnBcQYwdH-1FocOyYebRM7O_hTYITkAYizN-SimrNwj3G2qbU00hIbJaNgdMlFumQQgnvdSr4SN1k9Qbb3eMPRjnXaYj9YonJyaYqpLgeCkgL3IWJhI1w&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntosbustamante?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB-aZjsTupqVEe3Ei7xypOtQCaDHKVTzCPyataivnZhS9LLy84N1ncdQlWcMq0lPr4fTU0-9cfDweDLwTs9gvyFfbs62YneGfNoC9S1woRZtdjjPqqTmAx9g4YQj779rMMERXs62ApjlLNB1ENQGThLGlM8PCo1Em_6W0ttDOE2py1FIbWD8pDbsJcfw3bKhzYK8VATSSKdA-qZO7Us-7JAxfSYqQ-PtsZnBcQYwdH-1FocOyYebRM7O_hTYITkAYizN-SimrNwj3G2qbU00hIbJaNgdMlFumQQgnvdSr4SN1k9Qbb3eMPRjnXaYj9YonJyaYqpLgeCkgL3IWJhI1w&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/arequipa?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB-aZjsTupqVEe3Ei7xypOtQCaDHKVTzCPyataivnZhS9LLy84N1ncdQlWcMq0lPr4fTU0-9cfDweDLwTs9gvyFfbs62YneGfNoC9S1woRZtdjjPqqTmAx9g4YQj779rMMERXs62ApjlLNB1ENQGThLGlM8PCo1Em_6W0ttDOE2py1FIbWD8pDbsJcfw3bKhzYK8VATSSKdA-qZO7Us-7JAxfSYqQ-PtsZnBcQYwdH-1FocOyYebRM7O_hTYITkAYizN-SimrNwj3G2qbU00hIbJaNgdMlFumQQgnvdSr4SN1k9Qbb3eMPRjnXaYj9YonJyaYqpLgeCkgL3IWJhI1w&__tn__=%2ANK-R


 
 

7. Publicación por el partido de Perú. Objetivo: Conectar y simpatizar con los hinchas. 

Objetivo: Conectar y simpatizar con los hinchas. 

 

 

Copy: HOY ESTAMOS #JUNTOS CONTIGO 

PERÚ!!         

#JorgeZapana2018 

Reacciones: 22 

Comentarios: - 

Compartidos: 5 

 

Ejes temáticos: Efemérides 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Festivo. 

Busca que el target identifique la marca y conectar con los hinchas. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Imagen de hinchada peruana. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Centro Superior: Hinchada Peruana, dentro de la imagen el texto “Estamos Juntos”. 

Inferior: Marca con un borde blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 
 

8. Cobertura de actividad en Simón Bolívar por el “Recibimiento a Jesús de Nazareno”. 

Objetivo: Visibilidad política. 

 

 

Copy: Agradecemos a todas las personas que 

participaron de esta bonita actividad con nosotros. 

Reacciones: 33 

Comentarios: 1 

Compartidos: 4 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana, Las actividades políticas 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDcUOE2KWBmmLHtT78mOJHCWjiQW2V6MPwAAjFlkL0mgJmCKKeQSes5UaGHwj_B_DUqe3sxMeOyRIdSghFx12jmTNTd4Qtg_Lumk8Ad0928_Ygo5y7FhZtlG4OPaHBsqzEdrHYVqF9smqkdykHsUYmVADXfTcooe_fRCk44lprP5OYfVsk6tye0rUvNFqusWYjAT23nOqizmfsSYw9g6QQbb-g4nE9MHG5tkoeYtOKhDFWx7swKn0HZLm2hefgKUT8dYku17FOdzbW4EEOjjs5gpqqbmqMZg31HxON1fo8VyOUbWbR9NPG9EDUIir5Q-NQeoc_D-z9FumTLSZJ8mlo&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/jorgezapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDcUOE2KWBmmLHtT78mOJHCWjiQW2V6MPwAAjFlkL0mgJmCKKeQSes5UaGHwj_B_DUqe3sxMeOyRIdSghFx12jmTNTd4Qtg_Lumk8Ad0928_Ygo5y7FhZtlG4OPaHBsqzEdrHYVqF9smqkdykHsUYmVADXfTcooe_fRCk44lprP5OYfVsk6tye0rUvNFqusWYjAT23nOqizmfsSYw9g6QQbb-g4nE9MHG5tkoeYtOKhDFWx7swKn0HZLm2hefgKUT8dYku17FOdzbW4EEOjjs5gpqqbmqMZg31HxON1fo8VyOUbWbR9NPG9EDUIir5Q-NQeoc_D-z9FumTLSZJ8mlo&__tn__=%2ANK-R


 
 

ABRIL 

Se realizó la calendarización de las actividades. 

 

 

 

9. Invitación de transmisión en vivo del Izamiento de Bandera en Urb. Las Esmeraldas. 

Objetivo: convocatoria 

 

 

Copy:      ¡En unos minutos! 

Reacciones: 14 

Comentarios: - 

Compartidos: 2 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Reflexivo. 

Busca que el target identifique la marca y se informe sobre streaming. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Fotografía del candidato sosteniendo un cachorro. 

Composición o 

Distribución de 
elementos 

Distribución por importancia: 

Centro: Texto 
Cinta inferior: Marca con un borde blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 
 

10. Transmisión en vivo de actividad de Izamiento de la bandera por parte del candidato Jorge Zapana 

por el aniversario de la Urb. Las Esmeraldas – JLBYR. 

Objetivo: convocatoria y visibilidad 

 

 

Copy: Izamiento de la bandera por parte del Dr. 
Jorge Zapana. Compartimos junto a los vecinos el 

41 Aniversario de la Urb. las Esmeraldas - 

JLBYR zona de Wayra Pampa Tierra de vientos 

ubicada en la zona Sur del distrito. 😁↗ 

Reacciones: 54 

Comentarios: 4 

Compartidos: 17 

 

Ejes temáticos: El candidato, La comunidad de Jorge Zapana, Las actividades políticas. 

 

 

11. Cobertura de actividad de Izamiento de la bandera por parte del candidato Jorge Zapana por el 

aniversario de la Urb. Las Esmeraldas – JLBYR. 
Objetivo: visibilidad Política 

 

 

Copy: Izamiento de la bandera por parte del Dr. 

Jorge Zapana. Compartimos junto a los vecinos el 

41 Aniversario de la Urb. las Esmeraldas - 

JLBYR zona de Wayra Pampa Tierra de vientos 

ubicada en la zona Sur del distrito.      ↗     

Reacciones: 46 

Comentarios: 8 

Compartidos: 14 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana, Las actividades políticas 

 

12. Invitación al Pasacalle y conferencia de prensa (transmisión en vivo). 

Objetivo: convocatoria 

 

 

Copy: Izamiento de la bandera por parte del Dr. 

Jorge Zapana. Compartimos junto a los vecinos el 

41 Aniversario de la Urb. las Esmeraldas - 

JLBYR zona de Wayra Pampa Tierra de vientos 

ubicada en la zona Sur del distrito. 😁↗ 

Reacciones: 53 

Comentarios: 8 

Compartidos: 21 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 

 



 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional, Informativo. 

Busca que el target identifique la marca y se informe de la invitación. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Centro: Texto 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato con un marco blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

13. Cobertura de actividad: Pasacalle y conferencia de prensa (transmisión en vivo).  

Objetivo: visibilidad política. 

 

 

Copy: 
Caravana y rueda de prensa realizada el día de hoy 24 de abril por el movimiento Juntos por 

el Desarrollo de Arequipa. Presentación oficial de mi candidatura por JUNTOS 2018. 

Reacciones: 74 

Comentarios: 10 

Compartidos: 65 

 

Ejes temáticos: La alianza y el respaldo político, Las actividades políticas, La comunidad de Jorge Zapana. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



 
 

MAYO 

Se realizó la calendarización de efemérides y publicaciones de actividades. 

 

 

 

 

14. Saludo por el día del Trabajo. 

Objetivo: recordación y empatía. 

 

 

Copy: Hoy honramos la labor de todos los que día 

a día nos esforzamos por nuestros familiares y por 

nuestro futuro, porque NUESTRA MEJOR 

POLÍTICA ES EL TRABAJO. ¡¡ Feliz día del 

trabajo!!          #DíaDelTrabajo 

Reacciones: 43 

Comentarios: - 

Compartidos: 9 

 

Ejes temáticos: Efemérides 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta integrado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de diferentes personas profesionales trabajadoras. 

Composición o 

Distribución de 
elementos 

Distribución por importancia: 

Centro superior: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 
Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/d%C3%ADadeltrabajo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBplyV2_U5UzxoWOTMxFLHWjel9vYshowLO9a6RXXGSGeIM_481FhzXprLbCLXDedvhb6evSHd7ZVgHWL60o1_bgUDVgrH9-gxANESURLsDLfgOLbE17NfQCN4kM3Y2xcCMOTatACgqkhaUlXgqC_4AJYk_ICt4l0-YFOREEskZU7yDUquAfcQArz_EyeqjzTCvld9IZt2ccc_ETST5C56gIiTg_b8iK9AFsmSTiOAc1Dl7tNKpZqlFs4z6V4isexUh1zz7JekLDMUKehuX7pKtr-U0-v1TsS3j-WWwbpwotRvSt42gP9b91rxfBAMgrWA2Dw9M_hmzvXWt5R8pO2k&__tn__=%2ANK-R


 
 

15. Publicación no planificada con tono emotivo. 

Objetivo: concientización de la corrupción. 

 

 

Copy: ¡MENOS TRÁFICO, MAS TIEMPO EN 

TU CASA!                               

#Zapana2018#JuntosporeldesarrollodeArequipa #

Votaporti 

Reacciones: 73 

Comentarios: 7 

Compartidos: 56 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional reflexivo. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta identificado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración texto sobre imagen representativa con una marcara negra en transparencia. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Centro superior: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Flaming 

 

 
16. Actualización de portada para recordación de nombre y símbolo del candidato. 

Objetivo: recordación e impacto. 

 

 

Copy: - 

Reacciones: 25 

Comentarios: 4 

Compartidos: 37 

 

Ejes temáticos: El candidato 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB4fIucCjBU9d0s4d0VGILo0rOMv4HQBA9SJAicJEbIRibMK84_DdO0HCEonWGdnWOD3v_IoGlBQYL6MkdJdqAIeRMXBWv-gqvgNOixF2YWiTW2LrwUOWdG1YR9heoOzB19HGEZOW3CvITMG0O04gEaRTmGrP48NmCRsD1c41wkXsDYk5VH_RT1GBrNjgOxM_MMZzpzILQ5ouLA0wa44ZFHXqd4XdfuAxcYgyLTBVjuSe6PDzAWZRmbBHKcFZMOsEXi95-6GH9Mw1A9R2HyCFSCzqriwdI-7aqqSYplsPSmt7rAI6gYtsKB2FOFtZ4RfS96vwOffqHNQ1b3RWRZr-A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntosporeldesarrollodearequipa?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB4fIucCjBU9d0s4d0VGILo0rOMv4HQBA9SJAicJEbIRibMK84_DdO0HCEonWGdnWOD3v_IoGlBQYL6MkdJdqAIeRMXBWv-gqvgNOixF2YWiTW2LrwUOWdG1YR9heoOzB19HGEZOW3CvITMG0O04gEaRTmGrP48NmCRsD1c41wkXsDYk5VH_RT1GBrNjgOxM_MMZzpzILQ5ouLA0wa44ZFHXqd4XdfuAxcYgyLTBVjuSe6PDzAWZRmbBHKcFZMOsEXi95-6GH9Mw1A9R2HyCFSCzqriwdI-7aqqSYplsPSmt7rAI6gYtsKB2FOFtZ4RfS96vwOffqHNQ1b3RWRZr-A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/votaporti?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB4fIucCjBU9d0s4d0VGILo0rOMv4HQBA9SJAicJEbIRibMK84_DdO0HCEonWGdnWOD3v_IoGlBQYL6MkdJdqAIeRMXBWv-gqvgNOixF2YWiTW2LrwUOWdG1YR9heoOzB19HGEZOW3CvITMG0O04gEaRTmGrP48NmCRsD1c41wkXsDYk5VH_RT1GBrNjgOxM_MMZzpzILQ5ouLA0wa44ZFHXqd4XdfuAxcYgyLTBVjuSe6PDzAWZRmbBHKcFZMOsEXi95-6GH9Mw1A9R2HyCFSCzqriwdI-7aqqSYplsPSmt7rAI6gYtsKB2FOFtZ4RfS96vwOffqHNQ1b3RWRZr-A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/votaporti?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB4fIucCjBU9d0s4d0VGILo0rOMv4HQBA9SJAicJEbIRibMK84_DdO0HCEonWGdnWOD3v_IoGlBQYL6MkdJdqAIeRMXBWv-gqvgNOixF2YWiTW2LrwUOWdG1YR9heoOzB19HGEZOW3CvITMG0O04gEaRTmGrP48NmCRsD1c41wkXsDYk5VH_RT1GBrNjgOxM_MMZzpzILQ5ouLA0wa44ZFHXqd4XdfuAxcYgyLTBVjuSe6PDzAWZRmbBHKcFZMOsEXi95-6GH9Mw1A9R2HyCFSCzqriwdI-7aqqSYplsPSmt7rAI6gYtsKB2FOFtZ4RfS96vwOffqHNQ1b3RWRZr-A&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca identificación de marca 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato y fotografías del 

candidato con los vecinos de Bustamante. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

17. Publicación con tono racional. 

Objetivo: Concientizar. 

 

 

Copy: Es importante recordarlo amigos, preservar 

y cultivar los valores es algo que contribuye al 

desarrollo de nuestro distrito. 

Reacciones: 41 

Comentarios: 6 

Compartidos: 28 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional, Reflexivo. 

Busca que el target identifique la marca y se identifique. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de peatón. 

Composición o 
Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 
Centro: Mensaje principal flotando. 

Centro superior: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca con un marco blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

18. Publicación a la inauguración del local de Juventudes. 

Objetivo: Engagement y convocatoria. 

 

 

Vecinos Bustamantinos los invitamos este jueves 

10 del presente, a esta actividad donde podremos 

compartir nuestras ideas con los jóvenes del 

distrito los esperamos.          

LUGAR Urb. Daniel Alcides Carrión G-5 al 

costado de la universidad Alas Peruanas 

INTERCAMBIO DE FIGURITAS 5:40PM 

#bustamante2018 #eltrabajoesnuestramejorpolitic

a. 

Reacciones: 54 

Comentarios: 18 

Compartidos: 26 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta integrado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de copa del mundial con cintas del color de la bandera de Bustamante. 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 
Centro superior derecho: Mensaje principal flotando. 

Centro superior izquierdo: Ilustración relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato con un marco blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

19. Saludo por el día de la Madre. 

Objetivo: recordación y lograr empatía. 

 

 

Copy: Feliz día de la madre a todas mis mamitas 

Bustamantinas. 

Reacciones: 46 

Comentarios: 3 

Compartidos: 9 

 

Ejes temáticos: Efemérides 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta felicitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de una madre abrazando a sus hijos, fondo rosado con un corazón blanco detrás, 

decorado con un cintillo y rosas. 

https://www.facebook.com/hashtag/bustamante2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBrQhmZEa1ccqStjSIhMe9nZRFxQCBZEeQ4DnxEbgltAG1XX8SqHZ9Zmd9flIDu1wnCUshE8ffhEJa6PkP7Drd95Et78fBXmr9DIwU2bUJ-R8PG6iYhKELAzVEie_xugEHefgwe8VJTgx3-4SjQYHM5lmx_I3nDbzbhL35a6oVb_XtjluoyLE_ZwXNu5h1YpAW8CIvdvIcDM2BOaVij4O8nfTm6r4myJmTufbSaIhVtZ202to-AJfU8de7wNFEhSwS1vLHzaGG-UScci4-FK2yl732_1JIUvECK3S51yNansyycn8vJL47uUeWqD3MWU3I0ljUfhc2ZegQyFWeOLVM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/eltrabajoesnuestramejorpolitica?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBrQhmZEa1ccqStjSIhMe9nZRFxQCBZEeQ4DnxEbgltAG1XX8SqHZ9Zmd9flIDu1wnCUshE8ffhEJa6PkP7Drd95Et78fBXmr9DIwU2bUJ-R8PG6iYhKELAzVEie_xugEHefgwe8VJTgx3-4SjQYHM5lmx_I3nDbzbhL35a6oVb_XtjluoyLE_ZwXNu5h1YpAW8CIvdvIcDM2BOaVij4O8nfTm6r4myJmTufbSaIhVtZ202to-AJfU8de7wNFEhSwS1vLHzaGG-UScci4-FK2yl732_1JIUvECK3S51yNansyycn8vJL47uUeWqD3MWU3I0ljUfhc2ZegQyFWeOLVM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/eltrabajoesnuestramejorpolitica?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBrQhmZEa1ccqStjSIhMe9nZRFxQCBZEeQ4DnxEbgltAG1XX8SqHZ9Zmd9flIDu1wnCUshE8ffhEJa6PkP7Drd95Et78fBXmr9DIwU2bUJ-R8PG6iYhKELAzVEie_xugEHefgwe8VJTgx3-4SjQYHM5lmx_I3nDbzbhL35a6oVb_XtjluoyLE_ZwXNu5h1YpAW8CIvdvIcDM2BOaVij4O8nfTm6r4myJmTufbSaIhVtZ202to-AJfU8de7wNFEhSwS1vLHzaGG-UScci4-FK2yl732_1JIUvECK3S51yNansyycn8vJL47uUeWqD3MWU3I0ljUfhc2ZegQyFWeOLVM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/jorgezapanavelasco/photos/a.508400412853539/589550488071864/?type=3&eid=ARBVn6GhFkeP3ZC6_duujGqFCKq1-k_FhD5lrZ3C_rbBX3fq3OtEMnF9AGroZK4hO6M88HmgMsscvnXU&__xts__%5B0%5D=68.ARDA1YJWe88D9dPYFXBds2XN4IcZwhFbICH355GeVAph9KEKnTUpkhYlBGMIII3qmDaeGOqMf1CFmclZ6sSKDiJ1PBPrDVCU7ZIGUW35oSHgSZ4PYcVO3uHhneWXTRnYJO3XHjBhPFAOrpF_V4lrqloL8_ry9uGK000dsZ7HLKPy2NoqOeEqPan8PpB1AbA2ytAOlsgMjg_eopyRZjrXPZo7pNxR2r9ppH5nzzcXLwQQtp8tqJQrCSxPcLN-tKVptpV5RX2HxclcwE494dLNj-av9R8sNZ10Xho4zD0WkFJhPZt6t1FhlrYbiVVW9jpf0i8gsxJr1vDRD9QuLsbWLAU&__tn__=EEHH-R


 
 

Composición o 

Distribución de 

elementos 

Distribución por importancia: 

Centro inferior: Mensaje principal dentro de un cintillo. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato con una cinta blanca 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Flaming 

 

 

20. Cobertura de visita por el día de la madre a distintas zonas del distrito. 

Objetivo: visibilidad y posicionamiento político. 

 

 

Comparte con nosotros lo que fue este fin de 

semana lleno de alegría con nuestras mamitas 

Bustamantinas.                                      

Reacciones: 44 

Comentarios: 5 

Compartidos: 17 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas, La comunidad de Jorge Zapana. 

 

21. Saludo por el día de la familia. 

Objetivo: recordación. 

 

 

La familia es el núcleo más importante de la 

sociedad. Hoy celebramos el día internacional de 

la familia, recordemos su importancia valorando a 

nuestros familiares y personas cercanas que 

también forman parte de nuestra 

familia.                                                      

Reacciones: 32 

Comentarios: - 

Compartidos: 8 

 

Ejes temáticos: Efemérides 

Concepto de diseño: 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta integrado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de una familia feliz. 

Composición o 

Distribución de 
elementos  

Distribución por importancia: 

Centro superior: Mensaje principal flotando. 
Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto con un marco blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Flaming 



 
 

22. Cobertura de la inauguración del nuevo local de Juventudes. 

Objetivo: visibilidad Política. 

 

 

Así se vivió la EXITOSA INAUGURACIÓN DE 

NUESTRO NUEVO LOCAL JUVENTUDES. 

Gracias a todos los jóvenes y vecinos de 
Bustamante por participar de este importante 

acontecimiento. ¡¡JUNTOS LO 

LOGRAREMOS!! ↗ 

Reacciones: 62 

Comentarios: 4 

Compartidos: 45 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas, La comunidad de Jorge Zapana. 

 

23. Publicación con tono racional con el objetivo de persuadir a que marquen el símbolo. 

Objetivo: Persuasión en la decisión de voto. 

 

 

Recuerda vecino esta es el símbolo que debes 

elegir para el cambio integral y desarrollo de 

Bustamante. #votaporti.#zapana2018.#juntos 

Reacciones: 64 

Comentarios: 19 

Compartidos: 138 

 

Ejes temáticos: La carrera electoral 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional 

Busca que el target identifique la marca 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de caja de votación con una mano depositando en el ánfora. 

Composición o 

Distribución de 
elementos  

Distribución por importancia: 

Centro inferior: Mensaje principal flotando. 
Centro superior: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

https://www.facebook.com/hashtag/votaporti?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCh6FLkQifFPIi33hKHymcLcNsGci3jxEb5Vx488sdpXXIObF99UOfbdrGq8Qj3iUJVts9pYEYfqGUwuHvUo_VbmfcJlwolS9wSlWsE98MH1P_ibMGIknQY_5yqoCL5T_kHTmtWJSsfWACSZn7910qy8VwElVU69lluhZv9WHKoz6fYSnh_w7tLFuAnm54WQVtMMStriG2J32ntTHzOpFBO7xa_YnxcwuB84tOsMulWSMaAtN151eTAgmv-EhHx157c_fednTjXW_p0F4x7QDdd8UPO6QlV5c1KiGWNrtP-R-lLXvRYcusFww8gys4q2wkEZjWveX67n2zILJd6znM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCh6FLkQifFPIi33hKHymcLcNsGci3jxEb5Vx488sdpXXIObF99UOfbdrGq8Qj3iUJVts9pYEYfqGUwuHvUo_VbmfcJlwolS9wSlWsE98MH1P_ibMGIknQY_5yqoCL5T_kHTmtWJSsfWACSZn7910qy8VwElVU69lluhZv9WHKoz6fYSnh_w7tLFuAnm54WQVtMMStriG2J32ntTHzOpFBO7xa_YnxcwuB84tOsMulWSMaAtN151eTAgmv-EhHx157c_fednTjXW_p0F4x7QDdd8UPO6QlV5c1KiGWNrtP-R-lLXvRYcusFww8gys4q2wkEZjWveX67n2zILJd6znM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCh6FLkQifFPIi33hKHymcLcNsGci3jxEb5Vx488sdpXXIObF99UOfbdrGq8Qj3iUJVts9pYEYfqGUwuHvUo_VbmfcJlwolS9wSlWsE98MH1P_ibMGIknQY_5yqoCL5T_kHTmtWJSsfWACSZn7910qy8VwElVU69lluhZv9WHKoz6fYSnh_w7tLFuAnm54WQVtMMStriG2J32ntTHzOpFBO7xa_YnxcwuB84tOsMulWSMaAtN151eTAgmv-EhHx157c_fednTjXW_p0F4x7QDdd8UPO6QlV5c1KiGWNrtP-R-lLXvRYcusFww8gys4q2wkEZjWveX67n2zILJd6znM&__tn__=%2ANK-R


 
 

24. Cobertura de visita a la Urb. Agricultura. Objetivo: Impacto. 

Objetivo: impacto, visibilidad política 

 

 

Continuando con el trabajo de visita casa por casa 

en la urbanización Agricultura de JLBR con 
nuestro líder Dr. Jorge Zapana Velasco. TODO 

Bustamante lo sabe, ¡Con Zapana Bustamante 

GANA! ↗     

Reacciones: 38 

Comentarios: 8 

Compartidos: 16 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas, La alianza y el respaldo político. 

 

 

25. Publicación con tono emotivo para crear identificación. 

Objetivo: identificación 
 

 

¡TRABAJAREMOS JUNTOS, porque 

Bustamante sea otra vez el mejor distrito de 

Arequipa! comenta comparte que te gustaría que 
se mejore en nuestro distrito. 

#ElTrabajoEsNuestraMejorPolítica 

Reacciones: 46 

Comentarios: 7 

Compartidos: 34 

 

Ejes temáticos: El Candidato 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta identificado. 

Elementos 
de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 
Ilustración de 3 corazones con el texto “Yo amo Bustamante” 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto con la fotografía del candidato en un marco blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/eltrabajoesnuestramejorpoilitica?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxJq8v3L7_-A4YI9h_tAk-m-6ijREMIBt5kvHpIZ4w705nYpu_x7Yp93g7OI2zZjr5B6Ps1hcMuNHEL2RmYJNd4Qa5Tl2EdWOP9h8DBpXuQDp3PMDXA0oQCV9UHvfed3dQHQUJodTN3Kb47rXVriCTJoFfBW_lfgPhISX6R9eSEapRpNHWvuCjtozB5pIfI-JOFwPJcyPZYClFsMeWyYf3Lp5XE-oG6Ach47kYh2P-6l3borsWJJyUtv21jE1lcT4LbklvdR29mGwEXO2b0pSSQNt2dmuNb5IdPTY4QZRp2O3GsZASAwDKq6EiMA1Rmw0Kh4z0Z2C48b5HwwrTE7U&__tn__=%2ANK-R


 
 

26. Invitación a la actividad Social impulsado por el candidato y auspiciado por colaboradores del 

movimiento.  

Objetivo: Convocatoria y visibilidad. 

 

 

¡TRABAJAREMOS JUNTOS, porque 

Bustamante sea otra vez el mejor distrito de 

Arequipa!  comenta comparte que te gustaría que 

se mejore en nuestro distrito. #nomascorrupcion 

#nomascontinuismo #volvamosatenerfuturo 

#eltrabajoesnuestramejorpoilitica 

Reacciones: 100 

Comentarios: 23 

Compartidos: 42 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas 

 
Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta integrado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía que acompañe la temática dental, junto a una fotografía 

representativa de una familia latina mestiza. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Superior Derecha: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Superior Izquierda: Texto 

Centro: Fotografía 

Cinta inferior: Marca junto con la fotografía del candidato en un marco blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 
 

27. Saludo por el aniversario del distrito. 

Objetivo: Visibilidad y Recordación. 

 

 

Por el 23 Aniversario de la creación de nuestro 

gran distrito, quiero saludar a quienes se 

esfuerzan día a día por hacer de este uno de los 

mejores lugares para vivir de Arequipa. Reintegro 

mi compromiso con José Luis Bustamante y 

Rivero y con cada uno de sus habitantes. 

¡23 años siendo Bustamantino de 

corazón!                 ↗ 

Reacciones: 71 

Comentarios: 3 

Compartidos: 23 

 

Ejes temáticos: Efemérides 
 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/nomascorrupcion?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxJq8v3L7_-A4YI9h_tAk-m-6ijREMIBt5kvHpIZ4w705nYpu_x7Yp93g7OI2zZjr5B6Ps1hcMuNHEL2RmYJNd4Qa5Tl2EdWOP9h8DBpXuQDp3PMDXA0oQCV9UHvfed3dQHQUJodTN3Kb47rXVriCTJoFfBW_lfgPhISX6R9eSEapRpNHWvuCjtozB5pIfI-JOFwPJcyPZYClFsMeWyYf3Lp5XE-oG6Ach47kYh2P-6l3borsWJJyUtv21jE1lcT4LbklvdR29mGwEXO2b0pSSQNt2dmuNb5IdPTY4QZRp2O3GsZASAwDKq6EiMA1Rmw0Kh4z0Z2C48b5HwwrTE7U&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/nomascontinuismo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxJq8v3L7_-A4YI9h_tAk-m-6ijREMIBt5kvHpIZ4w705nYpu_x7Yp93g7OI2zZjr5B6Ps1hcMuNHEL2RmYJNd4Qa5Tl2EdWOP9h8DBpXuQDp3PMDXA0oQCV9UHvfed3dQHQUJodTN3Kb47rXVriCTJoFfBW_lfgPhISX6R9eSEapRpNHWvuCjtozB5pIfI-JOFwPJcyPZYClFsMeWyYf3Lp5XE-oG6Ach47kYh2P-6l3borsWJJyUtv21jE1lcT4LbklvdR29mGwEXO2b0pSSQNt2dmuNb5IdPTY4QZRp2O3GsZASAwDKq6EiMA1Rmw0Kh4z0Z2C48b5HwwrTE7U&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/volvamosatenerfuturo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxJq8v3L7_-A4YI9h_tAk-m-6ijREMIBt5kvHpIZ4w705nYpu_x7Yp93g7OI2zZjr5B6Ps1hcMuNHEL2RmYJNd4Qa5Tl2EdWOP9h8DBpXuQDp3PMDXA0oQCV9UHvfed3dQHQUJodTN3Kb47rXVriCTJoFfBW_lfgPhISX6R9eSEapRpNHWvuCjtozB5pIfI-JOFwPJcyPZYClFsMeWyYf3Lp5XE-oG6Ach47kYh2P-6l3borsWJJyUtv21jE1lcT4LbklvdR29mGwEXO2b0pSSQNt2dmuNb5IdPTY4QZRp2O3GsZASAwDKq6EiMA1Rmw0Kh4z0Z2C48b5HwwrTE7U&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/eltrabajoesnuestramejorpoilitica?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxJq8v3L7_-A4YI9h_tAk-m-6ijREMIBt5kvHpIZ4w705nYpu_x7Yp93g7OI2zZjr5B6Ps1hcMuNHEL2RmYJNd4Qa5Tl2EdWOP9h8DBpXuQDp3PMDXA0oQCV9UHvfed3dQHQUJodTN3Kb47rXVriCTJoFfBW_lfgPhISX6R9eSEapRpNHWvuCjtozB5pIfI-JOFwPJcyPZYClFsMeWyYf3Lp5XE-oG6Ach47kYh2P-6l3borsWJJyUtv21jE1lcT4LbklvdR29mGwEXO2b0pSSQNt2dmuNb5IdPTY4QZRp2O3GsZASAwDKq6EiMA1Rmw0Kh4z0Z2C48b5HwwrTE7U&__tn__=%2ANK-R


 
 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta felicitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración la bandera de José Luis Bustamante, escudo del distrito y elementos decorativos 

festivos alrededor. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro superior izquierda: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto con la foto del candidato en una cinta blanca. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 
Fuente: Gentona y Flaming 

 

 

 

28. Publicación no planificada a raíz de una eventualidad. Mensaje de fuerza para reafirmar la posición 

del candidato por una política sin corrupción. 

Objetivo: Visibilidad, impacto. 

 

 

Nuestra posición es siempre con los ciudadanos. 

Hoy 31 de Mayo apoyamos 

el #ParoRegional contra la corrupción, esperando 

que realice de forma ordenada y sin accidentes. A 

todos los vecinos Bustamantinos tomen las 
medidas necesarias para su bienestar y seguridad. 

Que hoy las únicas pancartas que alcen no sean de 

partidos políticos, sino de reflexión y de 

cambio. #JUNTOSPORUNPAÍSMEJOR 

Reacciones: 55 

Comentarios: 8 

Compartidos: 7 

 

Ejes temáticos: El candidato, Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional reflexivo. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta identificado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración texto sobre imagen representativa con una marcara negra en transparencia. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro superior: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 
Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Bebas y Gentona 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/paroregional?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBFCFHAN9jnT3LAS3RePocu9o89fv5BbWBz6t86wTFhEle5F9ptWw5uij5xgJJqFmUk3IfYOJozin2W_RtBRbMsbA8SIB3Q5BK7ZZ0S2w2kScQHUfurYC7m2Rw7qurneubX1q6KuqJcYbUe_v3akBugoNeGithAEPOr78aPshQXbzl9-qXVF6i82vv_x1Oqha1rpx12SFYBfs3jkEZ9iEQyPC8H0PY__lWpaXwbwwlrAQwg0HBcWA4HfWe0MguyeirJNOGTAFuV0JpaGDcb1DHzH0Q_Zi3G3eQ88JJzC6Q5ATa_l0_SigvtGiRRYGkZlDP_NYkFGMLmeMrvdlUj9_k&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntosporunpa%C3%ADsmejor?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBFCFHAN9jnT3LAS3RePocu9o89fv5BbWBz6t86wTFhEle5F9ptWw5uij5xgJJqFmUk3IfYOJozin2W_RtBRbMsbA8SIB3Q5BK7ZZ0S2w2kScQHUfurYC7m2Rw7qurneubX1q6KuqJcYbUe_v3akBugoNeGithAEPOr78aPshQXbzl9-qXVF6i82vv_x1Oqha1rpx12SFYBfs3jkEZ9iEQyPC8H0PY__lWpaXwbwwlrAQwg0HBcWA4HfWe0MguyeirJNOGTAFuV0JpaGDcb1DHzH0Q_Zi3G3eQ88JJzC6Q5ATa_l0_SigvtGiRRYGkZlDP_NYkFGMLmeMrvdlUj9_k&__tn__=%2ANK-R


 
 

JUNIO 

 

Se realizó la calendarización de efemérides y publicaciones de actividades. 

 

 
 

29. Cobertura y visita a los vecinos. 

Objetivo: Impacto. 

 

 

Iniciado estas semanas de mundial les recordamos 

nuestro compromiso con el 

deporte. #VivimosLaPasión #Zapana2018 

Reacciones: 36 

Comentarios: 1 

Compartidos: 6 

 

Ejes temáticos: El candidato, La comunidad de Jorge Zapana. 

 

 

30. Publicación no planificada con tono emotivo por la coyuntura del futbol peruano. 

Objetivo: visibilidad, recordación. 

 

 

JUNTOS #ContigoPerú ⚽🎉  🏆 Arriba 

Peru 

Reacciones: 106 

Comentarios: 2 

Compartidos: 8 

 

Ejes temáticos: Las actividades políticas 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/vivimoslapasi%C3%B3n?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDCsHVKrH1aqvo_oe2iMgJZ_RXUp4iO9qw03smJCAbMHJ3PGKiIA9pD3IoL2wRBokq9JUJhwMRCnDPlRh_kkljhcZQx9nXbCNr9zML8aJ7oZwqzqvgkcEtz3ab_qjnqQ8AH2nsB81x5NvGIYUZ3GVM4eiLRo6GfnaYRi2AkuKdSn2wrJ95nzXnCIzDUWsCF9EeTIQBcioso-nYzqSIr8_AMnrfzr-RcyWaISDdgkXCNHFLJA7lP_Q_bg5eVOc7YrKykhLGLCkUF9GoqoErMuMYOUyft2lRWgt0PrtSxRafexG8UplXHY8qHNBzqyuOEO-nULN0jJwdgip8qWOIQc_s84jQGrq2Du_QgBlSm3tPPpRarOQWbqXIqlHIxnk1wL6MEJ3YSpg2c9LiKemXdSj8uQhl1vjE30JKK4ALOa57w83phIJqtUqusTJvUgOfAwWdJtjcTzC8BsbcX-A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDCsHVKrH1aqvo_oe2iMgJZ_RXUp4iO9qw03smJCAbMHJ3PGKiIA9pD3IoL2wRBokq9JUJhwMRCnDPlRh_kkljhcZQx9nXbCNr9zML8aJ7oZwqzqvgkcEtz3ab_qjnqQ8AH2nsB81x5NvGIYUZ3GVM4eiLRo6GfnaYRi2AkuKdSn2wrJ95nzXnCIzDUWsCF9EeTIQBcioso-nYzqSIr8_AMnrfzr-RcyWaISDdgkXCNHFLJA7lP_Q_bg5eVOc7YrKykhLGLCkUF9GoqoErMuMYOUyft2lRWgt0PrtSxRafexG8UplXHY8qHNBzqyuOEO-nULN0jJwdgip8qWOIQc_s84jQGrq2Du_QgBlSm3tPPpRarOQWbqXIqlHIxnk1wL6MEJ3YSpg2c9LiKemXdSj8uQhl1vjE30JKK4ALOa57w83phIJqtUqusTJvUgOfAwWdJtjcTzC8BsbcX-A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/contigoper%C3%BA?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCKWPXCciVqJtYiFqptD_JtYHmyZzlctSpnkh04VfzhvKsqgtQcDsNpw2jGX12qffozweP4kfyMapit1QH7riAXL3bueQvqryIg9uQnIg9spL4-vPPOJkGa9z3QPAfSW5BkrkaguDwl7IgNL_l-7wkHvgFUd2uRe9pz4i2ipsnNRRu4dBwmEtqyneM0FLfgck29kZYEa-t6J7dKqVmHuKq0Zan2UHHd7B1jlrrO4EZkYnq5AEL3WJZhhxDCBdl0UZn8fOSbue8a7W7ZtuI6NuOxWsmGvbBN9cra0-HaAlinb7G4UByRDJZc7wP9wMNeYQy61Tdt_URLDZq3lQrRU94&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Festivo. 

Busca que el target identifique la marca y conectar con los hinchas. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Imagen de hinchada peruana. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro Superior: Marca con el texto “#ContigoPerú”, decoraciones festivas blanco y rojo. 

Centro: Hinchada de jóvenes peruanos. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Bebas 

 

 

 
31. Saludo por el día del Padre. 

Objetivo: recordación y empatía 

 

 

Copy: 

¡Feliz día del padre a todos los papás Bustamantinos que con su incansable trabajo son el 

pilar de nuestro distrito! En especial un saludo al Dr. Jorge Zapana, un padre ejemplo de 

fortaleza y dedicación para todos nosotros. #DíaDelPadre #JuntosPorBustamante 

Reacciones: 127 

Comentarios: 8 

Compartidos: 26 

 

Ejes temáticos: Efemérides 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta felicitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de una familia con el padre cargando a su hijo, fondo celeste con un corazón 

amarillo detrás. 

Composición o 
Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 
Centro inferior: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato con una cinta blanca 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Flaming 

https://www.facebook.com/hashtag/d%C3%ADadelpadre?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxuXwekPA5Y35UjPHrCB-vgzBpQ2gG_u7VOH-zK0fXVkvnH5gYZGFRomAo9wH8xpLgx9n1v5Jfpse4JJ6lNw6LLjR4pcvj2MNSMhLeFn8AWyZeZ7-IecvnY1c2H1LfME415A_0z3Ptga4aQ3FederYRFxWvr7fkJLOT5fqf0Q03bPB6F5LsV3yWJa9W7TZlh9cTRSFQ8d6OWtiWwvU-GsD0NmIcNvNo57WXFCUiWv-FflO3MOCpgccPwGCvHt6trZVplAJOnGJTpW4JO6ZCRaWaIBHTzW1aHOItX6QBxkCICvydnuOLT2neXgszHo9QdrETRy7yKzXiWu70KI2PuI&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntosporbustamante?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxuXwekPA5Y35UjPHrCB-vgzBpQ2gG_u7VOH-zK0fXVkvnH5gYZGFRomAo9wH8xpLgx9n1v5Jfpse4JJ6lNw6LLjR4pcvj2MNSMhLeFn8AWyZeZ7-IecvnY1c2H1LfME415A_0z3Ptga4aQ3FederYRFxWvr7fkJLOT5fqf0Q03bPB6F5LsV3yWJa9W7TZlh9cTRSFQ8d6OWtiWwvU-GsD0NmIcNvNo57WXFCUiWv-FflO3MOCpgccPwGCvHt6trZVplAJOnGJTpW4JO6ZCRaWaIBHTzW1aHOItX6QBxkCICvydnuOLT2neXgszHo9QdrETRy7yKzXiWu70KI2PuI&__tn__=%2ANK-R


 
 

32. Invitación a fiesta por inauguración del nuevo local en la Av. Estados Unidos. 

Objetivo: Posicionamiento, fidelización. 

 

*Nota: Hasta la fecha 23 de junio. Con el trabajo digital y cobertura de eventos. Se incrementó la participación 

de las personas en los locales instalados dentro del distrito. Como consecuencia la inauguración del nuevo local 

en una zona más central y otros próximos locales. La gente se identifica y fideliza con el candidato. 

 

 

 

¡YA ESTÁ TODO LISTO! LOS 

ESPERAMOS                  ↗ TENEMOS 

SORPRESAS PARA TODOS. 
FECHA: HOY 23 JUNIO 

DIRECCIÓN: Av. EEUU 401 (Frente al Café 

Sub) 

Reacciones: 45 

Comentarios: 7 

Compartidos: 8 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se una a la invitación. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de elementos festivos y fotografía de animadora principal. 

Composición o 

Distribución de 
elementos  

Distribución por importancia: 

Centro superior: Mensaje principal flotando. 

Centro izquierda: Texto adicional. 
Centro derecha: Fotografía de la animadora. 

Cinta inferior: Marca, lugar y fecha en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

33. Entrevista realizada en el canal Tv Mundo con reedición insertando el símbolo, nombre y redes 

sociales del candidato. 

Objetivo: Recordación y visibilidad. 

 

 

Entrevista al Dr. Jorge Zapana Velasco alcalde 

por José Luis Bustamante y Rivero. ¡Síguenos 

para saber más sobre nuestras propuestas de 

gobierno! 

Reacciones: 76 

Comentarios: 22 

Compartidos: 54 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas 

 



 
 

34. Cobertura de la inauguración del nuevo local en la Av. Estados Unidos. Objetivo: Impacto. 

Objetivo: visibilidad, impacto. 

 

 

 

Quiero compartir con todos mis vecinos 

Bustamantinos lo que fue la gran inauguración de 

nuestro nuevo local en la Av. EEUU. Los invito a 

dar “me gusta” y compartir esta bonita actividad 

en la cual hable sobre algunos de los proyectos 

que tengo para la mejora de nuestro distrito. 

Reacciones: 88 

Comentarios: 11 

Compartidos: 29 

 

 Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 

35. Invitación por inauguración al nuevo local en Las Esmeraldas. 

Objetivo: visibilidad fidelización. 
 

 

¡LOS ESPERAMOS A TODOS!                  ↗ 

FECHA: 30 JUNIO 

DIRECCIÓN: Av Las Esmeraldas Mz- J, Lt-10 

Urb. Santa Mónica 

HORA: 6:00 PM 

Reacciones: 47 

Comentarios: 1 

Compartidos: 17 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se una a la invitación. 

Elementos 
de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 
Ilustración de personas alegres de fondo con elementos festivos. Un cinto morado con 

tijeras doradas para inauguración.  

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Texto 

Cinta inferior: Marca en fondo blanco, fecha y hora. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 
 

 



 
 

36. Transmisión en vivo de la inauguración del nuevo local en Las Esmeraldas. 

Objetivo: visibilidad. 

 

 

Copy: 

Quiero compartir con todos mis vecinos Bustamantinos lo que fue la gran inauguración de 

nuestro nuevo local en la Av. EEUU. Los invito a dar “me gusta” y compartir esta bonita 
actividad en la cual hable sobre algunos de los proyectos que tengo para la mejora de 

nuestro distrito. 

Reacciones: 53 

Comentarios: 15 

Compartidos: 13 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

JULIO 

 

Se realizó la calendarización de efemérides y publicaciones de actividades. 

 

 
 

37. Cobertura de la inauguración del nuevo local en Las Esmeraldas. 

Objetivo: visibilidad, Impacto. 

 

 

Gracias a todos los vecinos de la Urb. Santa 

Mónica - Las Esmeraldas por apoyarnos en esta 

gran inauguración que marcará un hito para todos 

nosotros. JUNTOS 

PODEMOS #Zapana2018 #JuntosPorBustamante 

Reacciones: 56 

Comentarios: 4 

Compartidos: 17 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 
 

 

38. Saludo por el día del Maestro. 

Objetivo: recordación y empatía 

 

 

Quiero saludar a todos aquellos quienes día a día 

brindan su tiempo y vida por forjar a los que 

serán el futuro de nuestro país. Más aún en 

nuestro querido distrito. Feliz día del maestro a 

todos mis amigos y colegas inspiremos con 

ejemplo y educación. 

Reacciones: 53 

Comentarios: - 

Compartidos: 19 

 
Ejes temáticos: Efemérides 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD-ABYmmb9lBRsCSoU0v6pDSNubUfB1TibmsEJNq1VqTIRqsS0kuTlL3q2ECOIVyuWqbdu1wPV8M71046FcYKI2wBZU-PFvL8171vyweTwPLotk3Bjdu5j0JI3kmWeGrQB17K4CeaSurjxf6iu73me8C-HTBbQLFdskXSLBuoTZYJKRHpcY7FEHxWUT4sSzUx5RUjcqZfEpClh1Q0AayEO7m9LZ1k6jlk48YC0qOeOxFPRxQRFMKjXJvQ5vSJc5aVfV7zSNt2CiipN36hNEpfPXuxZpIzjCH0OizRRVXUcmQxA0PR27rujQLbKwAgwZi4UubTGkDAigGFCgb-85-4K_l7OH_0e5kiZ6s6JRUFUvNxkqZvLUE6v5Ynciu1M_UJxTLatEl7t_dcbq3OE2sr3--XRWez9XVqjfOwn0yvCl2DoCDb703yG-ay88BpR9DViCrNDKkMG6cOyjDQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntosporbustamante?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD-ABYmmb9lBRsCSoU0v6pDSNubUfB1TibmsEJNq1VqTIRqsS0kuTlL3q2ECOIVyuWqbdu1wPV8M71046FcYKI2wBZU-PFvL8171vyweTwPLotk3Bjdu5j0JI3kmWeGrQB17K4CeaSurjxf6iu73me8C-HTBbQLFdskXSLBuoTZYJKRHpcY7FEHxWUT4sSzUx5RUjcqZfEpClh1Q0AayEO7m9LZ1k6jlk48YC0qOeOxFPRxQRFMKjXJvQ5vSJc5aVfV7zSNt2CiipN36hNEpfPXuxZpIzjCH0OizRRVXUcmQxA0PR27rujQLbKwAgwZi4UubTGkDAigGFCgb-85-4K_l7OH_0e5kiZ6s6JRUFUvNxkqZvLUE6v5Ynciu1M_UJxTLatEl7t_dcbq3OE2sr3--XRWez9XVqjfOwn0yvCl2DoCDb703yG-ay88BpR9DViCrNDKkMG6cOyjDQ&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta felicitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de dos profesores en un aula de clases, frente a una pizarra con el símbolo de la 

flecha dibujado detrás y un cintillo morado debajo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Centro Inferior: Cintillo morado con el mensaje dentro. 

Cinta inferior: Marca en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Flaming 

 
 

39. Publicación para informar sobre la nueva página web www.jorgezapana.com 

Objetivo: información, impacto. 

 

 

Los invitamos a todos a visitar nuestra nueva 

página web, entra e infórmate sobre nuestro Plan 

de Gobierno y las propuestas que tengo para 

Bustamante. 

↗ www.jorgezapana.com 

✉️ hola@jorgezapana.com 

#JuntosPorBustamante 

#Zapana2018 
#SabemosCómo 

Reacciones: 77 

Comentarios: 5 

Compartidos: 61 

 
Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de una familia con el padre cargando a su hijo, fondo celeste con un corazón 

amarillo detrás. 

Composición o 
Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 
Centro inferior: Mensaje principal flotando. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato con una cinta blanca 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona y Flaming 

 

 

 

 

 

 

 
 

http://www.jorgezapana.com/
http://www.jorgezapana.com/
https://www.facebook.com/hashtag/juntosporbustamante?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDcUghHjS6KY366RaiIiJYdviSoEKPBch6LMklJx4oFHOFXLIw0YUmSFeWi7Sfvev95uZHXYiVyTZmGfqXIlIkMi1YQ2vQRSzqPbXa-M68YtB4knDu-M4FkCPMew4oUdOJ4HrS5mFbYUFOcBkmUbaHMYANYfU-JmDSkY3cCItgsrswb8ppLsLiiwH7zZThRbWxFA2vISBdgnGZKwtAXA9kwN8wnebTB1KvFqw1XF33lO_8ZNTpyg1fcvuyZMt9-dux8LtTwWEMzYe1w1AwGQf9g03nhB3FEaRPxJl6kcsl1Lvm9aZ_D03zW0WOHosT8rGYga852Su1mo0ZQ3OzUph8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDcUghHjS6KY366RaiIiJYdviSoEKPBch6LMklJx4oFHOFXLIw0YUmSFeWi7Sfvev95uZHXYiVyTZmGfqXIlIkMi1YQ2vQRSzqPbXa-M68YtB4knDu-M4FkCPMew4oUdOJ4HrS5mFbYUFOcBkmUbaHMYANYfU-JmDSkY3cCItgsrswb8ppLsLiiwH7zZThRbWxFA2vISBdgnGZKwtAXA9kwN8wnebTB1KvFqw1XF33lO_8ZNTpyg1fcvuyZMt9-dux8LtTwWEMzYe1w1AwGQf9g03nhB3FEaRPxJl6kcsl1Lvm9aZ_D03zW0WOHosT8rGYga852Su1mo0ZQ3OzUph8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDcUghHjS6KY366RaiIiJYdviSoEKPBch6LMklJx4oFHOFXLIw0YUmSFeWi7Sfvev95uZHXYiVyTZmGfqXIlIkMi1YQ2vQRSzqPbXa-M68YtB4knDu-M4FkCPMew4oUdOJ4HrS5mFbYUFOcBkmUbaHMYANYfU-JmDSkY3cCItgsrswb8ppLsLiiwH7zZThRbWxFA2vISBdgnGZKwtAXA9kwN8wnebTB1KvFqw1XF33lO_8ZNTpyg1fcvuyZMt9-dux8LtTwWEMzYe1w1AwGQf9g03nhB3FEaRPxJl6kcsl1Lvm9aZ_D03zW0WOHosT8rGYga852Su1mo0ZQ3OzUph8&__tn__=%2ANK-R


 
 

40. Invitación a la actividad Social de Corte de Cabello gratuito.  

Objetivo: visibilidad convocatoria. 

 

 

Invitamos a nuestros vecinos Bustamantinos a un 

día de belleza con los mejores estilistas 

Arequipeños de uno de los más prestigiosos 

CETPRO en 

cosmetología. #EmprendedoresArequipeños 

📆 Domingo 15 de Julio 

📌 Av. LAS ESMERALDAS urb. Santa Mónica 

J-10 JLBYR 

🕘 9:00 am 

 

Reacciones: 42 

Comentarios: 4 

Compartidos: 36 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía que acompañe la temática dental, junto a una fotografía 

representativa de una modelo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro Superior: Fecha y auspicio 

Centro: Fotografía e Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca junto con datos importantes del evento. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/emprendedoresarequipe%C3%B1os?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAE18VhQoVnStEbt8Adtuk1sGVGElWk2e8CmdpwxbwLRFS7n3Nu90u3w3y77jS3j3s6vAGGxHpz1IkMUwjLj4agy19ljiaMfMnbTgAc63Cz2MtR78XURwjuRGhjwbq5kyDkfY1mosn4GqJSJMfcDXtK9-TSNHn0Bg1Q4rqYvFR-wHGUr8c_nv4tG0TkkvCVDTYdX7-RWw3EQnkKWAVuv0kGJ60pXB0Vf0eMTBFPO3zK65xefiN9r7yo9lGSBxEmrDCzEKfWaPf0kiFph8-gIwOo9VpnfOgghjowT7kJpr5yUpxZP5RVxdssyxe4FcW-loEnIaiFQ-b5Q9FeBxuo25g&__tn__=%2ANK-R


 
 

41. Publicación no planificada debido a una eventualidad. Reafirmamos el compromiso del candidato 

con su Programa Gubernamental “Igualdad para Todos” que consiste en la sistematización 

administrativa respecto a la protección animal. 

Objetivo: impacto, recordación, empatía. 

 

 

Nos solidarizamos con lo ocurrido el pasado 11 

de julio con “negrita” una valiente mascota que 

murió en defensa de una niña de 5 años en el 

frontis del mercado 4 de agosto de Andrés 

Avelino Cáceres. Felicitamos a todas las 

organizaciones y civiles en general que pusieron 
en manos de la justicia a Roy Roger Galves 

Cueva que armado de un cuchillo de 

aproximadamente 30cm torturó y asesinó a 

“negrita” dejándola agonizando con sus órganos 

expuestos. Se pide apoyo de la sociedad, para el 

día VIERNES 13 de julio a las 10:30 am se 

realizará una concentración en la Plaza España, a 

esa hora se llevará la audiencia de PRISIÓN 

PREVENTIVA donde la jueza a cargo decidirá si 

lo libera. Hoy fue un animal indefenso, mañana 

pueden ser nuestros hijos. 
Les recordamos que hoy 12 de julio la Asociación 

de Protección Animal HOPE está organizando 

una velada por “negrita” a las 6:00 pm en la plaza 

de armas. 

#JusticiaParaNegrita 
Ley nº 30407 https://goo.gl/PxL6TT 

Reacciones: 57 

Comentarios: 3 

Compartidos: 24 

 

Ejes temáticos: El candidato, Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional Reflexivo. 

Busca que el target identifique la marca y se sensibilice. 

Elementos 
de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 
representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/justiciaparanegrita?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARC1mLkF9FVnrv7NcNUzLALGBaGghodMrS9CVNsWLwABBv0SJLMQN2rSFYPKDxtL2XuuzZXxjizWW7KR8zJfu3NEhYiJTQfEj6GM5d2h2sozy_TNDVvvioJGPXsdkjsb84D1kLZTfQidsEYXLoS1Jait2jHe4UX7MBV6pbUTZHsHSqZANPI36meK7CgJo401P5IyhbzoGRUsUN5Q7gpkiCI7MgSWCdaj4M5uvesx0BYj9oNtA32DvYzejdLmA-nhvlXaPAxepxOgecw8xRUK7BaJXtskmf_R71MWz42mzMgheyhmlZByb1xW_2CEWiTUgie2fHNvdsoZ6tifPE9YqNs&__tn__=%2ANK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fgoo.gl%2FPxL6TT%3Ffbclid%3DIwAR0iV_-VsSAkWRBiKX-J78EIxENVikjRNKFCpqdNP20DCteVwmwgn8XTwrY&h=AT1hPj2hm1EY3AnG59hPVDXK16KheAcqgnXLsZgRQKtg7PcmNBARwNaePz_iEBzssaZwKA50ACA-2LWenxp0UunoigZCZE14hve9-zpK-rGsxHCRd8xz5VJSMOp4IQzr9_Y5EtXwviHj1puseXFXKfMljAeXfh5S6zCSfPgrT_eyGO6r-2-EQkml86zQnPPAkwcZPWyV3d7DJ3eX4D-qt66ENs6KeS7xYWp02tioiQW5jQmfp0hRGQmQMYmvfBtpeHjffxALTHcTRuWYN6M93qY15_fUPIvknDVjlP70JrBcz2-p3j3g5HV9xDtQCa6YkCpXwSG06H-_IebDkwujJNCFQn4JUv4sLLmQHEMhOiIvH-XieShr-ro8r_a36pQqrUOKQtxPGunBFXnLXvRoCZCI8tvSsF7PBLGtK4x6wMckrlCxQZ35_qo7cMiCZ3DOr1YRsKXHBBnG9RR9wp3djL0OOHDXmzUweSKt6wLm8Z7OIpnOQMyXREAEuzeMTnbO0K8CVHThplk3crXIJCCkfXWy5ivCXnG_02jqr6b47aSv4QIoSzsIr7fYMh6f0IoQooWXwaD4iaGH6PHKgMOQxPykOPALfre6bT6ZW2909Ygd6lsfPwjiw0pfTuYyOg


 
 

42. Transmisión en vivo de visita al mercado 13 de enero. 

Objetivo: visibilidad 

 

 

Estamos en el mercado 13 de enero, escuchando 
a todos nuestros amigos y vecinos comerciantes. 
#Zapana2018 

Reacciones: 40 

Comentarios: 4 

Compartidos: 11 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana, El candidato 

 
 

 

43. Cobertura de actividad de puerteo en José Luis Bustamante. 

Objetivo: Impacto, visibilidad. 

 

 

Gracias a todos los vecinos de la Urb. Santa 
Mónica - Las Esmeraldas por apoyarnos en esta 
gran inauguración que marcará un hito para 
todos nosotros. JUNTOS 
PODEMOS #Zapana2018 #JuntosPorBustamante 

Reacciones: 79 

Comentarios: 9 

Compartidos: 29 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 
44. Video Blog. “Recuperemos nuestros espacios públicos”. 

Objetivo: sensibilización, recordación posicionamiento. 

 

 

Recuperemos nuestros espacios públicos. 

Gobierno tras gobierno nos hemos hundido en el 

desorden y la suciedad. A nosotros nos preocupan 

los problemas ambientales que vivimos en el 

distrito, que afectan la calidad de vida, 

actividades productivas y que afectan incluso 

nuestra salud. ¡Bustamante no merece más 

continuismo! ¡JUNTOS PODEMOS hacer de 

Bustamante el mejor distrito! ↗ 

Visita nuestra página web e infórmate: 
www.jorgezapana.com 

Reacciones: 31 

Comentarios: 2 

Compartidos: 43 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBZNXIPxJPAwXrTRmqScIH4mvnrY-6qJ71spATcXUF45cXvVAsQ2VsjNxr02CY9rhavOcZSW9tUJ0viok-yRfylKkpeID1GxMUnZC2k-7n9frbAuqBoJDpmXZALbTFzuIQS4RfAPMMtyBdm-K7fjJxL4FniYj69xzAwQJhh_gi1W-xBWBGZ7sGw7dqV_tGh84AdBg0MqbIKgtz73seMVbmj5iOfVPk8KdJMIHYwHL0WlUKoaKCNo6QkorG87Lxqd7jjzDoqEh5ui7p1py9zdWNlW-JdoN90VJ4P1PAHWJhjx9geekVRNIvUNVXNI870jpn-4ojw9ZdsQtm3V84B9uMB60iqlr-P&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD-ABYmmb9lBRsCSoU0v6pDSNubUfB1TibmsEJNq1VqTIRqsS0kuTlL3q2ECOIVyuWqbdu1wPV8M71046FcYKI2wBZU-PFvL8171vyweTwPLotk3Bjdu5j0JI3kmWeGrQB17K4CeaSurjxf6iu73me8C-HTBbQLFdskXSLBuoTZYJKRHpcY7FEHxWUT4sSzUx5RUjcqZfEpClh1Q0AayEO7m9LZ1k6jlk48YC0qOeOxFPRxQRFMKjXJvQ5vSJc5aVfV7zSNt2CiipN36hNEpfPXuxZpIzjCH0OizRRVXUcmQxA0PR27rujQLbKwAgwZi4UubTGkDAigGFCgb-85-4K_l7OH_0e5kiZ6s6JRUFUvNxkqZvLUE6v5Ynciu1M_UJxTLatEl7t_dcbq3OE2sr3--XRWez9XVqjfOwn0yvCl2DoCDb703yG-ay88BpR9DViCrNDKkMG6cOyjDQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntosporbustamante?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD-ABYmmb9lBRsCSoU0v6pDSNubUfB1TibmsEJNq1VqTIRqsS0kuTlL3q2ECOIVyuWqbdu1wPV8M71046FcYKI2wBZU-PFvL8171vyweTwPLotk3Bjdu5j0JI3kmWeGrQB17K4CeaSurjxf6iu73me8C-HTBbQLFdskXSLBuoTZYJKRHpcY7FEHxWUT4sSzUx5RUjcqZfEpClh1Q0AayEO7m9LZ1k6jlk48YC0qOeOxFPRxQRFMKjXJvQ5vSJc5aVfV7zSNt2CiipN36hNEpfPXuxZpIzjCH0OizRRVXUcmQxA0PR27rujQLbKwAgwZi4UubTGkDAigGFCgb-85-4K_l7OH_0e5kiZ6s6JRUFUvNxkqZvLUE6v5Ynciu1M_UJxTLatEl7t_dcbq3OE2sr3--XRWez9XVqjfOwn0yvCl2DoCDb703yG-ay88BpR9DViCrNDKkMG6cOyjDQ&__tn__=%2ANK-R
http://www.jorgezapana.com/?fbclid=IwAR1fN09MQ9_zeUcg4swv9LHhGCGSeBbnxBu4L-SrpVNtuw_HTi7bigvsNZI


 
 

45. Actualización de portada de Facebook. 

Objetivo: recordación, impacto. 

 

 

Copy: - 

Reacciones: 39 

Comentarios: 3 

Compartidos: 3 

 

Ejes temáticos: El candidato 

 

 

46. Se resubió entrevista reeditada para favorecer a la imagen del candidato Jorge Zapana, debido a que 
muchas preguntas no tenían el enfoque adecuado. 

Objetivo: recordación visibilidad. 

 

 

Gracias amigos de Chobis Producciones por esta 

entrevista. #JóvenesTalento ↗ 

Visita nuestra página web e infórmate sobre 
nuestras propuestas de trabajo: 
www.jorgezapana.com 

Reacciones: 50 

Comentarios: 4 

Compartidos: 41 

 
Ejes temáticos: Las Actividades Políticas 

 

47. Cobertura de visita a los vecinos en la Urb. Dolores. 

Objetivo: visibilidad 

 

 

Gracias por recibirnos vecinos de la urb. Dolores. 
Estamos siempre contentos de compartir juntos. 
Todas sus propuestas son escuchadas. 

Reacciones: 58 

Comentarios: 5 

Compartidos: 35 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 

https://www.facebook.com/Chobismedia/?__tn__=K-R&eid=ARBKp9UlxKB1gAMk6ATHhtGbhWortg9i37Uwp-_VphMBL8mTuGSbyfeAm1bgReUAVdMJcwIJt63678fK&fref=mentions&__xts__%5B0%5D=68.ARCVNnpl14bkTRcnRaAfoi1_ix7l70LApmtCCj5aXRf0QCiXTtZ1V7f1WVPOvK1Ss04zH3Y8QM_Z1dTovUx-7NsfYIzBkw8weTRUU5GaNkNhJfLLB1pswEgKjq7B0kzPilhc-EH1Nl8-V07DFapUE2FpNVHSnZ8buKpb2tnKlO2j3vC6FhT3Pk73IiBGeUT-SopnkKW5Wb2qLAx8pZNVUCl5PJlch8tIr5kybdUHIJ7JQCQhj0lVhLX9cFfqy4zsupLqtGCJcQ6wI-iI9MsDeSB-oLLBmFpOUduUD9uBt14McSMn1bHJB0fPSHOrG_43jrH7LUOuAnspj_GQwQbUPN_grx9Y9N2p
https://www.facebook.com/hashtag/j%C3%B3venestalento?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCVNnpl14bkTRcnRaAfoi1_ix7l70LApmtCCj5aXRf0QCiXTtZ1V7f1WVPOvK1Ss04zH3Y8QM_Z1dTovUx-7NsfYIzBkw8weTRUU5GaNkNhJfLLB1pswEgKjq7B0kzPilhc-EH1Nl8-V07DFapUE2FpNVHSnZ8buKpb2tnKlO2j3vC6FhT3Pk73IiBGeUT-SopnkKW5Wb2qLAx8pZNVUCl5PJlch8tIr5kybdUHIJ7JQCQhj0lVhLX9cFfqy4zsupLqtGCJcQ6wI-iI9MsDeSB-oLLBmFpOUduUD9uBt14McSMn1bHJB0fPSHOrG_43jrH7LUOuAnspj_GQwQbUPN_grx9Y9N2p&__tn__=%2ANK-R
http://www.jorgezapana.com/?fbclid=IwAR0Zid0T5ofewBP_d1ZH7LfyjSTgIphQ1zUpcGXxyAvMDt_oW_IhUQ8_9eU


 
 

48. Saludo por las fiestas patrias. 

Objetivo: recordación visibilidad. 

 

 

Hoy debemos recordar lo que dijo Jorge Basadre: 
"El Perú es más grande que sus problemas." Y así 
debemos estar más unidos que 
nunca. #FelicesFiestasPatrias #ZapanaBustamant
e2018 #SabemosCómo 

Reacciones: 50 

Comentarios: 2 

Compartidos: 43 

 

Ejes temáticos: Efemérides 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta orgulloso. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de una escarapela y texto. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca en un marco fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Flaming y Gentona. 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/felicesfiestaspatrias?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDrqh272tI5cFrs4J46t_l1Snxri_NBhwtX4zcHMoK6ZmJUNl5tQ5Ht3i-ddIrGEYFo2V3jxX_LR2dANxgno-P1t6NZ9M9w2Pjde34z6pLAs37CPnM9kBYRKrhhD_Te869mtqXG3zczKs86SiX1UwbPhfo40ZMiQKI5feGYGF1oScNZpbbE394yVw9tWDCxtmD7--RMub68Y7uXNh1atR-kFGoso3K2OcWJyXiB7eArpVHDMv3aBfq8_JlnADMFf6tl6nuSLeSgfouMI9PcKPCWnaN8-XVxXO7x5G_dWYg8uM4dtpf8eeGYWbfmPGA07A9d9VLIjjMm9MWVwei83EY&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapanabustamante2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDrqh272tI5cFrs4J46t_l1Snxri_NBhwtX4zcHMoK6ZmJUNl5tQ5Ht3i-ddIrGEYFo2V3jxX_LR2dANxgno-P1t6NZ9M9w2Pjde34z6pLAs37CPnM9kBYRKrhhD_Te869mtqXG3zczKs86SiX1UwbPhfo40ZMiQKI5feGYGF1oScNZpbbE394yVw9tWDCxtmD7--RMub68Y7uXNh1atR-kFGoso3K2OcWJyXiB7eArpVHDMv3aBfq8_JlnADMFf6tl6nuSLeSgfouMI9PcKPCWnaN8-XVxXO7x5G_dWYg8uM4dtpf8eeGYWbfmPGA07A9d9VLIjjMm9MWVwei83EY&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapanabustamante2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDrqh272tI5cFrs4J46t_l1Snxri_NBhwtX4zcHMoK6ZmJUNl5tQ5Ht3i-ddIrGEYFo2V3jxX_LR2dANxgno-P1t6NZ9M9w2Pjde34z6pLAs37CPnM9kBYRKrhhD_Te869mtqXG3zczKs86SiX1UwbPhfo40ZMiQKI5feGYGF1oScNZpbbE394yVw9tWDCxtmD7--RMub68Y7uXNh1atR-kFGoso3K2OcWJyXiB7eArpVHDMv3aBfq8_JlnADMFf6tl6nuSLeSgfouMI9PcKPCWnaN8-XVxXO7x5G_dWYg8uM4dtpf8eeGYWbfmPGA07A9d9VLIjjMm9MWVwei83EY&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDrqh272tI5cFrs4J46t_l1Snxri_NBhwtX4zcHMoK6ZmJUNl5tQ5Ht3i-ddIrGEYFo2V3jxX_LR2dANxgno-P1t6NZ9M9w2Pjde34z6pLAs37CPnM9kBYRKrhhD_Te869mtqXG3zczKs86SiX1UwbPhfo40ZMiQKI5feGYGF1oScNZpbbE394yVw9tWDCxtmD7--RMub68Y7uXNh1atR-kFGoso3K2OcWJyXiB7eArpVHDMv3aBfq8_JlnADMFf6tl6nuSLeSgfouMI9PcKPCWnaN8-XVxXO7x5G_dWYg8uM4dtpf8eeGYWbfmPGA07A9d9VLIjjMm9MWVwei83EY&__tn__=%2ANK-R


 
 

AGOSTO 

 

Se realizó la calendarización de efemérides y publicaciones de actividades. 

 

 
 

49. Invitación por inauguración al nuevo local en Urb. Villa Hermosa. 

Objetivo: convocatoria, visibilidad. 

 

 

Amigos de Cerro Juli, los invitamos a la 

inauguración de nuestro local partidario este 

sábado 04 de agosto - Lugar: Urb. Villa Hermosa, 

1/2 cuadra del Ministerio de Agricultura, Hora: 

6:00pm. 

Reacciones: 45 

Comentarios: 5 

Compartidos: 21 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se una a la invitación. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de personas alegres de fondo con elementos festivos. Un cinto morado con 

tijeras doradas para inauguración.  

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Texto 

Cinta inferior: Marca en fondo blanco, fecha y hora. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 
 

 

 



 
 

50. Plan de Gobierno de “Bustamante Alerta Total” con tono racional. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

#BustamanteAlertaTotal es el programa que 

implementaremos y consiste en el trabajado 

integral y coordinado que realizara la 

Municipalidad de José Luis Bustamante y Rivero 

por la seguridad ciudadana. 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 57 

Comentarios: 10 

Compartidos: 40 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 

representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
 

51. Resumen del Plan de Gobierno de “Bustamante Alerta Total” con tono racional. Composición de 4 

imágenes diferentes. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

Que no te 

mientan.☝️ #BustamanteAlertaTotal generara un 

verdadero sistema de seguridad ciudadana, donde 

cada componente cumple un rol específico e 

interconectado, permitiendo afrontar la 

problemática de forma integral. 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 57 

Comentarios: 9 

Compartidos: 40 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 
 

 

https://www.facebook.com/hashtag/bustamantealertatotal?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBL73y8OgkQe4gVdQ3qPrH28_4JywiGwhfmrgYcAHhH2NJCXEa53VNhzWYyrzrCtljWJFvKt53-MKxiNSO0E5LHr5VW5mdeze8Jw3FR-wJ7JvKf7gCajltKdS4rnAYT6Vuno5PzRNFqtO8F2j_HVuJfWGnni2W8Z_isu03jpFZ0UbwEaf6I8K60tiEs0JA1y2szdog_X80qOxQSCz3qp1hjPsXkQ5RDfz_q9zKwX_LSEsXhkmhvn0b0Xed06tIGtQsggfYYcCjurNWrxN4f0jyHWC2GTAw3R77-HUNCie3pUAeYRBBnjNx6aQc1HTvMw8GZ0R-BfMjfMZUVuZnK5u8&__tn__=%2ANK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F2AR3QY6%3Ffbclid%3DIwAR06y_BMXAm0FMhGGf1YJgDnmT2_75L_YGw79JiKSw6743rR-OLyZF-5CLs&h=AT0rjxAz4dBn2fjYmDLypYAeOfqVkzmxfmVp9kJ0jLaatlacssnJU2V4jrx0_dhuHP-SWIYEwqs_W4bOJcWVEquV-2M6s1AhKQCgSIHMTCGfCz0Ov4e1fBCffkv9Ubb4y_GcL11tAgC9rrkueEDipGtD8NGegDudaicxb_NSmUWHVlNaz7o_CznpLS-0lDm7YPxnj41a_5Jwa3np15O2BkWtkJzFeQaA-P-W1LzV1t5qb_jrqu5534NTDF6yOiDXtxOXPU46oK8SAII9uWYHppLqFkgsUWjL3vlR2vy02-XYZQh6zbjXy9Ivy5cDSQ7bLLQrjoa3f0MkjCeSY3HFzCA6zoUwGglcKu1WrUArVQpvXcK7NTfLtwZrpUJtXIsw9ZKKxgZbZtMGpLZDnT4Fp9eVtaCpSXxQPzftO4BIJItlgM031xicgc_RHaxtc0obiEsgyw1ZmxDb7dTvpyckTHgWSofZ71Fz4BCx0Lc8DS6z1qMuW90wVOyrQa9_jv9KhqexudiwHkRh4w_KeFVW0bYjDpW2IrO81sNXdco3ZK8ZcjY9cN6J9tkqi7mrRTGi3FiCWoEotaYZBXaCJGLgeGGs6AN076F92yqDI1TIuR_fn7RFiBqO4Sb3N_vIKA
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBL73y8OgkQe4gVdQ3qPrH28_4JywiGwhfmrgYcAHhH2NJCXEa53VNhzWYyrzrCtljWJFvKt53-MKxiNSO0E5LHr5VW5mdeze8Jw3FR-wJ7JvKf7gCajltKdS4rnAYT6Vuno5PzRNFqtO8F2j_HVuJfWGnni2W8Z_isu03jpFZ0UbwEaf6I8K60tiEs0JA1y2szdog_X80qOxQSCz3qp1hjPsXkQ5RDfz_q9zKwX_LSEsXhkmhvn0b0Xed06tIGtQsggfYYcCjurNWrxN4f0jyHWC2GTAw3R77-HUNCie3pUAeYRBBnjNx6aQc1HTvMw8GZ0R-BfMjfMZUVuZnK5u8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBL73y8OgkQe4gVdQ3qPrH28_4JywiGwhfmrgYcAHhH2NJCXEa53VNhzWYyrzrCtljWJFvKt53-MKxiNSO0E5LHr5VW5mdeze8Jw3FR-wJ7JvKf7gCajltKdS4rnAYT6Vuno5PzRNFqtO8F2j_HVuJfWGnni2W8Z_isu03jpFZ0UbwEaf6I8K60tiEs0JA1y2szdog_X80qOxQSCz3qp1hjPsXkQ5RDfz_q9zKwX_LSEsXhkmhvn0b0Xed06tIGtQsggfYYcCjurNWrxN4f0jyHWC2GTAw3R77-HUNCie3pUAeYRBBnjNx6aQc1HTvMw8GZ0R-BfMjfMZUVuZnK5u8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bustamantealertatotal?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCC_yaM4PA--Dc7F4uZCsLcgbNa-rq28zfmGwfZVgtUchqlruYAykoXY2I5C3KerNvo0x4IpqwU7BF3gTdld_ytJZkhfYywvavMQVpoTWgFqMmtHMYyjnuhhdoMR2tljmHbFnUVxF4MJgq3nvfH5-_w6UtpOxtN-ebrZ6dhhP7N7lRQd8A6QcKfjJtdT65ANPPf0VFpsL0kYBS-oVzjyRRnt7C-UtJd58TR8tGZuYbIItNxcDBfv3Cy5-Hix7TPNM-YUkQZIpqa19420poQDjo_aMpnR-Drc46ByzriYyXM3kJLngViwtbTfxXupEfNluJ4TAmzTHBcP-xB2sdsms8&__tn__=%2ANK-R
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F2AR3QY6%3Ffbclid%3DIwAR2XKB9iNolbR7W1OYBlZP9y8Wbm5AvJu3aDlnT-yz4v43PbYIsGBTcXkJk&h=AT0bxmSpfaW829eh0W_CQH-e61w6apME2Z9WqFvI_oS9JCiZP59Yj-wPYzpYA_nS3GtZ1Csbt5bi2yQn_ReltgX0_O_KeLjo4RUGOu_hqIDZTCrpmD4n1XbCqorqQlpk1ttLBOonRBAUPOnr8zSva4HMm48uOg42y_RlJIehN2J-VfcnGsCNT8eYbWDmmgU4FwqbjvjGd9eZloeD576pT4uKNJQaD0vxJG8kIOJl_SbIK99vQcDVtZs18crnV9E9LYfAv-mdqnSAr5cFy_H6cGzgANpjejKoWeQKlKrDz0VrqjmZbClufDhG9NidWgSUd99jkzmIk01xYuU-meeMrcZWuqwLadtZh9HIPE5qH4D_6CKfSBOtRK5mNR7dHWzjwJCnEwlBQepfkhfqfdCxJauNfj8MkiRobUG5FMjDeXihx-_9WvnK9EgCsKS6aNCtsU-ye5EXKs6UOVjBmJszC_OBXijDXbILsFDJ7Q_BRALX7ghcVnkAQsbaCYYZ_oFuUeD21kZHmWAOp2AJ-ccWn3_srDHk_tx0ULF9G3jBiqp3RgJdjhFUjNGsOlCCbH-JlQJAseytrvc-NhN90LcqmHS4D9JHB_2edYEk5XljDj88QkHGRly8pjHh8bCfFQ
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCC_yaM4PA--Dc7F4uZCsLcgbNa-rq28zfmGwfZVgtUchqlruYAykoXY2I5C3KerNvo0x4IpqwU7BF3gTdld_ytJZkhfYywvavMQVpoTWgFqMmtHMYyjnuhhdoMR2tljmHbFnUVxF4MJgq3nvfH5-_w6UtpOxtN-ebrZ6dhhP7N7lRQd8A6QcKfjJtdT65ANPPf0VFpsL0kYBS-oVzjyRRnt7C-UtJd58TR8tGZuYbIItNxcDBfv3Cy5-Hix7TPNM-YUkQZIpqa19420poQDjo_aMpnR-Drc46ByzriYyXM3kJLngViwtbTfxXupEfNluJ4TAmzTHBcP-xB2sdsms8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCC_yaM4PA--Dc7F4uZCsLcgbNa-rq28zfmGwfZVgtUchqlruYAykoXY2I5C3KerNvo0x4IpqwU7BF3gTdld_ytJZkhfYywvavMQVpoTWgFqMmtHMYyjnuhhdoMR2tljmHbFnUVxF4MJgq3nvfH5-_w6UtpOxtN-ebrZ6dhhP7N7lRQd8A6QcKfjJtdT65ANPPf0VFpsL0kYBS-oVzjyRRnt7C-UtJd58TR8tGZuYbIItNxcDBfv3Cy5-Hix7TPNM-YUkQZIpqa19420poQDjo_aMpnR-Drc46ByzriYyXM3kJLngViwtbTfxXupEfNluJ4TAmzTHBcP-xB2sdsms8&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Compuesto por 4 publicaciones con elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre 

del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno y texto informativo. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

52. Invitación por inauguración al nuevo local en Simón Bolívar. 

Objetivo: convocatoria recordación. 
 

 

Copy: #Bustamante #Local - Amigos de Simón 

Bolívar, los invitamos a la inauguración de 
nuestro local partidario, Sábado 11 de Agosto - 

Lugar: Av. Caracas N 810 , 1/2 cuadra Mercado 

de 3 de Octubre. 

Reacciones: 53 

Comentarios: 3 

Compartidos: 31 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 
Busca que el target identifique la marca y se una a la invitación. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de personas alegres de fondo con elementos festivos. Un cinto morado con 

tijeras doradas para inauguración.  

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Texto 

Cinta inferior: Marca en fondo blanco, fecha y hora. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/bustamante?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDd_1XahITgET_i7yBn8SQiTUMRieRVhyrn7-N86FDS6NNXyYokd_Xx3YCIK4MJZ0A2CJGgan0jzb7hUCjlcp5PEGoaKpjABl2zJa4o48i1jBL8F6uNaUl7MXYIL6OnfL7uYAM-nBg8D9z5aVaiaxAIA4QRW4iQDKC6b2gye7fLLlgSqJz1cJjCvUwpKNpY_g8F-UEMN06KG2x6r4LBolHHIH64xK-5byUa5kI3A_omb30fGz7Rc5ytUToITgpNf--CER_69W-u-RRYymaQwjVXF7P-X-Uoyd8yJbwX5Bu8TQk0Xw62nGgFOX23UDSwl2Ug43i2y_xKXmJvmYco13g&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/local?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDd_1XahITgET_i7yBn8SQiTUMRieRVhyrn7-N86FDS6NNXyYokd_Xx3YCIK4MJZ0A2CJGgan0jzb7hUCjlcp5PEGoaKpjABl2zJa4o48i1jBL8F6uNaUl7MXYIL6OnfL7uYAM-nBg8D9z5aVaiaxAIA4QRW4iQDKC6b2gye7fLLlgSqJz1cJjCvUwpKNpY_g8F-UEMN06KG2x6r4LBolHHIH64xK-5byUa5kI3A_omb30fGz7Rc5ytUToITgpNf--CER_69W-u-RRYymaQwjVXF7P-X-Uoyd8yJbwX5Bu8TQk0Xw62nGgFOX23UDSwl2Ug43i2y_xKXmJvmYco13g&__tn__=%2ANK-R


 
 

53. Resumen del Plan de Gobierno de “Bustamante Propone”. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

Implementaremos el Concurso de Simplificación 

y Eficiencia Municipal para fomentar el talento y 

creatividad de los funcionarios y trabajadores 

municipales para brindar un mejor servicio al 

vecino Bustamantino. 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#BustamantePropone #SabemosCómo #Zapana20
18 

Reacciones: 38 

Comentarios: - 

Compartidos: 32 

 
Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 

representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 
 

54. Publicación para invitar a los vecinos al local de campaña. 

Objetivo: Convocatoria, recordación, visibilidad. 

 

 

Recuerda vecino Bustamantino que puedes 

visitarnos todos los días en nuestro local de la Av. 

Estados Unidos, donde estaremos gustosos de 

atender tus aportes e inquietudes. Se parte de 

nuestra familia. #JUNTOSPODEMOS 

Reacciones: 53 

Comentarios: 1 

Compartidos: 37 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones, La comunidad de Jorge Zapana 

 
 

 

 

 

 

 

 

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F2AR3QY6%3Ffbclid%3DIwAR1aeOq2G8swctO1sAN9kax2MJ261Wg1uW9DzWgepcmalBxR2scoziCt12s&h=AT3ud_MEtv3IKjrTsT1LVUm7GzvUj7NTAARUX-h_-NDXiJ3kHcntAyvYowxYakUUkLBnjFt8qLlRQU_b7Vl146yJzWGuCfXlWgGFSNPm12HEIAugRH_i9zbDQ7vu6c5dhiERYIaTyvnH4Y5265H473IE2dpfTHwinE7TiKqbXJQO3K2HeUl2pLoMUnRnYq8dMVTXECMhemUmdZAmO7vFq877CBYSAkG1hJO7MmF4HlVIAJAGLtrmixjen1Z0ntadCm3rwb1QzOP9YEXV9ujvb9Q8QhB8uk99rIVzf-O0QjTVXdmZ2wHuZsCanaYZCcNGJEmXTLAEOoyOKGmSjHtWsgJc1_eh_9XJczQ3MJAU8EGLdbAu3Sc1X9mYt7aclEd6BzgwnYyacDicAxNSQ40P-7tCJCHsEhnLXBPt9h2e9zcv2rBFgXm7IDVici9v2O4q-jxVqJvMgAmw78dE44QCXUfT7VrZ_9ZeOnI5IckLVZae5a3cG2iHhqhGQQYLwYpTHoTR7W_HbNyBfVVhABlN19LBDDEuThRKRRb6cxZU38YMCe54nsZ8ZVERtMSNgUSvNFRPfMRmxWIxjFKU2fT9s--1bLy27GBrwI3u95M2zYb5RSLtXI8blZkJNCbmlw
https://www.facebook.com/hashtag/bustamantepropone?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxraJHMX8PiG4Aleexk2zHemzpX7xQi0pKd4Xo8i-VaPCt6miFlra_bBwjboAJo0_7pMAOl185sxblgm_HGhCZWlUoq1crYQRO7pa7IAqG9xNiVU-a4C89vRpbxu7IhfOChpDSCrwbnn5OXCv4dUtC57N17RXB1uJrTLWqf6QrUvG75PT_NIBJkoPZCDpKUJ-M5zarbwCRLmD6bHGZsx8DD2tzfKDNpLuO4Iw5YxMcgsGr4BMes6i5OBIS07kRDiKpOHJ5XcOnHErii1jo1nyaIjwVRkNQUT2RvBNYYJGgwQF1pVNezfMYrK4DM15Mg5qJLCtCsyFgnyR8R83oBNs&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxraJHMX8PiG4Aleexk2zHemzpX7xQi0pKd4Xo8i-VaPCt6miFlra_bBwjboAJo0_7pMAOl185sxblgm_HGhCZWlUoq1crYQRO7pa7IAqG9xNiVU-a4C89vRpbxu7IhfOChpDSCrwbnn5OXCv4dUtC57N17RXB1uJrTLWqf6QrUvG75PT_NIBJkoPZCDpKUJ-M5zarbwCRLmD6bHGZsx8DD2tzfKDNpLuO4Iw5YxMcgsGr4BMes6i5OBIS07kRDiKpOHJ5XcOnHErii1jo1nyaIjwVRkNQUT2RvBNYYJGgwQF1pVNezfMYrK4DM15Mg5qJLCtCsyFgnyR8R83oBNs&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxraJHMX8PiG4Aleexk2zHemzpX7xQi0pKd4Xo8i-VaPCt6miFlra_bBwjboAJo0_7pMAOl185sxblgm_HGhCZWlUoq1crYQRO7pa7IAqG9xNiVU-a4C89vRpbxu7IhfOChpDSCrwbnn5OXCv4dUtC57N17RXB1uJrTLWqf6QrUvG75PT_NIBJkoPZCDpKUJ-M5zarbwCRLmD6bHGZsx8DD2tzfKDNpLuO4Iw5YxMcgsGr4BMes6i5OBIS07kRDiKpOHJ5XcOnHErii1jo1nyaIjwVRkNQUT2RvBNYYJGgwQF1pVNezfMYrK4DM15Mg5qJLCtCsyFgnyR8R83oBNs&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxraJHMX8PiG4Aleexk2zHemzpX7xQi0pKd4Xo8i-VaPCt6miFlra_bBwjboAJo0_7pMAOl185sxblgm_HGhCZWlUoq1crYQRO7pa7IAqG9xNiVU-a4C89vRpbxu7IhfOChpDSCrwbnn5OXCv4dUtC57N17RXB1uJrTLWqf6QrUvG75PT_NIBJkoPZCDpKUJ-M5zarbwCRLmD6bHGZsx8DD2tzfKDNpLuO4Iw5YxMcgsGr4BMes6i5OBIS07kRDiKpOHJ5XcOnHErii1jo1nyaIjwVRkNQUT2RvBNYYJGgwQF1pVNezfMYrK4DM15Mg5qJLCtCsyFgnyR8R83oBNs&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCzNKx-6mIoAaLUl6IxUVF9WK0nLrIG4dMpBuUBzwDBTVUJ57IgSTgI7U8bbKzA_HzcQBTVzXzwMELTZ1vFG7MVmAeqleNN_UY9tNK_w_WiPUVca2b_Pyk916mv-eTyiNMsO_f3-2z9KigmreA4YivN6AEqzV1nr_HvCnk1yGpC7QEcqizyDFLAqyRRX8IHAqoNP6TKnkEodJbZb7g_LvTymgattJYholfTf1dnYZU-m2onYYmViNPfOOWM_sXUmTauYpOsEA0O64YXgx-124sQjYY1GBZkegXuMq2PshklaDHz6ln8xr2pufCqouSAKr56NritSTfVqRzEyn-nKno&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta integrado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de un hombre con un megáfono vestido con los colores del movimiento siendo 

escuchado por otras personas. 

Fondo transparente de fotografía representativa de una reunión. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro superior: Marca dentro de un cintillo. 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje y texto informativo. 

Derecha inferior: Ilustración relacionada con el mensaje. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 
Fuente: Gentona 

 

 

55. Portada eventual por el día de Arequipa 

Objetivo: visibilidad, recordación, empatía. 

 

 

Copy: - 

Reacciones: 37 

Comentarios: - 

Compartidos: 21 

 

Ejes temáticos: El candidato 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Emotivo. 

Busca identificación de marca 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato y fotografías del 

candidato con los vecinos de Bustamante. Catedral de Arequipa. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. Guinda, bandera de Arequipa. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



 
 

56. Cobertura de la inauguración al nuevo local en Simón Bolívar. 

Objetivo: visibilidad, impacto. 

 

 

Vecino Bustamantino ya vamos a comenzar. 

Únete. Estamos en av. Caracas 810, 2 cuadras 

más arriba del mercado 3 de octubre. 

Reacciones: 44 

Comentarios: 7 

Compartidos: 21 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

57. Se resubió una entrevista realizada del programa “Nuevo día noticias” Canal ATV SUR con re-

edición insertando el símbolo, nombre y redes sociales del candidato. 

Objetivo: visibilidad, impacto. 

 

 

Compartimos con ustedes la entrevista realizada 

por Nuevo Día Noticias en el canal ATV Sur. 

Donde pudimos conversar sobre nuestros 

proyectos y programas que tenemos para el 

distrito de José Luis Bustamante y 
Rivero. #JUNTOSPODEMOS #ZAPANA2018 

www.jorgezapana.com 

Infórmate más sobre nuestros programas en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

Reacciones: 74 

Comentarios: 15 

Compartidos: 72 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas 

 

 

58. Resumen del Plan de Gobierno de “Solución a la problemática Andrés Avelino Cáceres” con tono 

racional. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

    Erradicaremos el comercio ambulatorio en todas las zonas 

circundantes con la Plataforma Andrés Avelino Cáceres. 

    Se emitirán ordenanzas y celebrarán convenios con las 

asociaciones de mercados, para hacer de la plataforma Andrés 

Avelino Cáceres un lugar limpio, ordenado, seguro, libre de 

informalidad y con una visión urbana adecuada. 

    Por disposiciones sanitarias establecidas, se obligará a los 

mercados de abasto a contar obligatoriamente con un centro de 
acopio para residuos sólidos (basura) a los interiores de los 

mercados, con acceso para los camiones recolectores de basura. 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#AvelinoCáceres #SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 62 

Comentarios: 8 

Compartidos: 68 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBNJAXUWK1IGB5onicP1C-owWImIjnoSR4RddhypnEqh9tDrjqk3Ct6i-KIpAApseZl1ZPmfIJ0TkLey4oEgAH24EFXENLEZgdCJwtniKOw6yxgee3h1fvfAFxOyuDOgSqSjLMbyjQretNFijptOweX233H5E_pxRiKxFt0J_qjEK03YlMy8jydsZZLsQfaE3dsQDOC9e-7Cg4OeDNL9ROs26M_LuMZRE9KK4NrwKBRGKVcvcLzNVtduz0h6lDXTucWfY459H0lQNLGQm65lMj0HOmczvtg7i1MdWXt7nty438vg_Za02F4HX85y9gi4U3JUyGk3AuBFOAqgZ6nSglzjpf9mqQ-&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBNJAXUWK1IGB5onicP1C-owWImIjnoSR4RddhypnEqh9tDrjqk3Ct6i-KIpAApseZl1ZPmfIJ0TkLey4oEgAH24EFXENLEZgdCJwtniKOw6yxgee3h1fvfAFxOyuDOgSqSjLMbyjQretNFijptOweX233H5E_pxRiKxFt0J_qjEK03YlMy8jydsZZLsQfaE3dsQDOC9e-7Cg4OeDNL9ROs26M_LuMZRE9KK4NrwKBRGKVcvcLzNVtduz0h6lDXTucWfY459H0lQNLGQm65lMj0HOmczvtg7i1MdWXt7nty438vg_Za02F4HX85y9gi4U3JUyGk3AuBFOAqgZ6nSglzjpf9mqQ-&__tn__=%2ANK-R
http://www.jorgezapana.com/?fbclid=IwAR1oN6eGfn6Oel-miXArnmwzh3U_kjXbfQCEBJMOzCXaxYNsl1mw76iwRS8
https://bit.ly/2AR3QY6?fbclid=IwAR1vxvaaO5oB88h4huT7FEkP-Y0WhOP12QWEX2Euuwk80jqLYAx1mWp-1nM
https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F2AR3QY6%3Ffbclid%3DIwAR2TV-NR6Dde7yS10FU45ddHO0FseCI6kRXZGwd1TLKA0a-BFsNvsautOtM&h=AT0xDH072T1Tl7UQGpv_txoHjsWpwFFaLWQcp11qzuUfnMfQMIE7o-SxWyihHkYTkaWgeTC-_uEJU1rrGjr2klD68Zx3umqkhavodZItqG2hQ3kauHVDoWnulygENm5KEDyaYYJHHTD6kQYwF-Tty6TBGsFbzLwtlCn8xCULMn1K0sJ91fT4IiGIludJuJrFbtlvu1hEK9xA6b96E5A3gbhgztbZFr1-tRIt_pd3a1gTYN0oGWmjxh0gjlZnOeBaFFnK7R3gXIZdBiLdRMB8bhufUFnB9vFwT2TWba14b75wgIGQqTp_zeek9j5wVJqc8Yp0kjux9rR5gca_1lTxlNC7-sUC8LMtM4bbhJcScZCfsK279P_DLP0pokiDVYtWmYAnViPHEzJfmG-AIwOZLdIgoxsTqcGZucxhwQ7FDaUOcQhn5xHSktQKEerxJSy86SP8v7y44aZYDPko9XiQbGq7dbV64im_OEy0gKOqJXH1vGpOc8rW8Ro7XBUjP_RB4Uk0JfHwIFJhpaVw2bsTeUCk6RyIgaNz57F7L4kxtiej_Oz2WJ0jkFFtiuhgpu64gDqWaXyNErOic7Y66f8O5e9ce6TxReybx9qg4t_g93BnefVJ7fRa5G8RQI8EBA
https://www.facebook.com/hashtag/avelinoc%C3%A1ceres?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA9Toh53TSaV90PmT-tasckg3i4DBVmVO9Fw8C06MVY15n-DPTq7wtvskIREwDmrK0MjOfsYSAVKvSTFn1_xj9eFvZ9hNlUq8uCv6Tbz9ZQoUk3y3eTvePrLuhnqr_F2ab1zAX2-afaU4_S3Aid013dDm9YaQfxXtGmkj0Rf253_J7eeihN2f_d88yBQeBlEnuOQb36l8941gk4vhVfw3SJ7pie4BVqqpDUEdA6BqNDLQ5tIhoLgDWdy6_eoMEe0jDMxgohLKbN3EsrAAfiVTgsQqttcOYBIOQ7hgk3TiX6BZcEb6csD6gCT6yKYjOEZH6mmZAqiISWzT_GifDLC_M&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA9Toh53TSaV90PmT-tasckg3i4DBVmVO9Fw8C06MVY15n-DPTq7wtvskIREwDmrK0MjOfsYSAVKvSTFn1_xj9eFvZ9hNlUq8uCv6Tbz9ZQoUk3y3eTvePrLuhnqr_F2ab1zAX2-afaU4_S3Aid013dDm9YaQfxXtGmkj0Rf253_J7eeihN2f_d88yBQeBlEnuOQb36l8941gk4vhVfw3SJ7pie4BVqqpDUEdA6BqNDLQ5tIhoLgDWdy6_eoMEe0jDMxgohLKbN3EsrAAfiVTgsQqttcOYBIOQ7hgk3TiX6BZcEb6csD6gCT6yKYjOEZH6mmZAqiISWzT_GifDLC_M&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA9Toh53TSaV90PmT-tasckg3i4DBVmVO9Fw8C06MVY15n-DPTq7wtvskIREwDmrK0MjOfsYSAVKvSTFn1_xj9eFvZ9hNlUq8uCv6Tbz9ZQoUk3y3eTvePrLuhnqr_F2ab1zAX2-afaU4_S3Aid013dDm9YaQfxXtGmkj0Rf253_J7eeihN2f_d88yBQeBlEnuOQb36l8941gk4vhVfw3SJ7pie4BVqqpDUEdA6BqNDLQ5tIhoLgDWdy6_eoMEe0jDMxgohLKbN3EsrAAfiVTgsQqttcOYBIOQ7hgk3TiX6BZcEb6csD6gCT6yKYjOEZH6mmZAqiISWzT_GifDLC_M&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 

representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
59. Saludo por el aniversario de Arequipa. 

Objetivo: visibilidad recordación. 

 

 

             ¡FELIZ 478 ANIVERSARIO 

AREQUIPA! Estamos orgullosos de haber nacido 

en esta hermosa tierra. Dr. Jorge Zapana Velasco, 

alcalde de José Luis Bustamante y 

Rivero. #AREQUIPA #AREQUIPA478ANIVER

SARIO 

Reacciones: 70 

Comentarios: 3 

Compartidos: 41 

 

Ejes temáticos: Efemérides 

 
Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta felicitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración festiva, texto de saludo y fotografía representativa con el candidato. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/arequipa?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCfLPkwYs5Ud4JF4P0S2N3CDm2R8uXBYZASlxcPsIAAKIPZxMftqW9L1vIyoHuWiLrofBXpFTgA0bgjQthgEFj6q8Yhg-IFI7ogcMFmalTYRT7EfbPDeuBQb2pbzIW6c1MrA43r0CLq5wHkdN2IbtqfLZ-26Gjfq_AadaEEprMNoHx_cpE7yG7goml4Q6j_jeUrUw7lujWK8aXu87YZCtPaeofsI-g-wt9Wz2nrxQ5J-JbupdJrYW8l1cdzxnUZjRm0SuzAkXAxduu5f0oU4NnDF8lxmJik5vgmJGZwoi3MgRpy5psSJniHaFzdmR9FrCi3vy654YSy29bmQxiVAXM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/arequipa478aniversario?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCfLPkwYs5Ud4JF4P0S2N3CDm2R8uXBYZASlxcPsIAAKIPZxMftqW9L1vIyoHuWiLrofBXpFTgA0bgjQthgEFj6q8Yhg-IFI7ogcMFmalTYRT7EfbPDeuBQb2pbzIW6c1MrA43r0CLq5wHkdN2IbtqfLZ-26Gjfq_AadaEEprMNoHx_cpE7yG7goml4Q6j_jeUrUw7lujWK8aXu87YZCtPaeofsI-g-wt9Wz2nrxQ5J-JbupdJrYW8l1cdzxnUZjRm0SuzAkXAxduu5f0oU4NnDF8lxmJik5vgmJGZwoi3MgRpy5psSJniHaFzdmR9FrCi3vy654YSy29bmQxiVAXM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/arequipa478aniversario?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCfLPkwYs5Ud4JF4P0S2N3CDm2R8uXBYZASlxcPsIAAKIPZxMftqW9L1vIyoHuWiLrofBXpFTgA0bgjQthgEFj6q8Yhg-IFI7ogcMFmalTYRT7EfbPDeuBQb2pbzIW6c1MrA43r0CLq5wHkdN2IbtqfLZ-26Gjfq_AadaEEprMNoHx_cpE7yG7goml4Q6j_jeUrUw7lujWK8aXu87YZCtPaeofsI-g-wt9Wz2nrxQ5J-JbupdJrYW8l1cdzxnUZjRm0SuzAkXAxduu5f0oU4NnDF8lxmJik5vgmJGZwoi3MgRpy5psSJniHaFzdmR9FrCi3vy654YSy29bmQxiVAXM&__tn__=%2ANK-R


 
 

60. Video resumen del mitin realizado en Simón Bolívar. 

Objetivo: visibilidad, recordación, impacto. 

 

 

 

Copy: 

Agradecemos la numerosa asistencia de los vecinos de Simón Bolívar, demostrando que 
JUNTOS lograremos el cambio que José Luis Bustamante y Rivero mecere. 

Infórmate más sobre nuestro programas en este enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#JuntosPodemos #SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 87 

Comentarios: 14 

Compartidos: 82 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana, Las propuestas políticas, Las Actividades Políticas. 
 

61. Actualización de portada con el enlace de la página web. 

Objetivo: recordación, visibilidad. 

 

 

Copy: - 

Reacciones: 47 

Comentarios: - 

Compartidos: 23 

 

Ejes temáticos: El candidato 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca identificación de marca 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato y fotografías del 

candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 
Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F2AR3QY6%3Ffbclid%3DIwAR1qX2ucFC-Ku5J8b2djCwsh7XBygkn6PatcapykWyHQHmOuLDAMcuXtiyY&h=AT1tft45q-wAvC9o8Jo6rxBJWnENOxaLO4mWL86X5HIAakO_Qe3Fu8DLMVVFp08PbjJTHiSXuGi4cCZ8HxoqxoaDob6HPLuVtniheVaRMfwPn9piKm9M_RhU9fB81e3L0sGoocTM3hZPokPNH8nPicrJ60n9SeovFGhFab0PeAMc1kUQjYDEWGBslIcJH5vqPcK1ktcAwqSUsFYyh6FxSU87ccupw4yXwyDFrn9_3a0cgaEMVLuCInGFq7iLUH2gcPf-3Kpf5vbzaKGlEhgPucjsyQR4wrmFBW6tNTYAx746mNR1m1Dhg5EG7SqefN4ppGFpHJ9WbJpqQFrTF0O9PH1hKg0SI9MRliJ2et6-iNHjH8akHv_EQcRj0Camz_MsGH-4znDOgR7ZOfnsfndrpta1_z6_gdg46T2ute-w_AUVwc2_-SWGQ22Rr65-924zBY_Uwl1OV43iPeI2feTBA0FpLdJfHy9CyEdxznWsbFpkuxPv9Q4D0ek6rZPgym7tgSaqmMT_WkFVpX5XMk-LW7wDMshgQEzpe6ikofxr6YEYwQqtytd7rcSds50w-yFTEElZ5o4ElWlUdCnbTsXRME-Wxk0q347QyBVTtXt-5uoQxAicrrAU8f0PCM5yBckpyJ8w2eSe
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA-pVSCe3RrjYUGhyQ_eSaVwG3nMN_BiJDjln-fDsiXBVSJcZuCarZCO7tnOoVLYblwUDYDCkdmjFDH9WKxLSubIimsl0cEkq9nicCjdbCPeeCHMa9C-vtZI1IpVBx2_B4QXGhj8y5EgvarrUlxrc5mWae9JL-71t0_Rh71_8RZ6qNcis911UMnpFVpwUcCqNaeZfHuqa597xI6r-UPhavAreuTTvJPI-DSiuojD5HUifQGhFkQHU9qbb-I4oukqIcaHa-qeWV9T-0_E8mbibA2d0S-vslk9Lez0dhGstD0n2HsSlLVPpBnjKqTIVoWif_AAudJ6_MUB0M5tmV7qZ8um8ry2Xew&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA-pVSCe3RrjYUGhyQ_eSaVwG3nMN_BiJDjln-fDsiXBVSJcZuCarZCO7tnOoVLYblwUDYDCkdmjFDH9WKxLSubIimsl0cEkq9nicCjdbCPeeCHMa9C-vtZI1IpVBx2_B4QXGhj8y5EgvarrUlxrc5mWae9JL-71t0_Rh71_8RZ6qNcis911UMnpFVpwUcCqNaeZfHuqa597xI6r-UPhavAreuTTvJPI-DSiuojD5HUifQGhFkQHU9qbb-I4oukqIcaHa-qeWV9T-0_E8mbibA2d0S-vslk9Lez0dhGstD0n2HsSlLVPpBnjKqTIVoWif_AAudJ6_MUB0M5tmV7qZ8um8ry2Xew&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA-pVSCe3RrjYUGhyQ_eSaVwG3nMN_BiJDjln-fDsiXBVSJcZuCarZCO7tnOoVLYblwUDYDCkdmjFDH9WKxLSubIimsl0cEkq9nicCjdbCPeeCHMa9C-vtZI1IpVBx2_B4QXGhj8y5EgvarrUlxrc5mWae9JL-71t0_Rh71_8RZ6qNcis911UMnpFVpwUcCqNaeZfHuqa597xI6r-UPhavAreuTTvJPI-DSiuojD5HUifQGhFkQHU9qbb-I4oukqIcaHa-qeWV9T-0_E8mbibA2d0S-vslk9Lez0dhGstD0n2HsSlLVPpBnjKqTIVoWif_AAudJ6_MUB0M5tmV7qZ8um8ry2Xew&__tn__=%2ANK-R


 
 

62. Resumen del Plan de Gobierno de “Barrio Limpio”. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

El programa tiene por objetivo mejorar la calidad 

de vida de toda la comunidad de BUSTAMANTE 

en base al fomento de una cultura de compromiso 

ambiental, con una correcta disposición de los 

residuos sólidos, reduciendo su impacto y 

PROMOVIENDO EL RECICLAJE. 

    IMPLEMENTACIÓN de contenedores para 

evitar el desborde de basura que ocasiona un foco 

infeccioso. 

    MEJORAR el reciclaje (Implementación del 

programa "Barrio Limpio"). 

    REORGANIZAR el horario de recojo para 

evitar desbordamiento de basura. 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 
enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#BarrioLimpio #SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 51 

Comentarios: 4 

Compartidos: 46 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 

representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 
Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

https://bit.ly/2AR3QY6?fbclid=IwAR0hmWRSo8emow9e-DmTdf5gnmgErcaujeplZuyYscBJOYVTIUsA9wZLhOo
https://www.facebook.com/hashtag/barriolimpio?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG


 
 

63. Cobertura de actividad deportiva. 

Objetivo: Impacto, visibilidad. 

 

 

Caminata junto a nuestros vecinos 

Bustamantinos. Gracias por compartir con 

nosotros un fin de semana divertido y saludable. 

Todos merecemos espacios adecuados para poder 

recrearnos y compartir con nuestras familias. 

Conoce nuestro "Programa de Recuperación de 

espacios públicos participativos" en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 
#JuntosPodemos #SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 74 

Comentarios: 16 

Compartidos: 29 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

64. Resumen del Plan de Gobierno de “Bustamante recuperación de espacios públicos participativos”. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

     RECUPERAREMOS espacios públicos 

deteriorados (parques, paraderos, bermas y 

veredas). 

    CONSTRUIREMOS áreas inclusivas y 

sostenibles, seguras y universalmente accesibles. 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#JuntosPodemos #SabemosCómo #Zapana2018 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 

enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 

#BarrioLimpio #SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 56 

Comentarios: 4 

Compartidos: 36 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 
Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 

representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fbit.ly%2F2AR3QY6%3Ffbclid%3DIwAR0C4xIWa2EE0TAEUdgjLdtTadKaE0Q8mHLEN1OObA4ayvfX_5FYWWC_h_g&h=AT0hB87RA1NvviTe8ZuFb8V3MwSa2Mu3EhfMGe0kNTgl11DwhhVfL1o7aTKNfn2nrSv2_UWCnTvE5bx5WCt2wxYXX-dyJdbbGhLBil31cqDc9UZI8Q6-sVkkel5SlJwbv4F1mI0xGIdj69uHYNJq95uOSTIZ0fA5dXeoGmFRHDzB-YQeWvyPvS2SZsJR6LcOZj7w2uvFS8YygUKyIcGIa-R1W-6eCqjjA322YCKI7G1NJ-RtyJeD4eY_vkQIR8WuRKE2mVlQDw1TVUEBgaU-BugLGWbP3ANC0zt41uOpOE6Iep6qyhUsypDpEAgQ3svb9tKl-qbv2YCqACd67UolwtFt8l6cYT9QwSQtWauvpc6TlCM0GIYqrgO8Z1oA3nBmCRZhBTpshb8te3m_puAkzz2AEQcMO1Oxp1drMe-ZQ850GbXgZgRo2Qk2fYh4yAIyKeOli8aUxz1yKohgn9mbGsS1PmJ0q_UNpOv49WM4Ei8T6ETtnFjQgFNhypmo4jhING-Z9qYtaW3STG2oylIWzb3ZicIiX39TQ2SKVrkzYhmTGOxj1_C5FzBJK9RzcbN4atOAej0nSEK28zFIKO5BpewBbrbVMI88z3rm3Z7T4gMCByUfC_CJOBLU8VGbg_WXGmPgXXixC1Dmw9W1rEnTt046zAPNFpKIo5-HYnG-DynpF7YG9C0X3GqpjC4-gn9T9ox70O6iRyB0T4lXcwCe6al18zZJ8tcN2Y6E_OC19WQhWtzsrK5Zxzoujon33wYDSY0xfObwqNR5smOKxGdEPoFM
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxVGkuZ1w6jWM2TN8OI3Zypz6M66Agh16PFEHi-X_VBohkn3qEuvrhK56AK9Z_9KrNSm-JdcwOasuYNn0R6D0xoVRO0dwdTN28WQuQYld1Xd9N6mpbmw95rVkrNz8yAXh2Odn-j2Yzb-zosZv5n-MAJQyHYXx08hgSzEL3y_epeu6-GPBDK0_cCiC5QcoNaBbL-8CTilejf2Mjh7pSiPI0iH7xh5rY4ABcntpbbwY9WY8dcs3lYaFiWRjI0OccMpTWAETZkYgKohQVGXgeZLN17ssBDJmzyzCdlN360TPPM-ibvSQhAuaBNbXY3mEa38BuJHOUQZKne7nArIOVCB8u6Vi_BGE1RXdESi3T8UcUUbk2mjqv3H7Nmf6wLzvT8N8Hs-F3SxBvnQ69N9Ck5b_Appg_hRgvh4_a4tn8A8wrykuBHS8Uy8gS767fnXDHXZHJV8tefJb3JCgUYw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxVGkuZ1w6jWM2TN8OI3Zypz6M66Agh16PFEHi-X_VBohkn3qEuvrhK56AK9Z_9KrNSm-JdcwOasuYNn0R6D0xoVRO0dwdTN28WQuQYld1Xd9N6mpbmw95rVkrNz8yAXh2Odn-j2Yzb-zosZv5n-MAJQyHYXx08hgSzEL3y_epeu6-GPBDK0_cCiC5QcoNaBbL-8CTilejf2Mjh7pSiPI0iH7xh5rY4ABcntpbbwY9WY8dcs3lYaFiWRjI0OccMpTWAETZkYgKohQVGXgeZLN17ssBDJmzyzCdlN360TPPM-ibvSQhAuaBNbXY3mEa38BuJHOUQZKne7nArIOVCB8u6Vi_BGE1RXdESi3T8UcUUbk2mjqv3H7Nmf6wLzvT8N8Hs-F3SxBvnQ69N9Ck5b_Appg_hRgvh4_a4tn8A8wrykuBHS8Uy8gS767fnXDHXZHJV8tefJb3JCgUYw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAxVGkuZ1w6jWM2TN8OI3Zypz6M66Agh16PFEHi-X_VBohkn3qEuvrhK56AK9Z_9KrNSm-JdcwOasuYNn0R6D0xoVRO0dwdTN28WQuQYld1Xd9N6mpbmw95rVkrNz8yAXh2Odn-j2Yzb-zosZv5n-MAJQyHYXx08hgSzEL3y_epeu6-GPBDK0_cCiC5QcoNaBbL-8CTilejf2Mjh7pSiPI0iH7xh5rY4ABcntpbbwY9WY8dcs3lYaFiWRjI0OccMpTWAETZkYgKohQVGXgeZLN17ssBDJmzyzCdlN360TPPM-ibvSQhAuaBNbXY3mEa38BuJHOUQZKne7nArIOVCB8u6Vi_BGE1RXdESi3T8UcUUbk2mjqv3H7Nmf6wLzvT8N8Hs-F3SxBvnQ69N9Ck5b_Appg_hRgvh4_a4tn8A8wrykuBHS8Uy8gS767fnXDHXZHJV8tefJb3JCgUYw&__tn__=%2ANK-R
https://bit.ly/2AR3QY6
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAeo2bD3q6vw4pu5kHEqOWdp5aguM8h54qHlFY1Lf4JplzaY9a0TIk-aJYU6mQ_k43RQ2f9FInsUgl5xRvSLr_hL3eI1eQKrRD00mqMB2VGlZG05AhAn0XRlz4uflwiEbznDrq8po9wNJmLfGG4Al4fvMRLxharuDpEiNLmftYmLQhDrnByy-1mRfNyh3dxK9URyuG0mRY3zLLXkWK0F_StV-PZrkxLdlopOjj_F3DuQd1kl4B7jkfGwdq-7rDFhX9FH0wDZtlkZHGfRjKMa2kT2gXEBFr5xF_nYqr5AyjP3KtyJLbRhiGMJ8TtjkZl1P6nr4m0JOE-uZiMgEc8ksE&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAeo2bD3q6vw4pu5kHEqOWdp5aguM8h54qHlFY1Lf4JplzaY9a0TIk-aJYU6mQ_k43RQ2f9FInsUgl5xRvSLr_hL3eI1eQKrRD00mqMB2VGlZG05AhAn0XRlz4uflwiEbznDrq8po9wNJmLfGG4Al4fvMRLxharuDpEiNLmftYmLQhDrnByy-1mRfNyh3dxK9URyuG0mRY3zLLXkWK0F_StV-PZrkxLdlopOjj_F3DuQd1kl4B7jkfGwdq-7rDFhX9FH0wDZtlkZHGfRjKMa2kT2gXEBFr5xF_nYqr5AyjP3KtyJLbRhiGMJ8TtjkZl1P6nr4m0JOE-uZiMgEc8ksE&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAeo2bD3q6vw4pu5kHEqOWdp5aguM8h54qHlFY1Lf4JplzaY9a0TIk-aJYU6mQ_k43RQ2f9FInsUgl5xRvSLr_hL3eI1eQKrRD00mqMB2VGlZG05AhAn0XRlz4uflwiEbznDrq8po9wNJmLfGG4Al4fvMRLxharuDpEiNLmftYmLQhDrnByy-1mRfNyh3dxK9URyuG0mRY3zLLXkWK0F_StV-PZrkxLdlopOjj_F3DuQd1kl4B7jkfGwdq-7rDFhX9FH0wDZtlkZHGfRjKMa2kT2gXEBFr5xF_nYqr5AyjP3KtyJLbRhiGMJ8TtjkZl1P6nr4m0JOE-uZiMgEc8ksE&__tn__=%2ANK-R
https://bit.ly/2AR3QY6?fbclid=IwAR0hmWRSo8emow9e-DmTdf5gnmgErcaujeplZuyYscBJOYVTIUsA9wZLhOo
https://www.facebook.com/hashtag/barriolimpio?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG


 
 

65. Creación de evento de la marcha por el día de la “No violencia contra la mujer”. 

Objetivo: sensibilizar, recordación, visibilidad. 

 

 

Desde 1982, organizaciones feministas en Perú 

realizan esta marcha en forma ininterrumpida, en 

el marco del Día Internacional de la No Violencia 

contra la Mujer. 

En la mayoría de casos, el agresor es la pareja o 

expareja de la víctima. Las cifras ya superaron, en 

tres trimestres, lo registrado el año pasado. 

“Esta violencia contra la mujer, que no cesa, nos 
obliga a volver a salir a las calles”, los invitamos 

a participar de esta marcha el 24 de Agosto en la 

Av. EE. UU. 401 (Frente al Café Sub) 

Bustamante. 

Reacciones: 53 

Comentarios: 8 

Compartidos: - 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones, Las propuestas políticas. 

 

 

66. Publicación con información de la marcha por el día de la “No violencia contra la mujer”. 

Objetivo: sensibilizar, recordación, visibilidad. 

 

 

Marcha contra la violencia hacia la 

mujer #NiUnaMenos  

Fecha: viernes 24 de Agosto 

Hora: 4:30 PM 

Lugar: Av. EEUU 401 Local central - José Luis 

Bustamante y Rivero  

¡LOS ESPERAMOS! 

Reacciones: 57 

Comentarios: 3 

Compartidos: 40 

 
Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Reflexivo 

Busca que el target identifique la marca y se informe sobre la actividad. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de una mano conformada por diferentes palabras negativas que conforman el 

maltrato. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. Mensaje principal flotando. 

Cinta inferior: Marca junto a la fotografía del candidato con una cinta blanca 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

https://www.facebook.com/hashtag/niunamenos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAhsg6L5dfPjuPqJL-taKF5dAnXr83m2DP2eROoGLZCBUxOX1cASoqaTHYcytP4bAPAZWhmVN8W0AV_Gru-RRgmnVfDeIig_YDS4pHxYivLSxQZLaQla07QwGDHdSKyxTeZP8FCQ7OprsHPUn47nwrlEZlCcT6vqbSONcGWxARCv8ekoGF0npz9Jv9tz6z03FSf_3Z_p0BK8Oj4XOsqRUfs5f0saEALdCzFT8iC7pUvnEurel0bUJkptWwUc0GyM1Kjpr5E6_Rg8-RsASDSbmma3aX_zvql_D0mKJAOk70vni6-9wu91PhlC6R__GLLDs0KyN8H6z_-Y14QJLuFymg&__tn__=%2ANK-R


 
 

67. Resultado de diferentes encuentras realizadas por “otras personas” dónde colocan a Jorge Zapana 

como candidato favorito del distrito.  

Objetivo: visibilidad, posicionamiento, recordación. 

 

 

 

Copy: 

#JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zapana201

8 ↗ 

Reacciones: 58 

Comentarios: 5 

Compartidos: 27 

 

Ejes temáticos: La carrera electoral 

 

 

68. Publicación con tono emocional para agradecer a los seguidores de la página. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

Gracias a todos los vecinos de Bustamante que se 

mantienen día a día siguiendo esta página en la 

que trabajamos arduamente para mantenerlos 
informados de todas nuestras propuestas y 

actividades. Un "like" y un "compartir" nos 

ayudan a seguir con nuestra meta que juntos 

buscamos para lograr el gran cambio en José Luis 

Bustamante y 

Rivero. #JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zap

ana2018 ↗           

Reacciones: 49 

Comentarios: 5 

Compartidos: 31 

 
Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de jóvenes felices dentro de la pantalla de un celular y texto de agradecimiento. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: ilustración y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAtt-6kURz_qEig6VMlqhPKqTZjQpLkoIj1pj3X5mlx5pzqXN_y7xKE9kxQrEIkSbcl-A7StuPTW7IdK3qFhgEIplVGsltjmz8Ymk_jZXeqT1zlyakbj507Inuje-DLnKWqn-FdjegYo_IrUuZS2qJRED-GHoPTTawmJWMj5UNIhJ56KWjoc29PZtS5caSSHtQAQi5rRiDR5askfChx1nGfHqDQTlThKfmqyoTR0ZDcxbfppw3PdfciSqfr0uIpokmDm5QMUuSmpsQscnmDwEwAlT8gQWHAaCq1kaPsw2YvxRTqIh4GlHfzXxWPFTFTZN8ZX9fj1ffhufCAmFB4Sww&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAtt-6kURz_qEig6VMlqhPKqTZjQpLkoIj1pj3X5mlx5pzqXN_y7xKE9kxQrEIkSbcl-A7StuPTW7IdK3qFhgEIplVGsltjmz8Ymk_jZXeqT1zlyakbj507Inuje-DLnKWqn-FdjegYo_IrUuZS2qJRED-GHoPTTawmJWMj5UNIhJ56KWjoc29PZtS5caSSHtQAQi5rRiDR5askfChx1nGfHqDQTlThKfmqyoTR0ZDcxbfppw3PdfciSqfr0uIpokmDm5QMUuSmpsQscnmDwEwAlT8gQWHAaCq1kaPsw2YvxRTqIh4GlHfzXxWPFTFTZN8ZX9fj1ffhufCAmFB4Sww&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAtt-6kURz_qEig6VMlqhPKqTZjQpLkoIj1pj3X5mlx5pzqXN_y7xKE9kxQrEIkSbcl-A7StuPTW7IdK3qFhgEIplVGsltjmz8Ymk_jZXeqT1zlyakbj507Inuje-DLnKWqn-FdjegYo_IrUuZS2qJRED-GHoPTTawmJWMj5UNIhJ56KWjoc29PZtS5caSSHtQAQi5rRiDR5askfChx1nGfHqDQTlThKfmqyoTR0ZDcxbfppw3PdfciSqfr0uIpokmDm5QMUuSmpsQscnmDwEwAlT8gQWHAaCq1kaPsw2YvxRTqIh4GlHfzXxWPFTFTZN8ZX9fj1ffhufCAmFB4Sww&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAtt-6kURz_qEig6VMlqhPKqTZjQpLkoIj1pj3X5mlx5pzqXN_y7xKE9kxQrEIkSbcl-A7StuPTW7IdK3qFhgEIplVGsltjmz8Ymk_jZXeqT1zlyakbj507Inuje-DLnKWqn-FdjegYo_IrUuZS2qJRED-GHoPTTawmJWMj5UNIhJ56KWjoc29PZtS5caSSHtQAQi5rRiDR5askfChx1nGfHqDQTlThKfmqyoTR0ZDcxbfppw3PdfciSqfr0uIpokmDm5QMUuSmpsQscnmDwEwAlT8gQWHAaCq1kaPsw2YvxRTqIh4GlHfzXxWPFTFTZN8ZX9fj1ffhufCAmFB4Sww&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBubdO359ohlMaLcnglhjp92QVgZE-iodNJFZkwQygwznsKMC9mpxXXasNGq8lMOPGjYAlquhjFW-m3-PC5HjI0_VGvDIN-Rk9TtRsOCFVk4F-yO1o7DA6yC9Zi46AZ2MmPQWyrbvpdTtyTvSYtKJHJcLed_HJfDGS9yy2B84jee9-kUWBEv4ov3Ss_3GaNkKBX3PDW7FnwW55P7YCFyPwSMRYmcr9mQsJwS8iLqg3iWw7dD7-WFjX_lZ148Sw9uk3vnJiF5cQFuPEJgSom9ldyAjeEixHudeO3gEXwHScUvNGHGhN_5w8yBCa4HKZpqjVdBOFbvjSr5ii3u0spfVs&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBubdO359ohlMaLcnglhjp92QVgZE-iodNJFZkwQygwznsKMC9mpxXXasNGq8lMOPGjYAlquhjFW-m3-PC5HjI0_VGvDIN-Rk9TtRsOCFVk4F-yO1o7DA6yC9Zi46AZ2MmPQWyrbvpdTtyTvSYtKJHJcLed_HJfDGS9yy2B84jee9-kUWBEv4ov3Ss_3GaNkKBX3PDW7FnwW55P7YCFyPwSMRYmcr9mQsJwS8iLqg3iWw7dD7-WFjX_lZ148Sw9uk3vnJiF5cQFuPEJgSom9ldyAjeEixHudeO3gEXwHScUvNGHGhN_5w8yBCa4HKZpqjVdBOFbvjSr5ii3u0spfVs&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBubdO359ohlMaLcnglhjp92QVgZE-iodNJFZkwQygwznsKMC9mpxXXasNGq8lMOPGjYAlquhjFW-m3-PC5HjI0_VGvDIN-Rk9TtRsOCFVk4F-yO1o7DA6yC9Zi46AZ2MmPQWyrbvpdTtyTvSYtKJHJcLed_HJfDGS9yy2B84jee9-kUWBEv4ov3Ss_3GaNkKBX3PDW7FnwW55P7YCFyPwSMRYmcr9mQsJwS8iLqg3iWw7dD7-WFjX_lZ148Sw9uk3vnJiF5cQFuPEJgSom9ldyAjeEixHudeO3gEXwHScUvNGHGhN_5w8yBCa4HKZpqjVdBOFbvjSr5ii3u0spfVs&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBubdO359ohlMaLcnglhjp92QVgZE-iodNJFZkwQygwznsKMC9mpxXXasNGq8lMOPGjYAlquhjFW-m3-PC5HjI0_VGvDIN-Rk9TtRsOCFVk4F-yO1o7DA6yC9Zi46AZ2MmPQWyrbvpdTtyTvSYtKJHJcLed_HJfDGS9yy2B84jee9-kUWBEv4ov3Ss_3GaNkKBX3PDW7FnwW55P7YCFyPwSMRYmcr9mQsJwS8iLqg3iWw7dD7-WFjX_lZ148Sw9uk3vnJiF5cQFuPEJgSom9ldyAjeEixHudeO3gEXwHScUvNGHGhN_5w8yBCa4HKZpqjVdBOFbvjSr5ii3u0spfVs&__tn__=%2ANK-R


 
 

69. Cobertura de la marcha por el día de la “No violencia contra la mujer”.  

Objetivo: Impacto, visibilidad. 

 

 

Muchas gracias a todas las vecinas Bustamantinas 

por participar en esta gran iniciativa por la no 

violencia hacia la mujer. Estamos comprometidos 

con el respeto hacia todos. 

#JuntosPodemos #Zapana2018 

Reacciones: 71 

Comentarios: 13 

Compartidos: 15 

 

Ejes temáticos: El candidato, Las Actividades Políticas, La comunidad de Jorge Zapana. 

 

 

70. Video resumen con tono emotivo de la marcha por el día de la “No violencia contra la mujer”. 

Objetivo: visibilidad, impacto. 

 

 

Muchas gracias a todas las vecinas Bustamantinas 

por participar en esta gran iniciativa por la no 

violencia hacia la mujer. Estamos comprometidos 

con el respeto hacia 

todos. #JuntosPodemos #Zapana2018 

Reacciones: 80 

Comentarios: 6 

Compartidos: 60 

 

Ejes temáticos: El candidato, Las Actividades Políticas, La comunidad de Jorge Zapana. 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca informar y solidarizarse sobre la violencia contra la mujer. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 
Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA96dM9mc7bvefNQm5rIefA47Kmzl1vjrD2tAsqWdPUJOtUdK_JcNFnaRNtmwu6AdzRrjRkPdAPM2b4Pyd8Ewz8YI-5qPdv6Gd8dPj06lcwpMyf5Q90LJE-sqHL1WiVmMxXUscw8pUoE2wOgDQYUi1dw8dxfvakaC4zZ1YlltbdcEBfiiB15viKFw-I6x7QMk4OXGogtLNC4XPFZFAH2YJL9Yb32vZYLXfEH97OgBAL9OuzcvTFaB8YQUZ09FI73vlVtWoHRhK-XxD0ZPsAoltmhcleTaQWboPP4AUJp82vYbv_w3YCJ8Dyy8UvVhd5sJ5lRUM-TKHBroGZpp3nt-bfS_tJQMVGmhTTVGBgdi5bFS2sw4p32SoXI5jUv2USR9kjVEDNardarZf5bTxfF3k2ZUBqj19MNjsTc3yCKkEcLvc8NaE0T1u0TfPqhdF9Krrio7eO7B0gE6pmpw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARA96dM9mc7bvefNQm5rIefA47Kmzl1vjrD2tAsqWdPUJOtUdK_JcNFnaRNtmwu6AdzRrjRkPdAPM2b4Pyd8Ewz8YI-5qPdv6Gd8dPj06lcwpMyf5Q90LJE-sqHL1WiVmMxXUscw8pUoE2wOgDQYUi1dw8dxfvakaC4zZ1YlltbdcEBfiiB15viKFw-I6x7QMk4OXGogtLNC4XPFZFAH2YJL9Yb32vZYLXfEH97OgBAL9OuzcvTFaB8YQUZ09FI73vlVtWoHRhK-XxD0ZPsAoltmhcleTaQWboPP4AUJp82vYbv_w3YCJ8Dyy8UvVhd5sJ5lRUM-TKHBroGZpp3nt-bfS_tJQMVGmhTTVGBgdi5bFS2sw4p32SoXI5jUv2USR9kjVEDNardarZf5bTxfF3k2ZUBqj19MNjsTc3yCKkEcLvc8NaE0T1u0TfPqhdF9Krrio7eO7B0gE6pmpw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCOPEoTGod7GaMfKyd63dBz2t8kYnhhl5l-ABd-QYkfdWjC9lAfozXlIouVKw1EOVzCJJZTDkUascpOTvFdkWuXHjStlfDqYKCnjGxNK9mmhFNVDuQ__rdBpmU-TYyVudCV8NNW9fahwwGEifwEWDL9Q8QaSvfbcz6D7dbFr4P8mNFr8-A2qeBhXpIjHtBYKrprU0LiBadTw2eT3IJvCFNRyWRQrJQCy5VCxPzbISIRAMKXJu9OBirkbQ1fjLviKXqM3p7BqXTGpOFUQxn72udhuwvBLdVRwu68fqt8Hwg1wEfHWqelFkqhFnNvCqfGPEzBy7xoHoB8s28vxudpHnN3adCPWROj&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCOPEoTGod7GaMfKyd63dBz2t8kYnhhl5l-ABd-QYkfdWjC9lAfozXlIouVKw1EOVzCJJZTDkUascpOTvFdkWuXHjStlfDqYKCnjGxNK9mmhFNVDuQ__rdBpmU-TYyVudCV8NNW9fahwwGEifwEWDL9Q8QaSvfbcz6D7dbFr4P8mNFr8-A2qeBhXpIjHtBYKrprU0LiBadTw2eT3IJvCFNRyWRQrJQCy5VCxPzbISIRAMKXJu9OBirkbQ1fjLviKXqM3p7BqXTGpOFUQxn72udhuwvBLdVRwu68fqt8Hwg1wEfHWqelFkqhFnNvCqfGPEzBy7xoHoB8s28vxudpHnN3adCPWROj&__tn__=%2ANK-R


 
 

71. Actualización de la portada con objetos animados de fotografías recopiladas, nombre y símbolo del 

candidato. 

Objetivo: recordación, visibilidad. 

 

 

Copy: - 

Reacciones: 31 

Comentarios: 13 

Compartidos: 48 

 

Ejes temáticos: El candidato 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca identificación de marca 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato y fotografías del 

candidato con los vecinos de Bustamante. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

72. Publicación con tono informativo de “Buenas Prácticas Gubernamentales” con los vecinos de la 
Urb. Monterrey. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

Gracias a los vecinos de la Urb. Monterrey que 

escucharon nuestras propuestas, al igual que 

nosotros también pudimos recoger sus 

aportaciones y sugerencias. Estas reuniones me 

permiten mayor cercanía con los vecinos y sobre 

todo cumplir mi verdadero objetivo, hacer de 

Bustamante y Rivero, un mejor lugar para vivir. 

#JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zapana201
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Reacciones: 66 

Comentarios: 7 

Compartidos: 35 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas, Las propuestas políticas. 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCHkzRInSHZGZM0Smx7Uac_93q3nYCrkRXsyhDvQFaoXAn6zzmG4rqwfIyHAaIPFMs68ONPEjCg5CMIiQMqzacDjnRfyALa1qmuiWJ_ZMwxxb1F8ZIzm8EZXprPuuXVrNmk1AjevKO-ZHSLQcm4UDXUYanxyFDdy9cSQ12Ogk2bvsocBh0DEM6r41oGdyU743f_G7_uIM8ozGimSQza1GkaFLawp1ZZCmvLQoGclUrZGuNjubomwmZAVd-n0G82kM0tPHc_Ua9Mrl3AkK-3fZZU9fVMkgndWWa03eAFzpW0oLXsJ-GFylsZ23h000ly2b1p31osGBiA5unuaz9mPCA&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCHkzRInSHZGZM0Smx7Uac_93q3nYCrkRXsyhDvQFaoXAn6zzmG4rqwfIyHAaIPFMs68ONPEjCg5CMIiQMqzacDjnRfyALa1qmuiWJ_ZMwxxb1F8ZIzm8EZXprPuuXVrNmk1AjevKO-ZHSLQcm4UDXUYanxyFDdy9cSQ12Ogk2bvsocBh0DEM6r41oGdyU743f_G7_uIM8ozGimSQza1GkaFLawp1ZZCmvLQoGclUrZGuNjubomwmZAVd-n0G82kM0tPHc_Ua9Mrl3AkK-3fZZU9fVMkgndWWa03eAFzpW0oLXsJ-GFylsZ23h000ly2b1p31osGBiA5unuaz9mPCA&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCHkzRInSHZGZM0Smx7Uac_93q3nYCrkRXsyhDvQFaoXAn6zzmG4rqwfIyHAaIPFMs68ONPEjCg5CMIiQMqzacDjnRfyALa1qmuiWJ_ZMwxxb1F8ZIzm8EZXprPuuXVrNmk1AjevKO-ZHSLQcm4UDXUYanxyFDdy9cSQ12Ogk2bvsocBh0DEM6r41oGdyU743f_G7_uIM8ozGimSQza1GkaFLawp1ZZCmvLQoGclUrZGuNjubomwmZAVd-n0G82kM0tPHc_Ua9Mrl3AkK-3fZZU9fVMkgndWWa03eAFzpW0oLXsJ-GFylsZ23h000ly2b1p31osGBiA5unuaz9mPCA&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCHkzRInSHZGZM0Smx7Uac_93q3nYCrkRXsyhDvQFaoXAn6zzmG4rqwfIyHAaIPFMs68ONPEjCg5CMIiQMqzacDjnRfyALa1qmuiWJ_ZMwxxb1F8ZIzm8EZXprPuuXVrNmk1AjevKO-ZHSLQcm4UDXUYanxyFDdy9cSQ12Ogk2bvsocBh0DEM6r41oGdyU743f_G7_uIM8ozGimSQza1GkaFLawp1ZZCmvLQoGclUrZGuNjubomwmZAVd-n0G82kM0tPHc_Ua9Mrl3AkK-3fZZU9fVMkgndWWa03eAFzpW0oLXsJ-GFylsZ23h000ly2b1p31osGBiA5unuaz9mPCA&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe de las propuestas. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración iconográfica de las propuestas de plan de gobierno. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Superior: Fotografía del candidato con los vecinos y título. 

Centro: Texto informativo. 

Inferior: Enlace de página web. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
73. Canvas para celular de “Buenas Prácticas Gubernamentales”. 

Objetivo: visibilidad, impacto, recordación. 

 

 

Gracias a los vecinos de la Urb. Monterrey que 

escucharon nuestras propuestas, al igual que 

nosotros también pudimos recoger sus 

aportaciones y sugerencias. Estas reuniones me 

permiten mayor cercanía con los vecinos y sobre 

todo cumplir mi verdadero objetivo, hacer de 

Bustamante y Rivero, un mejor lugar para vivir. 

#JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zapana201

8      

Reacciones: 24 

Comentarios: 1 

Compartidos: 9 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas. 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe de las propuestas. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de mano dando clic. 

Composición o 

Distribución de 
elementos  

Distribución por importancia: 

Superior: Título y gráfico. 
Inferior: Marca 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCVHSxX0s3Lht4i8wfC4Z_7TNG7MOdSKM6GNkY7PysFsPVArV1mjSRnty4HOycatSHssm8PZ2Y7pocLN7zmRxavpvQ44DhEutmUMyMojiBrB5P05INWnhbMsYanqmOY-aQfra_ad2fRDOJr28hWovEa8inpB8wunKmtj31cRBZc8APzR9u-mrzfPd3mFLqt9aMSTYi06JQ8sSd0yai3S81xqPAIOVr61uVG5JbE0KGK8BJbn03-VXnZR1arYDb-q8JrQjfbH0AeiaL-OIIJah45jysLOueNNw96IniR1mEGPwZ0YrNbyITYMmRDUEnycR7ne6FjWziUj7HtrkHoSYuD8ciu8w&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCVHSxX0s3Lht4i8wfC4Z_7TNG7MOdSKM6GNkY7PysFsPVArV1mjSRnty4HOycatSHssm8PZ2Y7pocLN7zmRxavpvQ44DhEutmUMyMojiBrB5P05INWnhbMsYanqmOY-aQfra_ad2fRDOJr28hWovEa8inpB8wunKmtj31cRBZc8APzR9u-mrzfPd3mFLqt9aMSTYi06JQ8sSd0yai3S81xqPAIOVr61uVG5JbE0KGK8BJbn03-VXnZR1arYDb-q8JrQjfbH0AeiaL-OIIJah45jysLOueNNw96IniR1mEGPwZ0YrNbyITYMmRDUEnycR7ne6FjWziUj7HtrkHoSYuD8ciu8w&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCVHSxX0s3Lht4i8wfC4Z_7TNG7MOdSKM6GNkY7PysFsPVArV1mjSRnty4HOycatSHssm8PZ2Y7pocLN7zmRxavpvQ44DhEutmUMyMojiBrB5P05INWnhbMsYanqmOY-aQfra_ad2fRDOJr28hWovEa8inpB8wunKmtj31cRBZc8APzR9u-mrzfPd3mFLqt9aMSTYi06JQ8sSd0yai3S81xqPAIOVr61uVG5JbE0KGK8BJbn03-VXnZR1arYDb-q8JrQjfbH0AeiaL-OIIJah45jysLOueNNw96IniR1mEGPwZ0YrNbyITYMmRDUEnycR7ne6FjWziUj7HtrkHoSYuD8ciu8w&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCVHSxX0s3Lht4i8wfC4Z_7TNG7MOdSKM6GNkY7PysFsPVArV1mjSRnty4HOycatSHssm8PZ2Y7pocLN7zmRxavpvQ44DhEutmUMyMojiBrB5P05INWnhbMsYanqmOY-aQfra_ad2fRDOJr28hWovEa8inpB8wunKmtj31cRBZc8APzR9u-mrzfPd3mFLqt9aMSTYi06JQ8sSd0yai3S81xqPAIOVr61uVG5JbE0KGK8BJbn03-VXnZR1arYDb-q8JrQjfbH0AeiaL-OIIJah45jysLOueNNw96IniR1mEGPwZ0YrNbyITYMmRDUEnycR7ne6FjWziUj7HtrkHoSYuD8ciu8w&__tn__=%2ANK-R


 
 

74. Enlace directo al canal de YouTube de Jorge Zapana. 

Objetivo: visibilidad, recordación. 

 

 

No olvides seguirnos en nuestro canal de 

YouTube donde estaremos subiendo entrevistas y 

videos de nuestras actividades.               

https://www.youtube.com/channel/UC1dLc_mPb

BaF8Oi8tcjeuAg… 

Reacciones: 45 

Comentarios: 3 

Compartidos: 31 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

 

 

75. Video respuesta sobre la denuncia de tacha contra el candidato Jorge Zapana.  

Objetivo: visibilidad, recordación. 

 

 

Vecinos de Bustamante, frente a los rumores que 

se han vertido sobre mi candidatura, solo les 

diremos a aquellos que tienen el poder y están 

orquestando estos ataques hacia mí, que no nos 

rendiremos y seguiremos adelante. Seguimos en 

carrera, la corrupción tiembla, estamos primeros 

¡No nos vencerán! #JuntosPodemos 

Reacciones: 156 

Comentarios: 39 

Compartidos: 152 

 

Ejes temáticos: El candidato, La carrera electoral 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca informar sobre una tacha en curso en contra del candidato. 

Elementos 
de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

https://www.youtube.com/channel/UC1dLc_mPbBaF8Oi8tcjeuAg?view_as=subscriber&fbclid=IwAR1aZqfDimdjRxbGz5CwUcFT5yDwkdCghl_9xVkJg5ue3iThWG0E4C7BinA
https://www.youtube.com/channel/UC1dLc_mPbBaF8Oi8tcjeuAg?view_as=subscriber&fbclid=IwAR1aZqfDimdjRxbGz5CwUcFT5yDwkdCghl_9xVkJg5ue3iThWG0E4C7BinA
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAAEOueMZrlAJaLyBAC7ZHs0-6fY9OrijLuCNLlxnovZVVlbzhQo8t7MCfNCUfF0QcChf67Ucy9Jj-d__MtHkPWYXspSyraEL1bnYkeyoSG7vS47A1iHsUjg5SZRjPPexYvSAuDLver73od_garM51oqoVzW6CuoCnNlvNCV0b1LrQtm-l2k2MvGlS05oai2H4Xv2Zc-KVf8B2iE54m0SlvY9qooEPz2g387lUkDAkjV_4mDkTqbwJ6kdkhzAHTs8KScZPpt7D0K8dcQgqRie7LBFgbzsF4PsZDgYfUaSTdEZbn9RvomUd0a_Ou80IuYy6f3bW6hytsnkjH5HECqrJzRrXf7zb4&__tn__=%2ANK-R


 
 

76. Saludo por Santa Rosa de Lima. 

Objetivo: visibilidad, recordación. 

 

 

Amigos que este fin de semana sea unos días de 

reflexión y amor. #JuntosPodemos 

Reacciones: 43 

Comentarios: 1 

Compartidos: 7 

 

Ejes temáticos: Efemérides 

 
Concepto de diseño: 

 

Tono  
Moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta felicitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Fotografía de Santa Rosa de Lima e ilustraciones de rosas alrededor. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía, texto e ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Cinta inferior: Marca en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Flaming 

 

 

 

77. Transmisión en vivo de Caravana. 
Objetivo: visibilidad, convocatoria, recordación. 

 

 

¡GRACIAS por el apoyo vecinos Bustamantinos! 

Recuerda que estamos en el Pasaje de la Cultura 
frente al Alas Peruanas- JLBYR comenzaremos 

en unos minutos, aún estás a 

tiempo. #JuntosPodemos 

Reacciones: 80 

Comentarios: 26 

Compartidos: 61 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDHdnSunA7co4YJBoPof3HRnrirzLW7BGgYvZFXEUtoKWegjj9SwYZOfLrdrE6xsD5MdJN8zWQKu0lbm6XGUxO4zP8HxPYitOGNebZzDzYfaKR_M1eptxbpxpTFrZqMTv2BNucLjC56lA8wtC9Nwl1dB0ldPRhraIjj9wAZgCi78JxOnZHolg3gHi_dG27ioqn64QGPvIvDuglsC96a1FT9hlIJXnXfAwk96W0pAmklOb7iw8CY7naljuTTe504u_4A0IpBBU-Q81uGS4jX3xA4v2JCnaBNClxGz2gGfc9srmJM-PH6rdig2JR_HE5g2E8QprRPnEzXZF49hUZjMlM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCXMbvhd31B8_fSxhWL2q8ySw5gF_kIpCVoet_wlLyMFjKDxvH-P_yvm9X-Ah_ciq_MeCeF8xNC7Fne2rjOzLEPYKL2GWHSmEUJssDBfkJHUcFPd45PKeM5rwvEn74qSyGgawbL7h3YkqqGE6eAKaZ-N1TPNgiLQnomD4QUSjLAvnZql8CSJ5f56_-71S7lldB-A9YrSMWF-oQUJP6COSeZ60wgEdygZs48xMOVk3hE6bbJpGWcuFYA9ZJ_YDy3EJp8vFW8yG-q18SJ-7FeBbDDB_zzr4nJADfFoqBgKeh6vYvq5YAf3uGWkEL2jXRcPs5qN04nkKZrIICO739xpNuqnkqtDy9O&__tn__=%2ANK-R


 
 

78. Cobertura de Caravana.  

Objetivo: visibilidad, recordación. 

 

 

Quiero agradecer a todos mis vecinos 
Bustamantinos con quienes tuve el placer de 

compartir nuestra caravana en la cual recorrimos 

nuestro distrito recogiendo la alegría de las 

personas y demostrando así, su apoyo 

incondicional.¡MUCHAS GRACIAS! 

¡SEGUIMOS 

PRIMEROS! #JuntosPodemos #Zapana2018 

Reacciones: 97 

Comentarios: 10 

Compartidos: 41 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBMtJtSaBiRfiRjqh7Gi01VywwXTpEUPn9dDT_Ivmv_8mpJRLCo0ztp4RqxpNDjfV7Dn13zBcR4kVc-sSDZT1UR4wH4fWOh3TYGal5ARF0EImY0KiPjQQByQRwG1jFR5K5Qbu8L08hnJtPXNpA5ByO-2wpqLY7a6cWmOueI9V3y3b112nshlTES7rQ4T5xPZ59a-v0lsf2nsPxe7dRfMgWp9aXZ2Ix-QJBi2VlwDbME_hgzQH3WNLpv02_K54QhKU6eTURMx4R7zY6YUUdiqZunMD-4IV62Rb9MBIXrn3gZHvs5UK1sKYYN5Kz86DxckWMsXRXTEz359hHYSrNFV1jOhybZebej8G8TdgVMHqGzDPawXs4tO-vc3CJs4eSHsuaHCZrUWum47OLChD5Y-fRYMxxqLaAe8CwujwFYNrK5N2YiEc21eF-oDy2oyoRxsgVmRP1ygij-O1nmKg&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBMtJtSaBiRfiRjqh7Gi01VywwXTpEUPn9dDT_Ivmv_8mpJRLCo0ztp4RqxpNDjfV7Dn13zBcR4kVc-sSDZT1UR4wH4fWOh3TYGal5ARF0EImY0KiPjQQByQRwG1jFR5K5Qbu8L08hnJtPXNpA5ByO-2wpqLY7a6cWmOueI9V3y3b112nshlTES7rQ4T5xPZ59a-v0lsf2nsPxe7dRfMgWp9aXZ2Ix-QJBi2VlwDbME_hgzQH3WNLpv02_K54QhKU6eTURMx4R7zY6YUUdiqZunMD-4IV62Rb9MBIXrn3gZHvs5UK1sKYYN5Kz86DxckWMsXRXTEz359hHYSrNFV1jOhybZebej8G8TdgVMHqGzDPawXs4tO-vc3CJs4eSHsuaHCZrUWum47OLChD5Y-fRYMxxqLaAe8CwujwFYNrK5N2YiEc21eF-oDy2oyoRxsgVmRP1ygij-O1nmKg&__tn__=%2ANK-R


 
 

SEPTIEMBRE 

 
 

 
 

Se realizó la calendarización de efemérides y publicaciones de actividades. 

 

79. Cobertura de actividad social de Corte de cabello. 

Objetivo: Visibilidad, recordación. 

 

 

Gracias a todos los vecinos Bustamantinos de La 
Breña por asistir y pasar un buen momento 
juntos. #JuntosPodemos 

Reacciones: 61 

Comentarios: 5 

Compartidos: 18 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 

80. Resumen del Plan de Gobierno de “Fiscalización Efectiva” con tono racional. 

Objetivo: impacto, recordación. 

 

 

Infórmate más sobre nuestro programa en este 
enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 
#JuntosPodemos #SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 58 

Comentarios: 6 

Compartidos: 36 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARASnAOljDCEmjDkfxu1OYnER1_YZOh982wZ1JA1-oYw_CbF9a1bDnXRQ_LbI2voBZqxKGYoVdgVnPMXJcB1MeHBDdnhx5WmesMJjDJB_BwS-ueL4dfLvhhGdI9JCtEPRvs_nOf0LUhh_KyImTjY_9Nmt135e2UappjKoUKw6xoTgUg8TjTCvw-07teP-bb7imNoYuIK04FvXzB-96HiPr7Qyyrc-NWI4tPhyLwtsoH9F9upH7ejITQvH4NgUy6pCK1DGjcC60gCzLOB1TJPTyYVlb1T7bxfjFq6Qm8pIWrgOwNNTQIeMsSFtTutpIsOPEsvQXCMU4wKGhKarRebIu9KtgbGUte6C_GxDKdGHM01QzBNpNCMcxGYZQhwB8CsueI3uRubqqSGzgKQYNja3Crebb0vUXmajWDBkTn5CtRg5ILjGF2pqAX36w_Gj54TxxSAjomC_ReE5tsYSA&__tn__=%2ANK-R
https://bit.ly/2AR3QY6?fbclid=IwAR3G0zhF4q-CxYHb2fvvlAiULkJTVUj9Hqc9eRooqAQ5aHGOEadw7tkOLnY
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 

representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
81. Publicación “Yo estoy con Zapana”.  

Objetivo: persuasión, recordación. 

 

 

Queridos vecinos si estás en contra de la 
corrupción y el continuismo, comparte esta 
imagen y se parte de nuestra gran y sólida 
familia. JUNTOS PODEMOS HACER DE 
BUSTAMANTE UN NUEVO DISTRITO. Este 7 de 

Octubre recuerda marcar la flecha     de Juntos 
por el Desarrollo de Arequipa 

#JuntosPodemos — me siento decidido(a). 

Reacciones: 66 

Comentarios: 67 

Compartidos: 150 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Reflexivo. 

Busca que el target identifique la marca. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de “Yo estoy con Zapana” con una mano marcando con una equis encima del 

símbolo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Superior: Mensaje. 

Inferior: Símbolo y mano 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG


 
 

82. Invitación al “Gran trote motivacional anticorrupción”. 

Objetivo: Convocatoria, recordación. 

 

 

¡SEGUIMOS EN CARRERA!                             Ven junto 
a tu familia y forma parte de este Gran Trote 
Motivacional ANTICORRUPCIÓN. Demostremos 
que JUNTOS lograremos un nuevo José Luis 

Bustamante y Rivero ↗          

        domingo 09 de septiembre         Lugar de 
partida: Grifo Monterrey, cruce Av. Dolores con 

Av. EEUU.          9:00 am 
#JuntosPodemos #EstamosPrimeros — me siento 
motivado(a). 

Reacciones: 67 

Comentarios: 11 

Compartidos: 46 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

Concepto de diseño: 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se una a la actividad. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Fotografía e ilustraciones que apoyan el mensaje. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 
Superior: Texto informativo 

Centro: Ilustración y fotografía en el fondo. 

Cinta inferior: Marca junto con el nombre del candidato en un fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

83. Representación gráfica del extracto del Plan de Gobierno “Cámaras de vigilancia”. 

Objetivo: impacto, recordación. 

*Nota: A Partir de esta publicación se establece un cintillo en la parte inferior de todas las publicaciones con la 

frase “Yo estoy con Zapana” símbolo marcado con la X, página web y redes sociales. 

 

 

Basta de demagogias, nosotros SÍ SABEMOS 
CÓMO. Colocaremos cámaras de forma 
estratégica y coordinada. Porque juntos 
resolveremos los problemas de seguridad de 
nuestro distrito, y haremos de Bustamante un 

mejor lugar para vivir.                                                   
Infórmate más sobre nuestro programa 
Bustamante Alerta Total en este 
enlace: https://bit.ly/2AR3QY6 
#JuntosPodemos #SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 64 

Comentarios: 4 

Compartidos: 51 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?epa=HASHTAG
https://bit.ly/2AR3QY6?fbclid=IwAR1jgnbdgsSLRhByUsLsxNjHpN9gExH7Fe_vfKz3c-dtGcHl4QurBsDWf7g
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe sobre el plan de gobierno. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Texto e ilustración de una pyme dentro de su negocio junto a una cámara de seguridad. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Superior: Texto 

Centro: Ilustración 

Cinta inferior: Marca junto con el mensaje “Yo estoy con Zapana” 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
84. Transmisión en vivo del “Gran trote motivacional anticorrupción”. 

Objetivo: visibilidad. 

 

 

¡Ya iniciamos nuestro trote motivación 
anticorrupción! ¡Únete! #Juntos 

Reacciones: 52 

Comentarios: 3 

Compartidos: 12 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 

85. Publicación “Seguimos en carrera”. 

Objetivo: impacto. 

 

 

El JNE nos dio la razón, ¡Seguimos en carrera! ¡La 
corrupción tiembla!¡No nos 

vencerán! ↗    #YoEstoyConZapana #JuntosPod
emos#Zapana2018 

Reacciones: 178 

Comentarios: 50 

Compartidos: 98 

 

Ejes temáticos: La carrera electoral 

 

https://www.facebook.com/hashtag/yoestoyconzapana?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Captura de la hoja de informe y mensaje final de “Yo estoy con Zapana”.  

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Captura de la hoja con el texto importante subrayado y un sello que resume la 

razón del informe. 

Cinta inferior: Marca junto con el mensaje “Yo estoy con Zapana” 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
86. Video “No pudieron tacharnos” con tono emotivo.  

Objetivo: impacto, recordación. 

 

 

Copy: 

Seguimos en carrera por un nuevo José Luis Bustamante y Rivero. ¡Ahora estamos más 

unidos y fuertes que nunca! ¡No nos 

vencerán! #YoEstoyConZapana #JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zapana2018 

Reacciones: 122 

Comentarios: 27 

Compartidos: 69 

 

Ejes temáticos: El candidato, La carrera electoral 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca informar y desmentir sobre una posible tacha hacia el candidato. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/yoestoyconzapana?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCtu-LwM0Y7erFycvq2bLGxnCi3uX8hjS1SVlJEJHRLbflNCuJjYbEVrhFkgSERMG-PRhmYn46LhB9fiC9jbDb1ZZbi7kVuR2Ow33q3M-GkbQ6hQlMat_xiKfemOLHKh5TKPFPlPmnxcIXXhURoCKNeO84nAqB1HOn29lboMsWGtxyxAW-BpgKjFZv0tkH10fN1Cdz5HiQDNrhtVuFgbz9Iq4DtpdfprRjkf5IA5I4hXHK-RAKPt2qVOwi_IcRgSR_DDyipJu7k7wC4PThAJVvl_0lT60m_WSZwzK1xlmcFOoVNyyjIUiJOtAdBLkoDuL7h7NopDXNxPjBnRARS9Lxxva9suOrnqJw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCtu-LwM0Y7erFycvq2bLGxnCi3uX8hjS1SVlJEJHRLbflNCuJjYbEVrhFkgSERMG-PRhmYn46LhB9fiC9jbDb1ZZbi7kVuR2Ow33q3M-GkbQ6hQlMat_xiKfemOLHKh5TKPFPlPmnxcIXXhURoCKNeO84nAqB1HOn29lboMsWGtxyxAW-BpgKjFZv0tkH10fN1Cdz5HiQDNrhtVuFgbz9Iq4DtpdfprRjkf5IA5I4hXHK-RAKPt2qVOwi_IcRgSR_DDyipJu7k7wC4PThAJVvl_0lT60m_WSZwzK1xlmcFOoVNyyjIUiJOtAdBLkoDuL7h7NopDXNxPjBnRARS9Lxxva9suOrnqJw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCtu-LwM0Y7erFycvq2bLGxnCi3uX8hjS1SVlJEJHRLbflNCuJjYbEVrhFkgSERMG-PRhmYn46LhB9fiC9jbDb1ZZbi7kVuR2Ow33q3M-GkbQ6hQlMat_xiKfemOLHKh5TKPFPlPmnxcIXXhURoCKNeO84nAqB1HOn29lboMsWGtxyxAW-BpgKjFZv0tkH10fN1Cdz5HiQDNrhtVuFgbz9Iq4DtpdfprRjkf5IA5I4hXHK-RAKPt2qVOwi_IcRgSR_DDyipJu7k7wC4PThAJVvl_0lT60m_WSZwzK1xlmcFOoVNyyjIUiJOtAdBLkoDuL7h7NopDXNxPjBnRARS9Lxxva9suOrnqJw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCtu-LwM0Y7erFycvq2bLGxnCi3uX8hjS1SVlJEJHRLbflNCuJjYbEVrhFkgSERMG-PRhmYn46LhB9fiC9jbDb1ZZbi7kVuR2Ow33q3M-GkbQ6hQlMat_xiKfemOLHKh5TKPFPlPmnxcIXXhURoCKNeO84nAqB1HOn29lboMsWGtxyxAW-BpgKjFZv0tkH10fN1Cdz5HiQDNrhtVuFgbz9Iq4DtpdfprRjkf5IA5I4hXHK-RAKPt2qVOwi_IcRgSR_DDyipJu7k7wC4PThAJVvl_0lT60m_WSZwzK1xlmcFOoVNyyjIUiJOtAdBLkoDuL7h7NopDXNxPjBnRARS9Lxxva9suOrnqJw&__tn__=%2ANK-R


 
 

87. Representación gráfica del Plan de Gobierno “Mejora de iluminación en zonas públicas”. 

Objetivo: impacto, recordación. 

 

 

Además de mejorar el Serenazgo, cámaras y la 
organización con los vecinos, enfrentaremos la 
inseguridad con nuestro programa de 
Recuperación de Espacios Públicos Participativos. 
Un distrito bien cuidado, iluminado y ordenado; 
genera respeto y códigos de convivencia. Invita a 
las personas a disfrutar y sentirse 
seguras. #JuntosPodemos 
#SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 66 

Comentarios: 5 

Compartidos: 59 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  

Emotivo. 

Busca que el target identifique la marca, se sienta identificado y se informe sobre el plan 

de gobierno. 

Elementos 
de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de una mujer caminando por una zona oscura peligrosa y una zona iluminada 
segura. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Ilustración 

Cinta inferior: Marca junto con un borde blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

88. Sesión de fotografía con las mujeres votantes del mercado 13 de enero.  

Objetivo: Impacto, visibilidad y fidelización. 

 

 

Seguimos incansables y con todo el apoyo y 

cariño de nuestras vecinas del mercado 13 de 

enero. Muchas gracias por recibirnos. 

#YoEstoyConZapana#EstamosPrimeros #JuntosP
odemos 

Reacciones: 94 

Comentarios: 8 

Compartidos: 51 

 

Ejes temáticos: El candidato, La comunidad de Jorge Zapana 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/yoestoyconzapana?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCOTJ9SPzH304yvVNkLlum7giNz0YCsD7dCGpn-8sbxno46ownaUDnmQLcGT46W9ZXLe5KkSSm2rbR51kTBbhwvtJOCZnHmS6rUH7p0d7b8BM2XRwsi9c1NQgBWorzDPJliai1cswb0KqNVE1kNlFVG9tLcIuDksxfZGfMA1J__CH0loGFK9L7tP3MwIOcIX0Dq_rY6wmIwCiqc6Ym-EmGVzgjdPZBL6yH1dncfjEu4w5GcKsf6hWYklJfwrzB7giTigDShg8Ukzfa1jr7JUhVeIX8jgRX2nZ90i2cR2j7AdTPWNx9qb_30K-IXuVC6GD930mrQ8pUIskoLOXzcE8AhrlICUa6_eC1V9Cc4VDJkp1b5DR6lLMU1dpcjH2B84NPw5HHwbtOJPzxcdheqt2JP8G_utk00OSm2j5nTrfM_9MQjHKEdr9K5cn1UHCAkKbiyvCf_PcpUazKyKQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCOTJ9SPzH304yvVNkLlum7giNz0YCsD7dCGpn-8sbxno46ownaUDnmQLcGT46W9ZXLe5KkSSm2rbR51kTBbhwvtJOCZnHmS6rUH7p0d7b8BM2XRwsi9c1NQgBWorzDPJliai1cswb0KqNVE1kNlFVG9tLcIuDksxfZGfMA1J__CH0loGFK9L7tP3MwIOcIX0Dq_rY6wmIwCiqc6Ym-EmGVzgjdPZBL6yH1dncfjEu4w5GcKsf6hWYklJfwrzB7giTigDShg8Ukzfa1jr7JUhVeIX8jgRX2nZ90i2cR2j7AdTPWNx9qb_30K-IXuVC6GD930mrQ8pUIskoLOXzcE8AhrlICUa6_eC1V9Cc4VDJkp1b5DR6lLMU1dpcjH2B84NPw5HHwbtOJPzxcdheqt2JP8G_utk00OSm2j5nTrfM_9MQjHKEdr9K5cn1UHCAkKbiyvCf_PcpUazKyKQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCOTJ9SPzH304yvVNkLlum7giNz0YCsD7dCGpn-8sbxno46ownaUDnmQLcGT46W9ZXLe5KkSSm2rbR51kTBbhwvtJOCZnHmS6rUH7p0d7b8BM2XRwsi9c1NQgBWorzDPJliai1cswb0KqNVE1kNlFVG9tLcIuDksxfZGfMA1J__CH0loGFK9L7tP3MwIOcIX0Dq_rY6wmIwCiqc6Ym-EmGVzgjdPZBL6yH1dncfjEu4w5GcKsf6hWYklJfwrzB7giTigDShg8Ukzfa1jr7JUhVeIX8jgRX2nZ90i2cR2j7AdTPWNx9qb_30K-IXuVC6GD930mrQ8pUIskoLOXzcE8AhrlICUa6_eC1V9Cc4VDJkp1b5DR6lLMU1dpcjH2B84NPw5HHwbtOJPzxcdheqt2JP8G_utk00OSm2j5nTrfM_9MQjHKEdr9K5cn1UHCAkKbiyvCf_PcpUazKyKQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCOTJ9SPzH304yvVNkLlum7giNz0YCsD7dCGpn-8sbxno46ownaUDnmQLcGT46W9ZXLe5KkSSm2rbR51kTBbhwvtJOCZnHmS6rUH7p0d7b8BM2XRwsi9c1NQgBWorzDPJliai1cswb0KqNVE1kNlFVG9tLcIuDksxfZGfMA1J__CH0loGFK9L7tP3MwIOcIX0Dq_rY6wmIwCiqc6Ym-EmGVzgjdPZBL6yH1dncfjEu4w5GcKsf6hWYklJfwrzB7giTigDShg8Ukzfa1jr7JUhVeIX8jgRX2nZ90i2cR2j7AdTPWNx9qb_30K-IXuVC6GD930mrQ8pUIskoLOXzcE8AhrlICUa6_eC1V9Cc4VDJkp1b5DR6lLMU1dpcjH2B84NPw5HHwbtOJPzxcdheqt2JP8G_utk00OSm2j5nTrfM_9MQjHKEdr9K5cn1UHCAkKbiyvCf_PcpUazKyKQ&__tn__=%2ANK-R


 
 

89. Actividad social realizada en favor de las mascotas. 

Objetivo: impacto visibilidad. 

 

 

Agradecemos a los vecinos de Cerro Juli por 
asistir a nuestro curso de capacitación de "Corte 
de pelo para mascotas". Gracias amigos por su 
cordial 
asistencia. #EstamosPrimeros #Zapana2018 — m
e siento feliz. 

Reacciones: 65 

Comentarios: 13 

Compartidos: 18 

 

Ejes temáticos: Las actividades políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  

Informativo 

Busca que el target identifique la marca y se informe de las diferentes actividades 

realizadas. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Collage de fotografías de la actividad. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Collage de fotografías. 

Cinta inferior: Marca junto con un borde blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

90. Mini Documental en varias zonas vulnerables de José Luis Bustamante y Rivero. 

Objetivo: impacto, recordación, sensibilización 

 

 

Copy: 
Esta es una radiografía de nuestro distrito José Luis Bustamante y Rivero. ¡Basta ya de 
continuismo y demagogia! 

#JuntosPodemos #SabemosCómo#ZapanaEnBustamante2018 

Reacciones: 74 

Comentarios: 17 

Compartidos: 108 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 
 

https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/pages/feliz/528297480516636
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBp81wXAfyCq17PRmFwA0mcS2kM9-lUcK6fiLy372pxerfH8e-_jPWccZ5rPLprmFr4vF8nUGEqWCWf1w9ApxyNzcULWsfbr71KQe57K7kgDzQ53iEY90cCRLuTiZjNAP-ehOzXi-MlwECGpQnEPryB4iEaespwTGabRuI6DVjDy99Di5QlsbelFHfMiMP_K5YH-8Y7TeRv0paA7DKdvztZ_l1BMT-28glVX3XBaNT7eNwGD0wgzvxkCzrX-tWLezGHR5XsEDFoQIIFbbM6kVYlsT4ka1gZ7Id1RUT9q9nTfTraV-iUIPS-dmqeeZjayGLC7u2ywPPeVbuqWIrk7BYLkXvhSfwQgpo&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBp81wXAfyCq17PRmFwA0mcS2kM9-lUcK6fiLy372pxerfH8e-_jPWccZ5rPLprmFr4vF8nUGEqWCWf1w9ApxyNzcULWsfbr71KQe57K7kgDzQ53iEY90cCRLuTiZjNAP-ehOzXi-MlwECGpQnEPryB4iEaespwTGabRuI6DVjDy99Di5QlsbelFHfMiMP_K5YH-8Y7TeRv0paA7DKdvztZ_l1BMT-28glVX3XBaNT7eNwGD0wgzvxkCzrX-tWLezGHR5XsEDFoQIIFbbM6kVYlsT4ka1gZ7Id1RUT9q9nTfTraV-iUIPS-dmqeeZjayGLC7u2ywPPeVbuqWIrk7BYLkXvhSfwQgpo&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapanaenbustamante2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBp81wXAfyCq17PRmFwA0mcS2kM9-lUcK6fiLy372pxerfH8e-_jPWccZ5rPLprmFr4vF8nUGEqWCWf1w9ApxyNzcULWsfbr71KQe57K7kgDzQ53iEY90cCRLuTiZjNAP-ehOzXi-MlwECGpQnEPryB4iEaespwTGabRuI6DVjDy99Di5QlsbelFHfMiMP_K5YH-8Y7TeRv0paA7DKdvztZ_l1BMT-28glVX3XBaNT7eNwGD0wgzvxkCzrX-tWLezGHR5XsEDFoQIIFbbM6kVYlsT4ka1gZ7Id1RUT9q9nTfTraV-iUIPS-dmqeeZjayGLC7u2ywPPeVbuqWIrk7BYLkXvhSfwQgpo&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca reflejar varios problemas de importancia dentro de las zonas más alejadas del distrito. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

91. Video Viral de tono informativo sobre la situación de huariques sin licencia en zonas vulnerables 

del distrito. 

Objetivo: impacto, recordación, sensibilización. 
 

 

¡No más anarquía en Bustamante! Nuestros hijos 
van a crecer en un distrito seguro, limpio y 
ordenado. En nuestra gestión ampliaremos el 
servicio de Fiscalización, se acabaron las 
huacterías y cantinas disfrazadas de tiendas de 
abarrotes. #JuntosPodemos #SabemosCómo#Zap
ana2018 #FiscalizaciónEfectiva 

Reacciones: 76 

Comentarios: 17 

Compartidos: 64 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

Concepto de diseño: 

Tono  
Racional. 

Busca reflejar un problema álgido dentro del distrito. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 
Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

92. Cobertura de actividad social “Igualdad y respeto para todos”. 

Objetivo: Convocatoria y posicionamiento 

 

 

Voy a hacer de Bustamante un distrito donde 
podamos recrearnos en familia, y respetemos a 
nuestros hermanos menores que también tienen 
derecho a una vida 
digna. #JuntosPodemos #SabemoCómo #Zapana
2018 

Reacciones: 86 

Comentarios: 9 

Compartidos: 35 

Ejes temáticos: El candidato, Las Actividades Políticas, La comunidad de Jorge Zapana. 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/fiscalizaci%C3%B3nefectiva?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDRJ6XaaBXIxs1CRDPfkeiocT3EjKf1IEGlAwUwN27xXIiLA3UAq_Nrdql211iVlQVM0fLVSUfdmUO7s7NacB-0w1YvZGk1jMq62g35Kq2LIqAFMNNFoLiI5B5eHZdUiUxr19tbIUrluxipQ2Hoah2v_hqYzAqG3jhZgdmBgIwBYXOzboHz2I4aynvX0iWacRUEHt-9McxXdqrxYoHZ52KFrPNF25eDmRUuvacoIOEWRnbbHl5-rnz4nVCW_fcqOZbkKTCICgysyd-y_XXbsPH4KN6UOcjEPi_Cdj-Dnygtb6qSiQDEoNVf8eFfiTj_U0TqqgCPsIopjOsuZtwtBKYqYNdAGlZ0gJXSeokOlNbgdPzHLC4zis7gqNsbfVTeqSnrx4Y7RbezDXERJ6CSsIv-0SPfPEUiNZxblBnKlRWq_k5FjCO5jYyhA4HxBTtJUV0JWa_Shdz-LmJshA&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemoc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDRJ6XaaBXIxs1CRDPfkeiocT3EjKf1IEGlAwUwN27xXIiLA3UAq_Nrdql211iVlQVM0fLVSUfdmUO7s7NacB-0w1YvZGk1jMq62g35Kq2LIqAFMNNFoLiI5B5eHZdUiUxr19tbIUrluxipQ2Hoah2v_hqYzAqG3jhZgdmBgIwBYXOzboHz2I4aynvX0iWacRUEHt-9McxXdqrxYoHZ52KFrPNF25eDmRUuvacoIOEWRnbbHl5-rnz4nVCW_fcqOZbkKTCICgysyd-y_XXbsPH4KN6UOcjEPi_Cdj-Dnygtb6qSiQDEoNVf8eFfiTj_U0TqqgCPsIopjOsuZtwtBKYqYNdAGlZ0gJXSeokOlNbgdPzHLC4zis7gqNsbfVTeqSnrx4Y7RbezDXERJ6CSsIv-0SPfPEUiNZxblBnKlRWq_k5FjCO5jYyhA4HxBTtJUV0JWa_Shdz-LmJshA&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDRJ6XaaBXIxs1CRDPfkeiocT3EjKf1IEGlAwUwN27xXIiLA3UAq_Nrdql211iVlQVM0fLVSUfdmUO7s7NacB-0w1YvZGk1jMq62g35Kq2LIqAFMNNFoLiI5B5eHZdUiUxr19tbIUrluxipQ2Hoah2v_hqYzAqG3jhZgdmBgIwBYXOzboHz2I4aynvX0iWacRUEHt-9McxXdqrxYoHZ52KFrPNF25eDmRUuvacoIOEWRnbbHl5-rnz4nVCW_fcqOZbkKTCICgysyd-y_XXbsPH4KN6UOcjEPi_Cdj-Dnygtb6qSiQDEoNVf8eFfiTj_U0TqqgCPsIopjOsuZtwtBKYqYNdAGlZ0gJXSeokOlNbgdPzHLC4zis7gqNsbfVTeqSnrx4Y7RbezDXERJ6CSsIv-0SPfPEUiNZxblBnKlRWq_k5FjCO5jYyhA4HxBTtJUV0JWa_Shdz-LmJshA&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDRJ6XaaBXIxs1CRDPfkeiocT3EjKf1IEGlAwUwN27xXIiLA3UAq_Nrdql211iVlQVM0fLVSUfdmUO7s7NacB-0w1YvZGk1jMq62g35Kq2LIqAFMNNFoLiI5B5eHZdUiUxr19tbIUrluxipQ2Hoah2v_hqYzAqG3jhZgdmBgIwBYXOzboHz2I4aynvX0iWacRUEHt-9McxXdqrxYoHZ52KFrPNF25eDmRUuvacoIOEWRnbbHl5-rnz4nVCW_fcqOZbkKTCICgysyd-y_XXbsPH4KN6UOcjEPi_Cdj-Dnygtb6qSiQDEoNVf8eFfiTj_U0TqqgCPsIopjOsuZtwtBKYqYNdAGlZ0gJXSeokOlNbgdPzHLC4zis7gqNsbfVTeqSnrx4Y7RbezDXERJ6CSsIv-0SPfPEUiNZxblBnKlRWq_k5FjCO5jYyhA4HxBTtJUV0JWa_Shdz-LmJshA&__tn__=%2ANK-R


 
 

93. Plan de Gobierno “Igualdad para todos”. 

Objetivo: impacto, recordación 

 

 

PROGRAMA Igual para 

todos.                    Fomentaremos por la tenencia 
responsable de mascotas, en campañas de salud 
y esterilización gratuitas. Trabajaremos de la 
mano con asociaciones animalistas para realizar 
un trabajo conjunto y velar por el cumplimiento 
de la Ley de protección y bienestar 
animal. #JuntosPodemos 
#SabemosCómo #Zapana2018 

Reacciones: 157 

Comentarios: 25 

Compartidos: 51 

 

Ejes temáticos: El candidato, Las propuestas políticas 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Reflexivo. 

Busca que el target identifique la marca y se informe sobre el plan de gobierno. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Fotografía del candidato sosteniendo un cachorro. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía del candidato de fondo 

Centro Inferior: Texto 

Cinta inferior: Marca junto con el mensaje “Yo estoy con Zapana” 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

94. Resumen del Plan de Gobierno de “Gobierno Electrónico” con tono racional.  

Objetivo: impacto, recordación 
 

 

En nuestra gestión implementaremos el 
Gobierno Electrónico, beneficiando al vecino en 
monitorear las actividades de la municipalidad 
mediante su portal web de TRANSPARENCIA el 
cual SI estará activo y constantemente 
actualizado. #JuntosPodemos #SabemosCómo #Z
apana2018 

Reacciones: 64 

Comentarios: 6 

Compartidos: 39 

 

Ejes temáticos: Las propuestas políticas 

 

 

 
 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCNT8zxfd6fDuZWlsOFiix8MHRTnBJtUAeiOyqlH5lG7lMg0bGeE9GnDOyWqJHKgWNI_0QtiNMKR1iGN_bvjuVGxJ0eS2MbEMXXFufTv_4GFjAvC071Vj4rJoiqi7RPorBji_EaDDRbXFxFjbgTWdedXJNvzqxt7g12x1BDG8oIjno1FaEfzcYqkRWEXht3HNcd5kvCRLM2SkcpPKim5PEjM7kOUrqXBf1_ui7IaJNh9CvPGYJK58T0YdsJc_QGAq89mVir3MHHF_L1dXxQSIRLfUeSg5mGmVkJSuAl1szn-7NUeCrd2QPONDdBk3cUzrDkKrGj7rSL-1t86Qg9utM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/sabemosc%C3%B3mo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCNT8zxfd6fDuZWlsOFiix8MHRTnBJtUAeiOyqlH5lG7lMg0bGeE9GnDOyWqJHKgWNI_0QtiNMKR1iGN_bvjuVGxJ0eS2MbEMXXFufTv_4GFjAvC071Vj4rJoiqi7RPorBji_EaDDRbXFxFjbgTWdedXJNvzqxt7g12x1BDG8oIjno1FaEfzcYqkRWEXht3HNcd5kvCRLM2SkcpPKim5PEjM7kOUrqXBf1_ui7IaJNh9CvPGYJK58T0YdsJc_QGAq89mVir3MHHF_L1dXxQSIRLfUeSg5mGmVkJSuAl1szn-7NUeCrd2QPONDdBk3cUzrDkKrGj7rSL-1t86Qg9utM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCNT8zxfd6fDuZWlsOFiix8MHRTnBJtUAeiOyqlH5lG7lMg0bGeE9GnDOyWqJHKgWNI_0QtiNMKR1iGN_bvjuVGxJ0eS2MbEMXXFufTv_4GFjAvC071Vj4rJoiqi7RPorBji_EaDDRbXFxFjbgTWdedXJNvzqxt7g12x1BDG8oIjno1FaEfzcYqkRWEXht3HNcd5kvCRLM2SkcpPKim5PEjM7kOUrqXBf1_ui7IaJNh9CvPGYJK58T0YdsJc_QGAq89mVir3MHHF_L1dXxQSIRLfUeSg5mGmVkJSuAl1szn-7NUeCrd2QPONDdBk3cUzrDkKrGj7rSL-1t86Qg9utM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCNT8zxfd6fDuZWlsOFiix8MHRTnBJtUAeiOyqlH5lG7lMg0bGeE9GnDOyWqJHKgWNI_0QtiNMKR1iGN_bvjuVGxJ0eS2MbEMXXFufTv_4GFjAvC071Vj4rJoiqi7RPorBji_EaDDRbXFxFjbgTWdedXJNvzqxt7g12x1BDG8oIjno1FaEfzcYqkRWEXht3HNcd5kvCRLM2SkcpPKim5PEjM7kOUrqXBf1_ui7IaJNh9CvPGYJK58T0YdsJc_QGAq89mVir3MHHF_L1dXxQSIRLfUeSg5mGmVkJSuAl1szn-7NUeCrd2QPONDdBk3cUzrDkKrGj7rSL-1t86Qg9utM&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se informe. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de iconografía del Plan de Gobierno, texto informativo y fotografía 

representativa de fondo. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Fotografía y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 
95. Publicación por el día de la juventud.  

Objetivo: visibilidad, recordación, fidelizar 

 

 

En este día queremos extender nuestro 
agradecimiento a los jóvenes militantes que nos 
acompañan día a día con su fuerza y entusiasmo. 
Ustedes son un pilar importante para 
nosotros.#JuntosPodemos 

Reacciones: 80 

Comentarios: 3 

Compartidos: 36 

 

Ejes temáticos: Efemérides, La comunidad de Jorge Zapana 

 
Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se identifique. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de jóvenes militantes con polos blancos, banderas y fondo celeste. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: ilustración y texto 

Cinta inferior: Marca y redes sociales en fondo blanco. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG


 
 

96. Cobertura del debate cívico TEXAO.  

Objetivo: visibilidad, impacto 

 

 

El día de ayer domingo se realizó con éxito el 
debate del comité Cívico TEXAO dentro del 
auditorio Leoncio Molina Vásquez en la 
Universidad Alas Peruanas, donde participamos 
para exponer nuestro plan de buenas prácticas 
gubernamentales para el desarrollo de 
Bustamante. Gracias a todos por acompañarme y 
demostrar que #JuntosPodemos hacer de José 
Luis Bustamante y Rivero un distrito limpio, 
seguro y ordenado. 

Reacciones: 85 

Comentarios: 13 

Compartidos: 43 

 

Ejes temáticos: El candidato, Las Actividades Políticas, La comunidad de Jorge Zapana 

 

 
97. Video de uno de los regidores (influenciador). 

Objetivo: persuasión, recordación, visibilidad 

 

 

Queridos vecinos juntos podemos hacer de José 
Luis Bustamante y Rivero un distrito limpio, 
seguro y ordenado. Este 7 de octubre marca las 
flechitas de Juntos por el Desarrollo de Arequipa. 
El cambio viene con tu 
voto. #JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zapa

na2018 ↗↗ 

Reacciones: 159 

Comentarios: 67 

Compartidos: 151 

 

Ejes temáticos: La alianza y el respaldo político 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que los regidores persuadan a su entorno social para votar por el candidato. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCmE8rz8ZSwSp7UqCgECCQy7UpjAjd8-gl3vjoJ1sczMkKmcTlCJxSpn7PDvfjXoCXGUYv_BqCUpHDl-sEOGcCa4yyH8nEiZ5RtZ3Kw5XK7KSiBKuP9XpZQvUA-dtRTXStiyAV95YW-yDXjxHS4NiBU9C976eDb914nDiJ04d18tx0JEi54fvUKyLOwMfNKUSWoOaOjf9cn2oBoaF96dUeOePPy6JY1LccxQpzjjpUrytJKleUFqOb_SAd7CvwbDuny55c5FhyRAYAwMh5RyYHC6qCKsGwFCJMTYDN_Bu8iOTtdaLqiInRoWajWEh1AuxPSe9HGOt5_9707uHpYQ8pNXAUhK3SrUpJbmriLnUJ8wSJSxv0gvYKor-CRCXQwJ5hhJ5isb1xbd0KChZiwwXhzoNZEW6G6RQfJXOAILhLNAaABlDza9ForIlgxoTGd6rScrKV33YRhc5lNnQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBESq2jYyob_jkpaQYOY0CmiTp-7bI6f-FY9Mc23AFJohPwGveoNb8IwbYH1iv1yG29DjQax0jJkZ18XcoWscLxs1oYsQpleUdy_8bVWvunA_RxGOTD3k8D-4D3p0v5YqAu7j_AjDnrXqGS9Qa3MTxV0DqYLO2e5RTMHab96SCF0_7tKCqCA7rJGpz174qQ4NCJw-UJXovQltZVjUhSMdd9lS9BIGkZ81q5Qco0PS69LiRBt6HFfB7siVxRZAgeOD9khZbRp1s5Q-8KP-MPJ2HMUUwkZzzFDKs62GlOufNgyRw46z8C7k0-47B9lQA0qVupgqGdqXw5fk50TdkHbccQFTTbwiM8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBESq2jYyob_jkpaQYOY0CmiTp-7bI6f-FY9Mc23AFJohPwGveoNb8IwbYH1iv1yG29DjQax0jJkZ18XcoWscLxs1oYsQpleUdy_8bVWvunA_RxGOTD3k8D-4D3p0v5YqAu7j_AjDnrXqGS9Qa3MTxV0DqYLO2e5RTMHab96SCF0_7tKCqCA7rJGpz174qQ4NCJw-UJXovQltZVjUhSMdd9lS9BIGkZ81q5Qco0PS69LiRBt6HFfB7siVxRZAgeOD9khZbRp1s5Q-8KP-MPJ2HMUUwkZzzFDKs62GlOufNgyRw46z8C7k0-47B9lQA0qVupgqGdqXw5fk50TdkHbccQFTTbwiM8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBESq2jYyob_jkpaQYOY0CmiTp-7bI6f-FY9Mc23AFJohPwGveoNb8IwbYH1iv1yG29DjQax0jJkZ18XcoWscLxs1oYsQpleUdy_8bVWvunA_RxGOTD3k8D-4D3p0v5YqAu7j_AjDnrXqGS9Qa3MTxV0DqYLO2e5RTMHab96SCF0_7tKCqCA7rJGpz174qQ4NCJw-UJXovQltZVjUhSMdd9lS9BIGkZ81q5Qco0PS69LiRBt6HFfB7siVxRZAgeOD9khZbRp1s5Q-8KP-MPJ2HMUUwkZzzFDKs62GlOufNgyRw46z8C7k0-47B9lQA0qVupgqGdqXw5fk50TdkHbccQFTTbwiM8&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBESq2jYyob_jkpaQYOY0CmiTp-7bI6f-FY9Mc23AFJohPwGveoNb8IwbYH1iv1yG29DjQax0jJkZ18XcoWscLxs1oYsQpleUdy_8bVWvunA_RxGOTD3k8D-4D3p0v5YqAu7j_AjDnrXqGS9Qa3MTxV0DqYLO2e5RTMHab96SCF0_7tKCqCA7rJGpz174qQ4NCJw-UJXovQltZVjUhSMdd9lS9BIGkZ81q5Qco0PS69LiRBt6HFfB7siVxRZAgeOD9khZbRp1s5Q-8KP-MPJ2HMUUwkZzzFDKs62GlOufNgyRw46z8C7k0-47B9lQA0qVupgqGdqXw5fk50TdkHbccQFTTbwiM8&__tn__=%2ANK-R


 
 

98. Invitación caravana 

Objetivo: convocatoria,visibilidad. 

 

 

Amigos los esperamos este domingo 30 de 
septiembre para nuestra gran caravana de cierre 
de campaña, demostremos que estamos JUNTOS 
por el cambio y el rechazo al continuismo. Desde 
las 9:00 am a la altura del busto de José Luis 

Bustamante y Rivero.         #EstamosPrimeros 
#JuntosPodemos #Zapana2018 

Reacciones: 109 

Comentarios: 5 

Compartidos: 58 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta invitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de banderas con la marca y autos en caravana. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro Superior: Texto 

Cinta inferior: Marca junto con el mensaje “Yo estoy con Zapana” 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

99. Video de uno de los regidores (influenciador). 

Objetivo: persuasión, recordación, visibilidad. 
 

 

Queridos vecinos juntos podemos hacer de José 
Luis Bustamante y Rivero un distrito limpio, 
seguro y ordenado. Este 7 de octubre marca las 
flechitas de Juntos por el Desarrollo de Arequipa. 
El cambio viene con tu 
voto. #JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zapa

na2018 ↗ 

Reacciones: 69 

Comentarios: 9 

Compartidos: 44 

 

Ejes temáticos: La alianza y el respaldo político 

 

 

 

 
 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDuy6XjNthwWFZbRqjRmpflkjIKZlBkK8336YBtuLJPf5ZZbTvLoEInhTRBxhbsSvH07van2Tqt1_LTvVLeIDvPNBARC1h_EIGjwcDHxJG1DnVNlfz9HCqpkafKjTiEC283f3cWQiLcwZKQ0xNb0-JjVMv07OXWbeEp-mulryWqO9CyYAKMNVsndcoBLQEw2G29Cld47FtLy2tUwmC3Bmo1qDr1_gYuYstdwuLN_fWUixy3-IraLbU4Uu6T986iAq2qKKklfZ4jdqJqL8NiK24Owr-NJ8zjXYHS-UPTAZWkjGMuQvYx2WaJZHajz349XxOPFaMg_TQ3yFz_xA6O8I2l22ckcjG-&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDuy6XjNthwWFZbRqjRmpflkjIKZlBkK8336YBtuLJPf5ZZbTvLoEInhTRBxhbsSvH07van2Tqt1_LTvVLeIDvPNBARC1h_EIGjwcDHxJG1DnVNlfz9HCqpkafKjTiEC283f3cWQiLcwZKQ0xNb0-JjVMv07OXWbeEp-mulryWqO9CyYAKMNVsndcoBLQEw2G29Cld47FtLy2tUwmC3Bmo1qDr1_gYuYstdwuLN_fWUixy3-IraLbU4Uu6T986iAq2qKKklfZ4jdqJqL8NiK24Owr-NJ8zjXYHS-UPTAZWkjGMuQvYx2WaJZHajz349XxOPFaMg_TQ3yFz_xA6O8I2l22ckcjG-&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDuy6XjNthwWFZbRqjRmpflkjIKZlBkK8336YBtuLJPf5ZZbTvLoEInhTRBxhbsSvH07van2Tqt1_LTvVLeIDvPNBARC1h_EIGjwcDHxJG1DnVNlfz9HCqpkafKjTiEC283f3cWQiLcwZKQ0xNb0-JjVMv07OXWbeEp-mulryWqO9CyYAKMNVsndcoBLQEw2G29Cld47FtLy2tUwmC3Bmo1qDr1_gYuYstdwuLN_fWUixy3-IraLbU4Uu6T986iAq2qKKklfZ4jdqJqL8NiK24Owr-NJ8zjXYHS-UPTAZWkjGMuQvYx2WaJZHajz349XxOPFaMg_TQ3yFz_xA6O8I2l22ckcjG-&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDuy6XjNthwWFZbRqjRmpflkjIKZlBkK8336YBtuLJPf5ZZbTvLoEInhTRBxhbsSvH07van2Tqt1_LTvVLeIDvPNBARC1h_EIGjwcDHxJG1DnVNlfz9HCqpkafKjTiEC283f3cWQiLcwZKQ0xNb0-JjVMv07OXWbeEp-mulryWqO9CyYAKMNVsndcoBLQEw2G29Cld47FtLy2tUwmC3Bmo1qDr1_gYuYstdwuLN_fWUixy3-IraLbU4Uu6T986iAq2qKKklfZ4jdqJqL8NiK24Owr-NJ8zjXYHS-UPTAZWkjGMuQvYx2WaJZHajz349XxOPFaMg_TQ3yFz_xA6O8I2l22ckcjG-&__tn__=%2ANK-R


 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Racional. 

Busca que los regidores persuadan a su entorno social para votar por el candidato. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

100. Transmisión en vivo de la Caravana. 

Objetivo: visibilidad, recordación. 
 

 

¡Gracias por el apoyo! Comenzamos con la gran 
caravana de la 

victoria. #Zapana2018                                ↗↗ 

Reacciones: 113 

Comentarios: 34 

Compartidos: 50 

 

Ejes temáticos: La comunidad de Jorge Zapana 

 

 
101. Video de uno de los regidores (influenciador). 

Objetivo: persuasión, recordación, visibilidad. 

 

 

Queridos vecinos juntos podemos hacer de José 
Luis Bustamante y Rivero un distrito limpio, 
seguro y ordenado. Este 7 de octubre marca las 
flechitas de Juntos por el Desarrollo de Arequipa. 
El cambio viene con tu 
voto. #JuntosPodemos #EstamosPrimeros #Zapa

na2018 ↗ 

Reacciones: 70 

Comentarios: 11 

Compartidos: 45 

 

Ejes temáticos: La alianza y el respaldo político 

Concepto de diseño: 

Tono  
Racional. 

Busca que los regidores persuadan a su entorno social para votar por el candidato. 

Elementos 
de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBCfvq1b9hJeBKGirAHc4uoz7YsNz7MRKeWnXwUqWmRpCrQ0q0WDCUkRF12bSbe-95OXts4CTdOZr8qeM_Xdg0oTPmOIluELupN2rEuP4JP46IjxcKccWxNt4GdQ_GCNPbDYZwdADbd0kQWjumTESeAEBGyzKU5QK36TpHAB2ptERbdGa4Sk0yjTo0UdzqGre7qGjdDMuJI3iRAQFDEiuBWcNIALmxIKzH2XDvUuWxm2wfHa_4lwiWGfeOB-XVvsn3ZPorndd-66F8YoVwqtPFp1hca5cTrRH6YwacN6TQxAZd8x3U5eiuvDaFkanF2n9FLABd-FNYggCN9WP2KpST2ZIC_6rtW&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCkZ88Vu7W64HArnTlEIuiYlA8nI_cIESKNblolH8HtDWKPdXvah3XWkdZWYP3jyKdgZ0M5-2tWh3n_SUFrq7OVUxzljr6LZ0HRsH-GmGIIfYyvMuWPSwQoDbbt9OhQWsBZO_R5ur0yhjIoAd7uiFjtHtfgSrOkqCsJIM2pnbGiKsNNtleCUyyjWX8bVOFhYW6shA4jJGSM8r46C_YqOotE86d2INw_WrTE8wwdoW3ItdHRwuaBNTqob3YS1QA-DlOsJTdK7BHN6o2Lrl3QVShqIpZ__HtVde73wrHsFkq5MrWOrng9Y1f6MXtvhQEEOJdGzzZVhAR3SooeBFhkuz-BQRsT1KIM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCkZ88Vu7W64HArnTlEIuiYlA8nI_cIESKNblolH8HtDWKPdXvah3XWkdZWYP3jyKdgZ0M5-2tWh3n_SUFrq7OVUxzljr6LZ0HRsH-GmGIIfYyvMuWPSwQoDbbt9OhQWsBZO_R5ur0yhjIoAd7uiFjtHtfgSrOkqCsJIM2pnbGiKsNNtleCUyyjWX8bVOFhYW6shA4jJGSM8r46C_YqOotE86d2INw_WrTE8wwdoW3ItdHRwuaBNTqob3YS1QA-DlOsJTdK7BHN6o2Lrl3QVShqIpZ__HtVde73wrHsFkq5MrWOrng9Y1f6MXtvhQEEOJdGzzZVhAR3SooeBFhkuz-BQRsT1KIM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCkZ88Vu7W64HArnTlEIuiYlA8nI_cIESKNblolH8HtDWKPdXvah3XWkdZWYP3jyKdgZ0M5-2tWh3n_SUFrq7OVUxzljr6LZ0HRsH-GmGIIfYyvMuWPSwQoDbbt9OhQWsBZO_R5ur0yhjIoAd7uiFjtHtfgSrOkqCsJIM2pnbGiKsNNtleCUyyjWX8bVOFhYW6shA4jJGSM8r46C_YqOotE86d2INw_WrTE8wwdoW3ItdHRwuaBNTqob3YS1QA-DlOsJTdK7BHN6o2Lrl3QVShqIpZ__HtVde73wrHsFkq5MrWOrng9Y1f6MXtvhQEEOJdGzzZVhAR3SooeBFhkuz-BQRsT1KIM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCkZ88Vu7W64HArnTlEIuiYlA8nI_cIESKNblolH8HtDWKPdXvah3XWkdZWYP3jyKdgZ0M5-2tWh3n_SUFrq7OVUxzljr6LZ0HRsH-GmGIIfYyvMuWPSwQoDbbt9OhQWsBZO_R5ur0yhjIoAd7uiFjtHtfgSrOkqCsJIM2pnbGiKsNNtleCUyyjWX8bVOFhYW6shA4jJGSM8r46C_YqOotE86d2INw_WrTE8wwdoW3ItdHRwuaBNTqob3YS1QA-DlOsJTdK7BHN6o2Lrl3QVShqIpZ__HtVde73wrHsFkq5MrWOrng9Y1f6MXtvhQEEOJdGzzZVhAR3SooeBFhkuz-BQRsT1KIM&__tn__=%2ANK-R


 
 

OCTUBRE 

 

 
 
Se realizó la calendarización de las actividades. 

 

 Poster por Cierre de Campaña. 

Objetivo: Convocatoria. Visibilidad, recordación. 

 

 

 

Copy: #Invitación - Amigos Bustamantinos los 
invitamos a nuestro gran cierre de campaña, 
miércoles 3 de octubre, frente al Mercado 3 de 
Octubre 6:00pm, invitados especiales grupo 
"Zona Roja", "Sinskape". ¡Los 
esperamos! #JuntosPodemos — con Bernardo De 
la Gala y Ceprotec Arequipa 

Reacciones: 82 

Comentarios: 29 

Compartidos: 52 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 
 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Alegre moderno. 

Busca que el target identifique la marca y se sienta invitado. 

Elementos 

de diseño 

Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Ilustración de decoraciones festivas. 

Composición o 

Distribución de 

elementos  

Distribución por importancia: 

Centro: Ilustraciones relacionadas con el mensaje. 

Centro Superior: Texto 

Cinta inferior: Marca junto con el mensaje “Yo estoy con Zapana” 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 
 

 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/invitaci%C3%B3n?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/profile.php?id=100009537888070
https://www.facebook.com/profile.php?id=100009537888070
https://www.facebook.com/CeprotecArequipa/


 
 

102. Video por Cierre de Campaña. Objetivo: Convocatoria. 

Objetivo: Convocatoria. Visibilidad, recordación. 

 

 

 

Copy: 
#Invitación - Amigos Bustamantinos los invitamos a nuestro gran cierre de campaña, 
miércoles 3 de octubre, frente al Mercado 3 de Octubre 6:00pm, invitados especiales grupo 

"Zona Roja", "Sinskape". ¡Los esperamos! #JuntosPodemos 

Reacciones: 75 

Comentarios: 14 

Compartidos: 53 

 

Ejes temáticos: Comunicados o Invitaciones 

 
Concepto de diseño: 

 

Tono  
Festivo. 

Busca invitar a los vecinos de Bustamante a una gran celebración por cierre de campaña. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

 

 

103. Cobertura del Cierre de Campaña. 

Objetivo: visibilidad convocatoria, recordación 

 

 

¡Ya comenzamos! Vecinos no te pierdas esta 
fiesta familiar. Comparte con nosotros nuestro 
gran cierre de campaña. Estamos frente al 
mercado 3 de octubre. ¡Solo faltas 
tú! #JorgeZapana2018 

Reacciones: 41 

Comentarios: 2 

Compartidos: 12 

 

Ejes temáticos: Las Actividades Políticas, La comunidad de Jorge Zapana, El candidato 

 

 

https://www.facebook.com/hashtag/invitaci%C3%B3n?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBfHs3n84a3nAJz9xv5lR84BC8GH69afwbYXqgTcMlsFW2dLzVjIwA659gMtH2xyLEuy8kenoJuBrZPRnkp8DtJ5spUbISdStrww2cXWx264xJ7Vb9j2qh0pExeqMivKpucxEjvi_ZSygGROt-qXadDLirSja4A37ce_-9pEWaDwahX-b1elTD-oRr32vwOckF268qc2PqwwNSx50MUFNyOwtGb32SlNyt9G-qBtl60wclp0G0X0owss_E_tY5GrOk7aQaffBRk5fbl8gik76tkqWwSGhbEun5sRW_s5ikfBMWfs8f5t70z8e62Yt4GylArF1pB7HFNGLoOhLHJPoH2OqiImdHb&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juntospodemos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBfHs3n84a3nAJz9xv5lR84BC8GH69afwbYXqgTcMlsFW2dLzVjIwA659gMtH2xyLEuy8kenoJuBrZPRnkp8DtJ5spUbISdStrww2cXWx264xJ7Vb9j2qh0pExeqMivKpucxEjvi_ZSygGROt-qXadDLirSja4A37ce_-9pEWaDwahX-b1elTD-oRr32vwOckF268qc2PqwwNSx50MUFNyOwtGb32SlNyt9G-qBtl60wclp0G0X0owss_E_tY5GrOk7aQaffBRk5fbl8gik76tkqWwSGhbEun5sRW_s5ikfBMWfs8f5t70z8e62Yt4GylArF1pB7HFNGLoOhLHJPoH2OqiImdHb&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/jorgezapana2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCeBmB_FktWWuDV_RJjo2XzI7PzfmLQtCJsRf-85TDkflbw-b1E35X23oXldt8cagL7tASUr4cDy-3GL4o2HodgzFBhgvnbJ69ohIUa3Vwg_Ub5ubBaHd2J5Sa3orMASAkOwVJ3HPkVn5qqPwFFh7jUbEVf8CRV3mmyFFU8s_bXzQHuycmxni7F_u7j-byaFaD5n69PN0JjE6afycK0XNK1ZnqQIyo-7JUr9uiRdozoCV8T2fSXQwIMf7NCB4vURN8cCRhIlkdlbIkrLKEehQ06Uy3qtmOsLL4x6ifh2iN5eDuyVKJ97q0GPrb9T5fXhRNv3-oDBcHRZt12OMPqinnExX8F53cY&__tn__=%2ANK-R


 
 

104. Video Viral de mensaje final del candidato Jorge Zapana. 

Objetivo: persuasión, recordación, visibilidad. 

 

 

Copy: 

Bustamante ya ha decidido por un nuevo distrito. Marca la flecha de Juntos por el 

desarrollo de Arequipa. 
#ZapanaBustamante2018 #EstamosPrimeros#MarcaLaFlecha 

Reacciones: 126 

Comentarios: 26 

Compartidos: 93 

 

Ejes temáticos: El candidato 

 

Concepto de diseño: 

 

Tono  
Reflexivo. 

Busca que el candidato persuada en un mensaje final antes de las elecciones. 

Elementos 

de diseño 
Elementos que representan la marca: colores, flecha, nombre del candidato. 

Colores  
Relacionados a la Marca. 

Tonalidades: Magenta, Amarillo, Turquesa y Azul Marino. 

Tipografía  
De uso gratuito y relacionado a la marca. 

Fuente: Gentona 

 

https://www.facebook.com/hashtag/zapanabustamante2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB2Sf46wMn5Z4JyUIHNRyIHHbDqtctogp886y77mrbearRXFbt_SHswPDF24JTLq5ME1taWDIa0nznrEtjkZDZcHI_E593QqlWzKn3sL2QdImefLVreBNQ2Xvx0Xqa4ivvEU5H29O50TSa4HGRDhD6rrlGxGvog_M9ca0T37OKx2ReU-axOyV7hTq22UJ4TXppxq35PjbAiE88iVTg3vZWSX7ampILV0fN_TVdK9vKzOX7SG5rK921PClvnBMblP7NTUfChheLaJClUVuX1qZrZ443WqnCCtEuV7pC09H0r9CjpS6CaRDQTyA9vG-0GR8pGDhWv3w52lJGdQhv3S_zRQ4odSkFQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/estamosprimeros?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB2Sf46wMn5Z4JyUIHNRyIHHbDqtctogp886y77mrbearRXFbt_SHswPDF24JTLq5ME1taWDIa0nznrEtjkZDZcHI_E593QqlWzKn3sL2QdImefLVreBNQ2Xvx0Xqa4ivvEU5H29O50TSa4HGRDhD6rrlGxGvog_M9ca0T37OKx2ReU-axOyV7hTq22UJ4TXppxq35PjbAiE88iVTg3vZWSX7ampILV0fN_TVdK9vKzOX7SG5rK921PClvnBMblP7NTUfChheLaJClUVuX1qZrZ443WqnCCtEuV7pC09H0r9CjpS6CaRDQTyA9vG-0GR8pGDhWv3w52lJGdQhv3S_zRQ4odSkFQ&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/marcalaflecha?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARB2Sf46wMn5Z4JyUIHNRyIHHbDqtctogp886y77mrbearRXFbt_SHswPDF24JTLq5ME1taWDIa0nznrEtjkZDZcHI_E593QqlWzKn3sL2QdImefLVreBNQ2Xvx0Xqa4ivvEU5H29O50TSa4HGRDhD6rrlGxGvog_M9ca0T37OKx2ReU-axOyV7hTq22UJ4TXppxq35PjbAiE88iVTg3vZWSX7ampILV0fN_TVdK9vKzOX7SG5rK921PClvnBMblP7NTUfChheLaJClUVuX1qZrZ443WqnCCtEuV7pC09H0r9CjpS6CaRDQTyA9vG-0GR8pGDhWv3w52lJGdQhv3S_zRQ4odSkFQ&__tn__=%2ANK-R

