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RESUMEN

El proyecto busca plantear un centro cultural gastronomico en el actual mercado “Feria
La Marina de Arequipa.” donde se complementarian actividades tipicas de los mercados
tradicionales de abastos, con actividades de restauracion y otras de caracter cultural
complementarias a estas. Revitalizando dicha zona la cual actualmente se percibe como un
espacio sin vida y sin dindmicas, que desaprovecha el gran potencial de la zona al encontrarse
en un eje principal de la ciudad, con visuales hacia el Rio Chili y la campifia, siendo estos
elementos fundamentales de la identidad arequipefia. Asimismo, se transforma el espacio
publico y se convierte en un boulevard peatonal con nuevas areas verdes y espacios de
recreacion y contemplacion. Ademas, se generan plazoletas en frente de los equipamientos
propuestos, los cuales propician la relacion de las actividades interiores hacia el exterior,
integrandolas en una sola experiencia y finalmente activando el sector en su totalidad, creando
nuevas dinamicas sociales, econdémicas y culturales, en beneficio del poblador, su identidad y

la ciudad de Arequipa.
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ABSTRACT

The project proposes the development of a Gastronomic Cultural Center in the current
Feria La Marina market in Arequipa. The intervention aims to complement the traditional
functions of local markets with new gastronomic and cultural activities, revitalizing an area
that is currently perceived as lifeless and lacking dynamics, despite its strategic location along
one of the city’s main axes with direct views of the Chili River and the countryside—both
essential elements of Arequipa’s identity. The proposal reimagines the public space,
transforming it into a pedestrian boulevard with new green areas, recreational spaces, and
contemplative zones. Plazas are also created in front of the proposed facilities, encouraging
interaction between interior and exterior activities and integrating them into a single cohesive
experience. Ultimately, the project seeks to activate the entire sector, generating new social,
economic, and cultural dynamics that strengthen local identity and benefit both residents and

the city of Arequipa.

Keywords: Market, Revitalization, Gastronomy
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INTRODUCCION

La accion del intercambio comercial es una de las manifestaciones sociales méas
tempranas en las civilizaciones que han trascendido y evolucionado en el tiempo. Es por esto
que, se puede sostener que los mercados son de los primeros espacios publicos en existir y han
prevalecido hasta la actualidad, siendo estos ademas de lugares de comercio en su mayoria de
alimentos, también espacios de reunion y encuentro, llenos de intercambios sociales y
culturales.

Hoy en dia los mercados en nuestro pais son muestra clara de como es nuestra sociedad,
reflejando en ellos sus tradiciones, historia y cultura. Sin embargo, estos enfrentan claras
deficiencias que no han sido atendidas convirtiéndolos también en espacios inseguros, muchas
veces caoticos e insalubres.

Esto y los requerimientos de las sociedades de hoy en dia, nos obligan a repensar en los
mercados como espacios, los cuales no deberian limitarse solamente a la idea de
intercambio comercial, sino también poder ser capaces de ofrecer otro tipo de servicios
complementarios como espacios de ocio, recreacion, espacios gourmet y asi darles un
valor agregado a dichos productos a través de la variedad y riqueza de nuestra
gastronomia.

Es por ello que esta investigacion propone la renovacion del actual mercado de abastos
Feria La Marina y la recuperacion de sus areas circundantes, actualmente caracterizadas por
espacios inactivos y desaprovechados, para conformar un Centro Cultural Gastronémico que
sea capaz de fusionar la riqueza cultural, historica y tradicional de los mercados arequipefios
con un enfoque contemporaneo que aproveche el auge gastrondmico que vive el Per(. El
proyecto busca congregar en un mismo espacio una diversidad de ofertas culinarias, productos
locales frescos y de calidad, junto con actividades culturales, artisticas y recreativas, integradas
mediante un disefio arquitectonico que articule el mercado y su entorno inmediato. El cual a su
vez transformaria y revitalizaria al espacio urbano en un lugar en donde los actores sociales
podran disfrutar del paisaje, recrearse, y disfrutar del arte, cultura y gastronomia fomentando

a su vez la economia local.
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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1.  Planteamiento del problemay su relevancia

El drea comprendida entre el puente San Martin y el puente de Fierro se presenta como
una interfaz urbana sin tratamiento, en deterioro funcional y de imagen, actuando como un
espacio de transicion desaprovechado dentro de uno de los ejes mas importantes de la ciudad:
el borde del rio Chili. Su ubicacidn estratégica, en contacto con la campifia y en cercania directa
al centro historico de Arequipa, le otorga un potencial paisajistico, urbano y patrimonial que,
sin embargo, no ha sido adecuadamente explotado. Esta condicion de abandono se manifiesta
en la inactividad del sector y en el uso poco constante del espacio, resultado de dindmicas
introvertidas que no se proyectan hacia el espacio publico.

Aunque en el sector se ubican equipamientos importantes como el Mercado Feria La
Marina y la escuela Juana Cervantes, estos generan dinamicas débiles y transitorias que solo
ocurren en ciertas horas del dia. La ausencia de actividades constantes propicia inseguridad y
desolacién en horas nocturnas. Todo esto nos da como resultado un “No Lugar”, término que
emplea el antropdlogo Francés Marc Augeé (1993) para referirse a espacios casi exclusivamente
definidos por el pasar de las personas, los cuales no tienen un aporte a la identidad, ni
personalizan el espacio.

A esta situacién se suma la escasa integracion gue existe entre el sector y los elementos
semi naturales como lo son la cuenca del rio Chili y la campifia Arequipefia, las cuales son
ignoradas y negadas con la presencia de muros que separan tanto fisica como visualmente al
sector de dichos elementos. Representando una amenaza para la preservacion del patrimonio
cultural, imagen urbana e identidad local.

Problemas similares se observan en diversas ciudades del Per(, donde equipamientos
de escala metropolitana o barrial se aislan del espacio publico en lugar de proyectar dindmicas
sociales hacia él. Como resultado, se consolidan espacios herméticos y meramente de transito,
con baja capacidad de generar encuentros, debilitando el sentido de pertenencia en la poblacion
y acentuando el deterioro urbano.

En el caso especifico del area de estudio, un factor determinante es la falta de
implementacién de proyectos previstos en el Plan de Desarrollo Metropolitano (PDM).
Ejemplo de ello es la consolidacion incompleta del anillo vial, cuya interrupcion en esta zona
genera fragmentacion urbana y limita la conectividad con el resto de la ciudad. A ello se suma
la predominancia del transito vehicular sobre las dinamicas peatonales y sociales, lo que
refuerza el aislamiento y reduce las posibilidades de integracion entre lo urbano y el paisaje.
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En este contexto, la gastronomia y la cultura culinaria aparecen como una oportunidad
de reactivacion. EI boom gastronomico peruano y, en particular, la tradicion de la picanteria
arequipefia, donde los lonccos compartian alimentos y socializaban en comunidad, evidencian
cémo la comida puede ser un eje de cohesion social y cultural. Hoy, sin embargo, estas
dindmicas se han visto reducidas y solo se manifiestan en ferias gastronémicas o eventos
puntuales como Mistura, sin la existencia de espacios permanentes que las alojen.

Los mercados, en tanto nodos de intercambio social, cultural y econdmico, refuerzan
esta necesidad. Espinoza (2020) sefiala que estos espacios permiten conocer la historia, las
tradiciones y las costumbres de un lugar en un solo edificio, aportando asi a la identidad local.
No obstante, la mayoria de mercados actuales se mantienen insalubres, cerrados a la calle y

desvinculados del espacio publico, perdiendo su caracter abierto y comunitario.

1.2.  Justificacién de la investigacion

La justificacion de esta investigacion se basa en que se cuenta con elementos
seminaturales tan relevantes como el rio Chili, y la campifia en la configuracion del barrio de
Vallecito y en la imagen urbana del sector , los cuales no estan siendo aprovechados; esto
enfrentado a una sociedad que en general presenta un sistema de espacios publicos muy
limitados, y complejos educacionales cercanos como universidades (UCSM, USMP, UTP,
UNSA), institutos (Instituto del sur, etc), colegios y academias con usuarios que necesitan de
este tipo de espacios, los cuales ofrezcan areas de descanso y recreacion. Leandro-Rojas (2014)
menciona al espacio publico “como un elemento facilitador del bienestar y de la salud mental”.
Todo esto acompafiado de una arquitectura que preserve, refuerce y asegure el uso del espacio,
ademéas de mejorar la calidad de vida de los ciudadanos y estudiantes contribuyendo
positivamente al entorno urbano.

Asimismo, al integrar estos elementos, y presentar el proyecto como punto de
transicion, de lo construido a lo natural, fortaleceria la lectura arquitectonica y urbana que se
tiene del sector. Dicha integracidn se daria a través de espacios publicos abiertos, como plazas
y areas de encuentro que a la vez otorguen visuales y fomenten actividades que dinamicen el
sector e impulsen una correcta valoracién y proteccion de estos elementos. Es asi que se
aprovecha la riqueza de la zona, desde el area agricola, zona de abastos y la implementacion
de un area de comidas, para la produccion, proceso, exhibicion y venta de productos que sean
de interés. Esto complementado con actividades culturales y de ocio las cuales fomentaran al
encuentro, desarrollo de una mejor cohesion social, una memoria colectiva del sector con estos

elementos como protagonistas, y por ende, una identidad con un sentido de pertenencia local
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consolidado. Ademas, considerando el creciente interés por el turismo gastronomico, el
proyecto se plantea como una oportunidad para atraer visitantes nacionales e internacionales,
promoviendo la identidad culinaria arequipefia y generando un impacto econémico positivo en
el sector, posibilitando la percepcion del proyecto como punto de referencia turistico,
integrando comerciantes, productores, residentes locales y turistas en una experiencia Unica y
enriquecedora.

Cabe destacar que dicha transicion solo se podria dar siempre y cuando el vehiculo sea
apartado del &rea de estudio, direccionando la proyeccién que se tiene en el PDM de la
aparicion de una parte del anillo vial en la zona, a un parcial soterramiento de este, en esta area
en especifico. Al eliminar barreras fisicas y reducir el ruido y la contaminacion provenientes
de la sola presencia del vehiculo, se generan entornos mas seguros, tranquilos y accesibles para
peatones y ciclistas, favoreciendo la reconexion entre entornos diferentes, como es en este caso
lo natural y lo urbano. El soterramiento parcial de esta parte del anillo vial de la ciudad,
transformaria significativamente el sector al liberar espacio en la superficie, permitiendo su
reutilizacion para fines mas confortables y sensibles.

Desde el punto de vista socioeconémico, las actividades que complementaran al
proyecto como la agricultura, la produccién de productos locales, trasladados a una zona de
abastos y restaurantes con el fin de limitar su transporte darian como resultado productos mas
accesibles. Asimismo, la implementacion de actividades culturales y recreativas, beneficiaria
a una serie de actores implicados, desde productores locales, artistas, vendedores, etc.
estimulando el crecimiento econdémico y la generacion de nuevas oportunidades y empleo en
la ciudad. Ademas, este seria un ejemplo acertado de una colaboracion urbano arquitectonica
con una administracion publico-privada en donde estos podrian lograr un impacto positivo y
asi mejorar el entorno y la vida urbana.

Finalmente, en los ultimos afios el actual boom gastrondémico viene generando un gran
interés en la cocina y cultura culinaria, tanto a nivel nacional como internacional, siendo el
Per( catalogado como el mejor destino culinario en el mundo segin los World Travel Awards
los Gltimos 11 afios. Asi mismo a nivel regional, la comida arequipefia tiene un gran impacto
en la identidad de los Arequipefios por la riqueza en la variedad de platos, postres, bebidas y la
historia detras de cada uno de estos. Al otorgarle al proyecto un caracter cultural gastronémico,
se aprovecharia fuertemente esta tendencia para acoger todos estos conocimientos culinarios,
promoviendo su preservacion e innovacion contribuyendo de sobremanera a la identidad local,
elevando el perfil de la cultura gastrondmica arequipefia y brindando una experiencia unica y
autentica. Con esto se lograria poco a poco la revalorizacién de nuestras raices, y asi una
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legitimacion de la identidad nacional a través de la gastronomia, transformando el centro
cultural gastronémico en un elemento sumamente potencial que eleva el paisaje cultural y
conecta con la identidad del lugar y del poblador. Transformando al sector en un soporte
espacial y arquitecténico de las actividades culturales, comerciales y recreacionales

mencionadas anteriormente.

1.3.  Objetivo de la Investigacion
1.3.1. Objetivo Principal
- Disefar un Centro Cultural Gastronémico como una estrategia arquitecténica y urbana
que explote la potencialidad del lugar y revitalice la zona comprendida entre el puente
San Martin y el puente de Fierro, promoviendo su integracion con el espacio publico,
la cuenca del rio Chili y los elementos culturales y naturales, generando dinamicas

sociales, recreativas y econdmicas atractivas para el poblador arequipefio.

1.3.2. Objetivos Complementarios

- ANALIZAR las condiciones fisicas espaciales del sector, vinculandolas con la forma
urbana para asi establecer las estrategias mas adecuadas de emplazamiento y disefio del
proyecto.

- IDENTIFICAR el impacto potencial de la incorporacion de las zonas agricolas y el rio
a la propuesta del proyecto, para impulsar las dinamicas econdémicas y espaciales,
aprovechando las visuales y el alto valor paisajistico del sector.

- ENTENDER que aspectos culturales propios del actor social pueden transformarse en
la seleccion de espacios y actividades para la propuesta urbana y arquitecténica en el
sector, asegurando asi su uso constante.

- RECONOCER lineamientos aplicables de mercados gastronomicos en otros contextos
urbanos, que puedan orientar el desarrollo proyectual en el sector de estudio.

- PROYECTAR un centro cultural gastrondmico, el cual revitalice al sector y entorno
urbano del proyecto, brindando asi una experiencia agradable y diferente, fomentando

a la identidad gastronémica Arequipefa.
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1.4. Variables e indicadores
Tabla 1
Variables e Indicadores: Disefio de Investigacion
OBJETIVO VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES ENFOQUE METODO TECNICA 'NST$8MEN
TOPOGRAFIA Plano
Topogréfico
Mapa
HIDROGRAFIA Hidrografico
cuenca Rio
Chili
AREAS VERDES, érbgfeipeoés} s
VEGETACION y
. . . verdes
Analizar las condiciones fisicas ANALISIS MAPEOS .
espaciales del sector para CONDICIONE TEMPERATURA VISUAL Mapeos islas
O1 establecer las estrategias de SFISICO AMBIENTAL CUALITATIVO de calor
emplazamiento y disefio del ESPACIALES
proyecto. VIALIDAD Sistema vial
TRANSITABILIDAD Accesibilidad y
flujos
IMAGEN URBANA Perfil urbano,
fotografia
SONDEO Formulario
SOCIAL SONDEO PREGUNTAS Virtual
CERRADAS
Identificar el impacto potencial de
la incorporacion de las zonas VALOR
op gricolasyelrioalapropuestadel o5 cr)c AMBIENTAL VISUALES CUALITATIVO ANALISIS FOTODIARIO Ficha
proyecto, para impulsar las 0 VISUAL fotogréfica

dindmicas econémicas y
espaciales, aprovechando las



visuales y el alto valor paisajistico

del sector.
DINAMICAS
SOCIAL ECONOMICAS Y
ESPACIALES
ESPACIO PUBLICO
DINAMICAS .
Entender que aspectos culturales SOCIOCULT IMAGEN URBANA OBSERVACION  OBSERVACION Ficha de
propios del actor social dominante URALES DIRECTA Observacion
puede transformarse en la
O3 seleccidn de espacios y actividades SOCIAL - USUARIOS PERSPECTIVA CUALITATIVO
para la propuesta urbana 'y SOCIAL
arquitectonica en el sector,
asegurando asi su uso constante.
4 GASTRONOMIA, ENTREVISTA .
[SC’IEEIEEEX&(I)ONS DINAMICAS ENTREVISTA  SEMIESTRUCTU eﬁtl;g/ids?a
COMERCIALES RADA
CONFIGURACION -
ESPACIAL ZONIFICACION
Reconocer lineamientos aplicables
de mercados gastronémicos en TIPLOGIA
04 otros contextos urbanos, que REFERENTES FUNCIONAMIENTO ARQUITECTONICA MIXTO SON(?LIJ_II\iIIESNEI)'E) IEEIIEF?EIE)TDEES Bibliografia
puedan orientar el desarrollo
proyectual en el sector de estudio. 3
ARTICULACION
RELACION CON EL CON ESPACIOS
ENTORNO URBANO PUBLICOS O
PAISAJES
Proyectar un centro cultural
gastronomico, el cual revitalice al
sector y entorno urbano del i
O5 proyecto, brindando asi una TRIANGULACION

experiencia agradable y diferente,
fomentando a la identidad
gastronémica Arequipefia.
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CAPITULO II: FUNDAMENTO TEORICO

2. Estado del Arte
2.1.  Mercados de Abasto
2.1.1. Origeny Evolucion de los Mercados en el tiempo

El comercio ha sido una de las actividades méas antiguas del ser humano a lo largo de
nuestra historia. Este tipo de intercambio ya se daba en distintas culturas alrededor del mundo
desde siglos atras. Siendo esta actividad una pieza importante en el desarrollo de nuestras
sociedades. Es alrededor de estas actividades que se fueron construyendo y expandiendo las

ciudades.

Antiguedad

Sus origenes se remontan a las primeras civilizaciones de la edad antigua tales como en
Mesopotamia, Egipto, Caral, etc. Civilizaciones que ya tenian nocion del comercio e
intercambiaban productos a través del trueque. Este tipo de actividades ya se daban en espacios
destinados para el comercio como en plazas. “En esta primera fase los mercados no tenian
ningun valor arquitectonico, por estar formados por puestos al aire libre” (Plazola, 1977).

Esta idea de “Mercados" empieza a tomar poco a poco mas fuerza con los Griegos. Tal
como menciona Naranjo y Portalanza (2018) en donde estos realizaban intercambios en el
Agora. Por otro lado, los Romanos utilizaban el foro como espacio de comercio. En América
Los Mayas, Aztecas e Incas ya organizaban también asociaciones para el intercambio de sus

productos.

Edad Media

En la edad media se empieza a utilizar la moneda, es por esto que el comercio empieza
a hacerse mas evidente como actividad y se solia desarrollar en calles o plazas, donde varios
comerciantes vendian sus productos, pero por lo general en dias especificos de la semana.

Como menciona Miloro (2024) carniceros y pescadores fueron los primeros en
diferenciarse, por razones de higiene, donde estos ya destinaban un espacio para la venta y otro
para el almacenamiento de sus productos. Tal como lo vemos en nuestros dias. Es en la edad
media que se agrupan a los comerciantes en una sola infraestructura y se cubrian para mantener
los productos y protegerlos de la intemperie.

“La coexistencia de espacios abiertos y cerrados, temporales y permanentes, acabo

definiendo la esencia de los mercados. Igual que habia puestos de bebidas y de comida rdpida

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




. UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE CATOLICA

TESIS UCSM & DE SANTA MARIA

—carnes cocinadas, guisos, dulces, etc. -, habia también tabernas y otros establecimientos
similares para que vendedores y clientes pudieran beber, comer y dormir.” (Miloro, 2024)
Dicho esto, podemos afirmar que los primeros mercados en la edad media eran espacios

importantes de interaccion social e intercambio cultural.

Revolucion Industrial y los mercados metalicos

Con la llegada de la revolucion industrial en el siglo XVII1, materiales como el hierro,
vidrio, ademés del nuevo pensamiento que empieza aparecer en la sociedad, varios de los
mercados que ya existian empiezan a tomar nuevas formas. Palomares (2016) habla como dado
el crecimiento demogréafico y las epidemias que eran constantes. La corriente higienista se hace
presente como respuesta a los problemas de salud publica y pésimas condiciones de salubridad
en los mercados. Podemos decir que esta es una de las principales razones, por las cual los
mercados finalmente empiezan a ser cubiertos con grandes estructuras de cerchas metalicas,
permitiendo conservar a los productos mas frescos bajo la sombra y evitar asi su
contaminacion.

Siglo XX, actualidad y la llegada del supermercado

Con la globalizacién y el contexto en el que nos encontramos, vemos cOmo aparece el
primer supermercado en 1916 en Memphis. Este nuevo concepto nace con la idea de
autoservicio, y mayor rapidez en las compras, desde su llegada estos han ido desplazando y/o
reemplazando poco a poco a los mercados tradicionales, llevandose consigo parte de la
identidad de las ciudades, asi como las dindmicas y encuentros sociales que estos generaban.

“La competencia directa de los supermercados en relacion con los mercados ha

Ilegado a menoscabar sensiblemente el funcionamiento, e incluso la existencia, de estos

1

ultimos, hasta el punto de que en muchos casos se han visto abocados a su cierre.’

(Medina et al, 2009).

Sin embargo, muchos mercados tradicionales al verse afectados, han empezado a
diversificar su oferta, enfocandose en productos locales y organicos. Es asi como hoy en dia
vemos como muchos de estos mercados tradicionales se han convertido en lugares turisticos,

culturales ofreciendo experiencias culinarias.

2.1.2. Situacion Actual de los mercados en el Pera
Los mercados en nuestra ciudad juegan un papel fundamental para la cultura arequipefia
y la economia local. Historicamente hablando, han sido vitales para el abastecimiento de

familias arequipefias con productos frescos de las zonas agricolas de la campifia arequipefa.
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Sin embargo, estos actualmente enfrentan diversos desafios en diversos ambitos como son
riesgos sanitarios, aparicion de supermercados modernos, infraestructuras insuficientes y
gestion de los mismos para mantenerlos vigentes. Aun asi, el valor de estos podria llegar a ser
invaluable por el rol que desempefian y el conocimiento y tradiciones gastrondmicas valiosas
que estas representan.

En este contexto, Espinoza (2020) resalta como los mercados de abasto en la actualidad
no han sido incluidos por mucho tiempo en el auge gastrondmico que el pais ha estado viviendo
en los dltimos afios, reconociendo el potencial que tiene como lugar de expresion de la
gastronomia y recursos locales.

“Se percibe que en las personas involucradas en el dia a dia de los mercados

(Productores, comerciantes, estibadores, cocineros, restaurantes pequefios, entre

otros), no cald el discurso que se daba sobre la construccion colectiva de la

gastronomia peruana para el mundo. No hubo una inclusion real de esos actores y de

>

los mercados dentro de los planes nacionales de promocion de la gastronomia.’

(Espinoza, 2020)

En una investigacion descriptiva, Vargas, Rodriguez y Espinoza (2022), identifican
como una gran mayoria de los jovenes arequipefios (85%) prefieren ir a los supermercados a
adquirir la comprar de productos de primera necesidad en base al nivel de satisfaccion por la
calidad del servicio que estos brindan; en segundo lugar, las bodegas o minimarkets, y en un
tercer y Gltimo lugar los mercados de abasto, ferias 0 mercadillos.

De tal manera, se identifica una tendencia al desuso de la tipologia de mercado de abasto
de parte de las nuevas generaciones, dejando en clara evidencia que los mercados de abasto
tradicional se podrian encontrar en un grave peligro, y con ello, nuestra cultura, identidad y
tradicion.

No obstante, desde hace muchos afios ha existido una dualidad de conceptos sobre el
mercado de abastos en el Per( y en Europa, lo cual podria explicar el descuido natural y la falta
de sensibilidad al percibir a los mercados como elementos urbanos relevantes.

“Los mercados tradicionales en Lima no se les reconoce o ve con la misma importancia

como lo es en sociedades europeas. En Europa los mercados tradicionales significaron

el motor de vida urbana desde las épocas medievales, entonces por mucho tiempo han
sido el corazon de la ciudad. Mientras que en el Peru con la llegada de los espafioles,
la economia se baso en la extraccion de materias primas y hasta hoy sigue siendo este
el motor de la economia. Por otra parte, los mercados tradicionales en Lima cumplian

el mero rol de abastecer a la poblacion, pero no eran el sustento econdémico de la
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sociedad y tampoco lo fue en los periodos precolombinos. Tal vez, esta es la razon por

la que los mercados tradicionales en la sociedad limefia nunca han sido tomados en

cuenta ni se les ha reconocido como centro urbano.” (Leung, 2016, citado por

Espinoza, 2020)

Asi como expresa Leung (2016), la percepcion de Lima sobre los mercados
tradicionales han sido solamente centro de abastecimientos sin alcanzar el rol de motor urbano
0 motores econdmicos como en las ciudades europeas. No obstante, en Arequipa, los mercados
tienden a tener una relacion mucho mas estrecha con la identidad local.

Es asi como, Arellano (2023) sefiala en un argumento en contra al tratamiento de todo
el Peri como unidad, que Arequipa como eje de la region sur, presenta una realidad diferente
a la de Lima ya que mantiene un sentido de identidad marcado, y un fuerte orgullo local, en
donde espacios de encuentro social han sido mucho mas valorados que en Lima, y con mucho
MAs peso en su estructuracion urbana.

Se puede interpretar finalmente qué espacios de encuentro social, como el mercado San
Camilo, son espacios percibidos como el reflejo de la produccion local y diversidad agricola.
Esto producto a las cercanias de la campifia con la urbe, y la tradicién, por lo cual, asi esté en
un proceso de desuso por las razones anteriormente explicadas, siguen teniendo un valor

intangible innegable para la ciudad.

Mercado San Camilo

No es posible hablar de mercados sin antes mencionar al mercado San Camilo de
Arequipa, el cual es uno de los lugares mas visitados en nuestra ciudad, siendo este uno de los
iconos de Arequipa. EI mercado San Camilo fue el primer mercado de Arequipa siendo
declarado patrimonio historico en 1987.

Antes de 1868 en la plaza de armas de Arequipa se desarrollaban diversas actividades,
sin embargo, la actividad comercial como lo era el mercado abierto se daba aqui. No siendo
hasta después del terremoto de 1868 que se decidid buscar un lugar destinado especificamente
para esta actividad. (Revilla, 2021, 0:09)
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Figura 1
Plaza de Armas Arequipa Antes de 1868. Mercado Abierto.

Nota. Adaptado de “Programas de lecturas publicas” por la Municipalidad Provincial de Arequipa, s.f,
https://gcentrohistoricoagp.blogspot.com/2019/06/5.html

Originalmente donde hoy en dia se emplaza el mercado, existia la iglesia y convento de
la orden de los Camilianos, las cuales con el terremoto se destruyeron, por lo que seguidamente
se dio paso a la construccion del primer mercado de Abastos de Arequipa, es de ahi que nace
el nombre de Mercado San Camilo.

Como menciona (Quiroz, 2021, 10:05) ElI mercado en sus inicios contaba con una
plazoleta delante, ademas inicialmente la fachada era para la época moderna y elegante, para
la cual se empleo sillar. En la fachada se contaba con un gran reloj redondo que daba la hora a
los transelntes que se encontraban en el espacio publico. Ademas cuando se hizo el tranvia,

este se penso para que pasase por la plazoleta del mercado.
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Figura 2

Tarjeta Postal Fachada Original del Mercado San Camilo

Mercado de San Camilo — Arequipa — Perti

Nota. Adaptado de “tarjetas postales” por Geneanet, s,f, https://es.geneanet.org/tarjetas-postales/view/7743000#0

Dicho esto, podemos afirmar que el mercado San Camilo en sus inicios, construido con
tecnologia de la época, como la estructura de fierro forjado disefiada por Gustave Eiffel y al
contar con un espacio publico de calidad como la plazoleta que tenia originalmente, era un
proyecto avanzado para la época, que a pesar de las deficiencias que pudiera haber tenido en
general funcionaba correctamente, siendo este un equipamiento que se integraba y adecuaba al
contexto urbano. Un proyecto sumamente permeable que invitaba a la gente a recorrerlo y tenia
una relacion directa con la plazoleta, ademas del transporte publico que pasaba en frente. Todo
esto generaba dinamicas sociales, las cuales construyeron y contribuyeron fuertemente a la
identidad de muchos arequipefios de la época

El mercado actual es el producto de la evolucion tras 3 diferentes etapas. Después de
un segundo terremoto en 1958 y 1960, tras dafarse la fachada este tuvo que volver a ser
reconstruido. Sin embargo, el mercado pas6 de ser permeable a ser un equipamiento que se
niega y desconecta del exterior, tal cual lo conocemos hoy en dia. La plazoleta que también
cumplia un rol importante, también fue degradada al construirse locales subterraneos los cuales

hoy en dia cuentan con muchas deficiencias, no siendo las mas idoneas o acertadas.
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Figura 3

Estado Actual del Mercado San Camilo

Nota. Adaptado de Diario Correo. https://diariocorreo.pe/edicion/arequipa/pasacalle-por-134-anos-de-san-
camilo-554871/

Como menciona (Rios, 2021, 15:00) ElI mercado San Camilo arquitectonicamente
hablando, al contar con una planta libre puede ser sumamente flexible en su interior, es gracias
a esto que le permite adaptarse a nuevos usos segun lo demande el contexto actual o futuro.
Alrededor de esta gran planta libre se emplazan tiendas y encima de estas galerias que
balconean hacia el centro del mercado.

Si bien es cierto, a pesar de los cambios negativos y degradacion del mercado en el
tiempo. Este aun logra mantener sus tradiciones, festividades, ademas de las actividades y
dinamicas en su interior que forman parte de la idiosincrasia de muchos. Sin embargo, un gran
problema actual es como tanto el entorno como el mismo mercado se han degradado
espacialmente. Este ha dejado de ser permeable y ya no se relaciona con el exterior. EI mal
planteo del espacio publico y su entorno han terminado por volver a la zona en un lugar ca6tico,
desordenado e inclusive peligroso. Una de las principales causas de esto, también se debe a que
el mercado tiene solo ciertas horas de funcionamiento, dejando de funcionar pasadas las 3:00
pm. privando a la zona de actividades por lo que se vuelve desolado e inseguro dada la ausencia

de actores sociales en la zona.
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2.2. Gastronomia
2.2.1. Picanterias y gastronomia Arequipefia como espacio social

Las picanterias son instituciones vivas de la ciudad, donde se producen costumbres

tradicionales, lugares de encuentro donde se confunden las clases sociales, con una

rutina y horarios establecidos. En las picanterias todo estd minuciosa Yy
estratégicamente planificado y también perfectamente asumido como norma por parte

de los comensales. (Cornejo, 2016)

Tal y como Cornejo (2016) expresa, las picanterias en la ciudad de Arequipa han
existido desde hace méas de cinco siglos, adaptandose a los avances de nuestra ciudad y a los
prejuicios que se tenia de este espacio para finalmente insertarse en el centro de nuestra ciudad
como simbolo de orgullo, tradicion y cultura.

Nuestra gastronomia a nivel nacional y regional es muy importante, ya que es uno de
los elementos que mas Nos une como peruanos Yy arequipefos, siendo capaz de romper barreras
como las clases sociales, diferentes credos, etc. Siendo nuestra rica gastronomia un conector
clave e importante que todos compartimos como herencia cultural de este patrimonio
intangible.

Ademas de lo explicado anteriormente, para el turista local o extranjero nuestra
gastronomia resulta también muy atractiva. En donde estos buscan muchas veces experimentar
y tener una relacion con la ciudad a través de su comida. Dicho esto, otros autores afirman lo
siguiente:

“Cuando se consumen especialidades tradicionales en su punto de origen, los

visitantes muestran "un acto de complicidad con el lugar, una forma de ser parte de la

intimidad de ese lugar y [...] un consumo simbdlico de una tierra, una regién, una
provincia, su clima, su historia, su paisaje™ ( Bessiére, 2001, como se citd en Forné et

al., 2020)

2.2.2. Arequipa, ciudad creativa de gastronomia por la UNESCO

La picanteria arequipena fue declarada en el 2014 como “Patrimonio Cultural de la
Nacion” por el Ministerio de Cultura. En el 2019 nuestra ciudad fue nombrada como “Ciudad
Creativa de la Gastronomia por la UNESCO (UNESCO, 2019); Y en el 2020, nombrada como
miembro de la Red Mundial de la Ciudades del Aprendizaje por la UNESCO (UNESCO,2020),
es solo el reflejo de la trascendencia de nuestra identidad, y la direccion acertada en el talento

innato de nuestra cocina local y el valor que tiene nuestra ciudad a los ojos del mundo.

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




- UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE i<+ fe"CATOLICA

TESIS UCSM Z  DE SANTA MARIA

Sin embargo, ademéas de los tesoros gastrondmicos que nuestra ciudad contiene,
Arequipa posee un potencial arquitecténico que también debe ser trabajado y posteriormente
reconocido. Pues dichas picanterias llenas de valor histérico se han desarrollado en entornos
que han preservado también fuertes valores como la famosa piedra volcénica: El sillar (Garcia,
2022). Destacando a traves de la expresion de este material, su fusion de estilos extranjeros y
locales, una adaptacion cultural que la UNESCO reconociéo nombrando a nuestro Centro
Histérico como “Patrimonio Cultural” de la Humanidad en el afio 2000 (Centro de la UNESCO,
2000).

Es por esto, que esta adhesion de la gastronomia en la arquitectura nos orienta a utilizar
el espacio arquitecténico como herramienta para el desarrollo cultural. Es asi como surge la
idea de una posible reinterpretacion de picanterias en espacios gastronémicos, o los mercados
tradicionales como centros educativos de desarrollo por los cuales la gastronomia podria
apoyarse y finalmente impulsarse con mas fuerza, posicionandose legiblemente en el Boom

Gastronomico que se vive actualmente.

2.2.3. Boom Gastronomico en el Peru

En el contexto del boom gastronémico del Perd, no es una novedad para cualquiera que
ha vivido en cualquier momento de los ultimos veinte afios en nuestro pais. Pues el Per( ha
venido siendo reconocido por muchos premios siendo el mas reciente como “Destino Culinario
Lider del mundo” en los World Travel Awards 2023, reconociendo los valores tradicionales y
productos locales que se usan desde siempre en la cocina peruana.

El fenédmeno conocido como el Boom Gastronomico ha cambiado totalmente la
percepcion de nuestro pais volviéndonos una gran referencia en el ambito culinario. Es asi
como Del Solar (2019) identifica la comida peruana como un motor de orgullo para todos los
peruanos, orgullo que antes no habia estado tan latente hasta después de los 2000,
contribuyendo a la apreciacion genuina de la identidad peruana.

“Hemos convertido a la comida peruana en embajadora de nuestro pais en todo el
mundo. No hay ciudad importante en el mundo que no tenga una representacién de la
comida peruana. Convertimos a la comida peruana en motivo de peregrinacion desde
el mundo hacia el Pert. Hemos convertido a fin de cuentas nuestra comida en el corazon
de nuestro orgullo.” ( Del Solar, TEDx Talks, 2019) (Archivo de video) Youtube:
https://www.youtube.com/watch?v=iHKQN7r_iv8

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis



https://www.youtube.com/watch?v=iHkQN7r_iv8

. UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE CATOLICA

TESIS UCSM & DE SANTA MARIA

Y es que en este mismo contexto Espinoza (2020), explica como este fendmeno ha sido
impulsado constantemente por diversos actores que han mantenido el auge de nuestra
gastronomia, como ferias, notas de prensa, programas turisticos, camparias de publicidad y
Prom Perd. De la misma manera, divide este fendmeno en 3 fases: la revalorizacion de nuestros
origenes (pre - 2008), orgullo gastrondmico (2009 - 2014) y la consolidacion del sector (2015
- 2019).

2.3.  Mercado Gastronémico
2.3.1. Nuevo Concepto y Caracteristicas

En los Gltimos afios se ha venido viendo un nuevo formato o concepto de mercados en
donde los mercados tradicionales tal cual los conocemos han ido evolucionando, enfocandose
mas en brindar una experiencia agradable y distinta a los usuarios. Muchos de estos toman de
referencia a los antiguos mercados y muchos otros son antiguos mercados que han sido
recuperados y transformados. Este fendmeno nace principalmente en Europa, donde antiguos
mercados han sido reformados para revitalizar ciertas zonas y a su vez atraer turismo. Varias
grandes ciudades alrededor del mundo ya apuestan por este tipo de mercados gastronémicos
que dinamizan sus ciudades y se convierten en nuevos hitos en la ciudad.

Troncoso y Arenzo (2020) mencionan como este tipo de mercados se convierten en
atractivos turisticos de las ciudades, pero que a su vez son lugares de ocio para residentes, no
limitandose Unicamente a un publico extranjero. Forné et al. (2020) hablan también de cdmo
muchos mercados tradicionales han dinamizado su espacio mediante actividades y eventos
culturales, ademas de proponer nuevos servicios que benefician también a los locales. Dicho
esto, podemos decir que un mercado gastrondmico permitiria crear identidad en los residentes
a través de este nuevo punto de encuentro en la ciudad, esto de la mano de la gastronomia local
y actividades culturales que se suelen desarrollar alrededor de estos espacios.

En este tipo de nuevo concepto de mercado, los productos locales como frutas verduras,
carnes, embutidos, lacteos, etc son también transformados y se les da un valor agregado, lo
cual genera un mayor interés en los consumidores y brindan una diversificacion de la oferta,
atrayendo consigo nuevos consumidores y nuevas dindmicas sociales. Es decir dejan de ser
mercados que sirven unicamente para el abastecimiento.

“Los mercados expresan este interés por la vuelta a formas "genuinas" de vincular

productores con consumidores en un abanico de opciones que incluyen la adquisicién

de productos exclusivos gourmet.” (Troncoso y Arenzo , 2020).
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En este tipo de mercados ademas de caracterizarse por contar con diversos puestos que
ofrecen y priorizan la gastronomia y productos locales, igualmente es posible encontrar una
oferta de comida internacional. Troncoso y Arenzo (2020) por ejemplo, afirman que este tipo
de mercados también te permite “viajar” a otros lugares a través de dicha oferta gastronomica
internacional, lo cual puede resultar bastante atractivo o inusual para el consumidor local,
inclusive para algunos puede recordarles a experiencias pasadas a traves de la comida.

Otra caracteristica importante de este tipo de mercados, es que estos suelen contar con
zonas de convivencia y un cronograma con diversas actividades y programas culturales a lo
largo del afio, que invitan y promueven la cultura y la gastronomia en un mismo espacio, tales
como talleres de cocina, musica en vivo, presentaciones de arte, danzas, proyecciones de
peliculas, partidos, etc.

Expuesto esto podemos decir que este nuevo concepto de mercado, deja de lado la idea
de mercado insalubre y cadtico que se tiene, para convertirse en una propuesta mas acertada,
limpia, ordenada, sostenible, en donde se tiene una mejor conexién entre productor y
consumidor. Ademas de volverse en nuevos puntos de encuentro social llenos de dindmicas
sociales y culturales, asi como revitalizando el espacio publico. Transformando éareas
descuidadas en lugares vibrantes y dindmicos. Todo esto sin perder la esencia tradicional de

los mercados.

2.4, Marco Tedrico
2.4.1. ldentidad y el sentido de pertenencia
El modelo de Cohesién social de Turner (1990) explica el surgimiento de la identidad
grupal a partir de la cohesion social. Segun este modelo, si no hay cohesién social, no
habra identidad colectiva suficiente. Al no existir identidad colectiva, dominara la
propension al individualismo. De este modo, la cohesién de grupo es un sintoma 'y no
una causa de la pertenencia al grupo (Figura No.2) O sea, hay cohesion porque hay
pertenencia. Cuando se establece una identidad colectiva, al mismo tiempo se pautan
los patrones de conducta para las diferentes actuaciones, para la conservacion y el
desarrollo del grupo, asi como para la forma de relacionarse con otros grupos. (Turner,

1990, citado por Brea, 2014, p.19)

El sentido de pertenencia e identidad entonces, no solo se limita a formar friamente
parte de un grupo de personas, ya sea por casualidades tan superficiales como vivir en el mismo
sector, sino con el sentirse pertenecer a este, y esto solo se logra a partir del desarrollo de la
cohesion social. Se entiende que, al lograr un sentido de pertenencia en la comunidad, esta no
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solo se relaciona mas con el espacio y con la actitud de los usuarios frente a este, sino, se crean
relaciones mucho mas intimas entre los usuarios de esta, funcionando como una gran unidad,
naturalmente buscando el bien comdn y evitando la fragmentacion de la sociedad, y la creacion
de micro sectores excluidos.

En nuestro contexto e historia, la gastronomia arequipefia se ha presentado como parte
fundamental de la identidad social y factor importante para la cohesion social de la que se
habla en la teoria, pero su evolucion ain sigue siendo intangible, y no tiene un lugar de
desarrollo en donde pueda crear el vinculo necesario entre el espacio , la cultura y la poblacion;
un lugar donde la exploracion de la riqueza culinaria arequipefia se lleve a cabo y la proteccion
a la tradicion e identidad se fomente, y que contribuya finalmente al sentido de pertenencia del
que se habla.

“La memoria del lugar, entendida como el sentido de permanencia que se observa en

nuestra ciudades y territorios, se constituye en un elemento clave para el desarrollo de

una arquitectura con identidad.” (Jimenez, 2012, p.75, citado por Balerdi, 2018)

Asimismo, la preocupacion por la generacion de una memoria colectiva para crear
identidad en un sector resulta ser de vital importancia, pues al provocar a los usuarios a crear
experiencias y recuerdos de un sector, establecen y fortalecen la relacién que se tiene con el
espacio, se generan valores compartidos y un sentido de comunidad que al llegar a un punto
de consolidacion podria trascender en el tiempo y definir lo que el proyecto representa y a
quienes representa.

En la ciudad de Arequipa, ya existe un vinculo historico a través de la comida que es
expresada como una manifestacion de memoria colectiva, esto resulta una oportunidad que
puede ser aprovechada en beneficio de la poblacion: un espacio que otorgue la facilidad de
observar y entender en primera fila este vinculo de la tradicion culinaria arequipefia en el
tiempo, que preserve nuestra cultura, y que celebre nuestra tradicién, historia, y el orgullo

arequipefo.

2.4.2. Capital Social

Mayorga (2019) menciona como los equipamientos colectivos pueden ser lugares
generadores de capital social, esto se debe a que en dichos equipamientos se dan distintas
actividades y servicios que generan dinamicas e interacciones sociales, las cuales permiten un
sentido de pertenencia e identidad grupal. Por otro lado, destaca a los equipamientos colectivos

de tipo cultural, recreacional, educacional y deportivos como productores de capital social, esto
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se debe a que en dichos espacios por el tipo de servicio que brindan se da una mayor intensidad
en la interaccion y relaciones sociales.

El escenario ideal para generar capital social, entonces, son aquellos lugares que se
prestan y fomentan relaciones sociales y redes de confianza entre los miembros de una
comunidad, en donde podrian interactuar distintos grupos de personas de distintas edades,
grupos sociales, culturas etc. Esta interaccion es fundamental para una sociedad mas sana,
humana y empatica, mejorando el desarrollo de la cohesion social y mejoramiento de la calidad
de vida. Es asi que un centro cultural gastrondmico en el sector podria ser un escenario perfecto
para este tipo de actividades y dindmicas, en donde diversos actores sociales como productores,
artistas locales, vendedores, familias, cocineros, estudiantes, etc podran interactuar y compartir
experiencias activamente, no solo contribuyendo al capital social, sino, promoviendo la

cohesion social, comprensiéon cultural y el desarrollo de identidad.

2.4.3. Capital Cultural

Bourdieu (1983) define al capital cultural como un valor simbdélico que se le otorga a
alguien o algo que contiene caracteristicas de cultura. Dividiendo al capital cultural en tres
partes, cultura incorporada, cultura objetiva y cultura institucionalizada. En este caso
mencionaremos solamente a la cultura incorporada y la cultura objetiva, siendo estas las que
aplican a nuestro caso de estudio.

La cultura incorporada hace mencion a una cultura que se transmite de un individuo a
otro pudiendo construir dichos conocimientos de manera gradual a traves del tiempo por medio
de las familias, amistades, entorno, etc. Segun Bourdieu una persona con mayor poder
adquisitivo tendria un mayor grado de capital cultural, esto no se deberia simplemente a un
asunto monetario o poder adquisitivo, sino que dicho individuo estaria mas propenso a
desarrollarse en un entorno con gente que posea un nivel de capital alto mayor, por lo que su
cultura y conocimiento sera mayor.

Por otro lado, el capital cultural objetivado consiste en los objetos que tienen un valor
cultural y simbdlico como lo podrian ser los libros, piezas de arte, instrumentos, musica,
gastronomia, paisajes, arquitectura, etc.

Para tener un mayor capital cultural objetivado prescindiremos de un capital cultural
incorporado en el proyecto, en donde la inclusion, conexién y relacion entre distintas personas,
de distintos estratos y realidades haran que unas aprendan de otras directa o indirectamente.
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Dicho esto, Castellanos (2020) menciona que muchas cosas u objetos pueden ser
infravalorados y dejar de ser valiosos si es que no se tiene un capital cultural que sea capaz de
poder interpretar las cualidades culturales de un objeto.

Es asi que, podriamos encontrarnos rodeados de cosas con una riqueza cultural
importante y significativa, en el caso de proyecto por ejemplo contamos con elementos con un
significado y valor importante para la ciudad y los arequipefios como lo son el rio Chili, las
areas agricolas o inclusive el valor cultural que conlleva la idea de un comercio tipo mercado
en el cual se presentan distintos temas propios de nuestra cultura. Sin embargo, si no contamos
con un capital cultural sélido y elevado, seremos incapaces de reconocer y valorar la
importancia histérica y cultural, ademas de poder ser capaces de ver la belleza detras de dichos
elementos. Es asi que, solo contando con un capital cultural elevado podemos sensibilizarnos

y adquirir cierto conocimiento frente a un objeto significativo.

2.4.4. Espacio publico

Cruz (2018) citando el estudio de Gwen van eijk (2011), sobre los espacios publicos y
equipamientos urbanos como elementos generadores de socializacién menciona que:

“La interaccion del dia a dia en estos espacios generaria una relacion mas intima entre

individuos y por ende un aumento en el capital social en el que los menos favorecidos

podrian hacer uso de este y convertirlo en capital cultural y economico.” (Cruz, 2018.

p70)

El espacio publico, segun esto, resultaria de vital importancia para la recuperacion de
un sector en deterioro, ya que al generarse dichos encuentros constantemente, los actores
naturalmente se apropiarian y volveran al espacio pablico parte de su rutina, y eventualmente
se reactivaria el sector aportando a la cohesion social. Asimismo, el espacio publico resulta
fundamental para la interaccion y la construccion de relaciones entre personas de distintos
estratos sociales. Estos se vuelven espacios inclusivos y son capaces de ofrecer oportunidades
de desarrollo cultural y econdémicas para la clase mas desfavorecida.

Arequipa en la actualidad, es una ciudad introvertida, entre distintas razones que
impulsan el desarrollo del dia a dia en espacio interiores y privados, se encuentra la limitacion
de la minima presencia de espacios publicos, y en su mayoria resultan ser inseguros, residuales,
y sin rol. Sin embargo, gracias a la riqueza natural que ofrece la ciudad, existen espacios
potenciales, que podrian volverse este espacio de encuentro que necesita la poblacion, y mas
aun, relacionarse con lo natural, y generar un arraigo méas profundo con la experiencia de vivir

en la ciudad.
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Sin espacio publico potente, integrador socialmente, articulador fisica y

simbdlicamente, la ciudad se disuelve, la democracia que se pervierte, el proceso

historico que hace avanzar las libertades individuales y colectivas se interrumpe o

retrocede, la reduccion de las desigualdades y la supremacia de la solidaridad y la

tolerancia como valores ciudadanos se ven superados por la segregacion y por la

codicia, por el egoismo y la exclusion. (Borjas, 2011, p.39).

De tal manera, los espacios publicos adquieren un rol fundamental para un correcto
desarrollo colectivo, sin ellos, entendemos una serie de consecuencias que aterrizan en una
segmentacion total de la poblacién, fomentando el individualismo e indiferencia, ya que no
existen estos escenarios donde se comparten valores de los ciudadanos y se crean relaciones
positivas para el desarrollo de una comunidad. El poblador arequipefio se ha visto limitado en
el desarrollo colectivo, y un claro ejemplo es el contraste de sectores que existe en la ciudad,
en un par de cuadras. la ciudad puede volverse caotica, solitaria e insegura. La presencia
minima de espacios publicos, fragmenta, divide y nos desconecta, y la busqueda del bien
comun se pierde.

Asi mismo Carrion (2019) menciona que el espacio publico actualmente se ve
fuertemente perjudicado por la privatizacion de la tierra, llegando a reducir su significado a un
simple desperdicio para la economia local, y un capricho normativo, una perspectiva bastante
facil de digerir para nuestra sociedad, pero que perjudica a la heterogeneidad de la poblacion
al limitar poder reconstruir su diversidad en una sola unidad, la ciudad, por la presencia minima
de estos espacios de encuentro e intercambio.

La privatizacion del espacio publico actualmente, estaria perjudicando a una gran
mayoria, y beneficiando a solo unos cuantos con poder adquisitivo que con solo poner un
precio, destruye el sentimiento de ciudad. Y esta seria la principal razon del por qué existen
tantos espacios publicos sin un rol especifico en la ciudad de Arequipa, y la limitacion del
desarrollo del sentido de comunidad que representa.

2.4.5. Regeneracion Urbana
Mang (2001) expone como “la regeneracion es mucho més que una simple renovacion
o restauracion. Las definiciones de la palabra “regenerar” incluyen tres ideas claves: un cambio
radical para mejor; la creacion de un nuevo espiritu y devolver la energia a su fuente.
Relacionandolo con el proyecto, el actual sector al encontrarse desolado y sin vida,
tomaria un cambio radical para mejor con la propuesta de un centro cultural gastronémico, en

el que se activara la zona, se le dotarad de distintas actividades y fomentara la valoracion y
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apreciacion del paisaje semi natural. Respecto a la creacion de un nuevo espiritu al que se hace
referencia se entiende como el dotar al actual espacio monotono y sin vida con nuevas
dindmicas y actividades que transformen para bien a dicho lugar, el cual tendrd un nuevo
espiritu més alegre, seguro, sano Yy estético. Devolviendo asi el sentido de pertenencia a las
personas, dandole carécter al lugar y a su vez plasmando en ella una reinterpretacion de la

cultura e historia local.

2.4.6. Paisaje Cultural

El ministerio de cultura y deporte de Espaiia (s.f.) define al paisaje cultural como “el
resultado de la interaccion en el tiempo de las personas y el medio natural, cuya expresion es
un territorio percibido y valorado por sus cualidades culturales, producto de un proceso y
soporte de la identidad de una comunidad.”

Dicho esto, en el proyecto, respecto al entendimiento del paisaje cultural existente, se
aprecia la presencia de la cuenca del Rio Chili, acompafiada por la campifia arequipefia las
cuales tienen un alto valor paisajistico y cultural que se ha ido moldeando y construyendo a lo
largo de los afos, por lo que hoy en dia resultan siendo fuertes elementos de identidad
Arequipedia. ldentificar el rol que tienen dichos elementos en el area de intervencion, asi como
el impacto de su sola presencia a lo largo de la historia y como la sociedad se ha enfrentado a
sus particulares condiciones, acercandolo a propiciar una mejor relacion entre el actor social
con el lugar, contribuyendo potencialmente a que estos elementos queden impregnados en su
identidad, posicionando asi al proyecto como escenario de esta conexion.

En cuanto a la presencia de cuerpos de agua de elevada calidad en el paisaje tales como
rios, lagos, océanos, etc. Ribas (2007) menciona como estos pueden ofrecernos ciertas
sensaciones placenteras como estéticas, emotivas y sensoriales, los cuales se convierten en
paisajes identitarios y a su vez pueden ser paisajes de valor ecoldgico, econdémico, cultural y
simbolico.

Un claro ejemplo de lo anteriormente mencionado es la presencia del Rio Chili, la cual
ademas de aportar un fuerte caracter al paisaje cultural, este también resulta ser un elemento
capaz de generar un sentido de pertenencia en el poblador Arequipefio si se interviene
adecuadamente, pudiendo generar incluso un incremento en el valor de la zona y terrenos
aledafos a través de la plusvalia, asi como una mayor concientizacion acerca del cuidado de
elementos naturales y su importancia en nuestra ciudad.

La actividad multidisciplinaria en el tema ha llevado a ampliar la definicion de paisaje

cultural, incluyendo con mas énfasis las actividades humanas que vinculan a la
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proteccion, no solo de lo natural, sino de lo cultural en su expresion del patrimonio

inmaterial. Con esto se aborda los diversos aspectos de la apreciacion del paisaje,

considerando, ademés de lo escénico, las diferentes formas de percepcion (auditiva,

visual, olfativa) emanadas de la cultura de cada grupo social (Alvarez Mufiarriz, 2011,

p. 59, citado por Sanchez, 2020)

Con esto, entendemos que para identificar el paisaje cultural del lugar del proyecto, se
debe percibir este de una manera sensible, con todo el significado que existe detras, desde lo
tangible e intangible, hasta conectarlo finalmente con lo que sensorialmente se pueda percibir.
La suma de todos estos factores, ayudaran a la posicion que tome el proyecto en el lugar,

dandole la oportunidad de integrarse también a la identidad del lugar.

2.4.7. Gastronomiay Arquitectura

La arquitectura puede jugar un rol fundamental en la gastronomia y en la experiencia
que esta ofrece al usuario. Los diferentes platos pueden ser presentados en espacios mas intimos
y personales como en restaurantes, resto bares o cafeterias, mientras que otros pueden ser
ofrecidos en espacios en donde el intercambio e interaccidn con otras personas es mas frecuente
y dinamico como en el caso de ferias gastronémicas y mercados. Sin embargo, en muchos de
los espacios que contienen a dichas actividades solo se tiene un sentido meramente utilitario,
alejandose de la idea de un concepto de memoria que tenga la capacidad de generar un impacto,
experiencias, y una memoria colectiva en el usuario.

Una arquitectura gastrondmica con identidad cultural local debe propiciar espacios para

celebrar el ritual de la restauracion como acto festivo comunitario, representando la

abundancia, aceptando la diversidad y reinterpretando referentes tradicionales, de modo
que se construya un lenguaje arquitecténico contemporaneo y propio.

(Balerdi, 2018, p.100)

Es asi como la arquitectura tanto gastronémica como de tipo comercial (abastos)
deberia tomar como referencia las costumbres, tradicion local, y el lugar, para asi re
interpretarla desde una arquitectura contemporanea, convirtiéndose en el lugar que contenga a
dichas actividades y a su vez sea flexible, sabiendo responder a las nuevas sociedades y a sus
necesidades o demandas.

2.4.8. Gastronomiay cultura

La gastronomia tipica que se asocia a cada contexto es parte del patrimonio de las
sociedades, un trazo de su identidad que se refleja a través del cultivo, los productos y
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platos tipicos, o las formas de servir y consumir, que son tan nuestras, pero a la vez tan

diferentes en contextos culturales extrafios simplemente por no ser propias 0 no estar

habituadas a ellos. (Fusté-Forné, 2016, p. 3).

La gastronomia entonces resulta ser una marca cultural en las distintas sociedades, pero
esta no solo involucra al producto final de un plato tipico o tradicional de un lugar, sino también
se debe pensar el trasfondo de cada ejemplar, las técnicas de cocina que se transmiten de
generacion en generacion, la influencia de la naturaleza y sus condiciones particulares de cada
comunidad, y el arraigo particular de cada agricultor con su propio cultivo y lo que estos llegan
a significar para cada uno; suman de una manera importante a la cultura en si misma de un
lugar y de gran relevancia para el desarrollo de cualquier sociedad en cualquier parte del
mundo.

Adema (2006) presenta el concepto de los paisajes gastronémicos, como una asociacion
intangible e implicita en cada cultura en particular, y que a estos es imposible quitarles el valor
agregado que contienen como lo histérico, arquitecténico y patrimonial. La gastronomia al ser
uno de los factores mas transmisibles en las sociedades, y estar implicitamente presente en los
hechos historicos mas importantes que cada comunidad pueda tener en su memoria, cobra
mucha mas importancia al poder incluso relacionarse con la division de épocas y estilos de
vida.

La UNESCO también define a la gastronomia como categoria del Patrimonio Cultural
Inmaterial de la Humanidad expresando que:

El patrimonio cultural no se limita a monumentos y colecciones de objetos, sino que
comprende también tradiciones o expresiones vivas heredadas de nuestros antepasados y
transmitidas a nuestros descendientes, como tradiciones orales, artes del espectaculo, usos
sociales, rituales, actos festivos, conocimientos y practicas relativos a la naturaleza y el
universo, y saberes y técnicas vinculados a la artesania tradicional. (UNESCO, s.f.)

Pues, la gastronomia al ser constantemente transmitida de generacion en generacion, se
vuelve una manifestacion cultural intangible; los conocimientos y técnicas de cada lugar, mas
que la materializacion de dicho conocimiento, que es visible a los ojos del mundo como platos
simbdlicos; es ese conjunto de conocimientos que involucran a miles de generaciones que
vienen practicando, innovando, mejorando y demas en el mismo proceso para llegar a la receta
que hoy el mundo puede degustar, hay un evidente valor historico y social detras, que necesita

ser revalorado.
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2.4.9. Mercados de Abasto y espacio publico

Naranjo y Portalanza (2018) mencionan como los mercados hoy en dia se cierran,
niegan y se desvinculan del espacio publico, volviendo hermética a una de las mayores
actividades de interaccion social del ser humano. Es asi que, vemos como los mercados son
capaces tanto de aportar como de degradar las dinamicas del espacio publico segun sea el caso
y como estos se presentan desde la arquitectura y su tipologia.

A pesar de todas las problematicas que los actuales mercados en nuestras ciudades
puedan presentar estos:

Tienen a su favor brindar experiencias sociales a los usuarios; sumado a esto, permiten

generar identidad en el sector donde se emplazan. Es asi que los mercados mediante su

actividad, de por si, generadora de relaciones sociales, pueden ademas ser puntos de

desarrollo de importantes espacios publicos. (Naranjo, Portalanza, 2018, p. 152)

Dicho esto, en el sector con la actual presencia del mercado Feria La Marina, si se
incluye su potencial social y econdémico en el proyecto, este se podria transformar adecuando
las actividades comerciales de la mano con la propuesta del espacio publico y a su vez una
buena integracion con el entorno a su alrededor, por lo que seria capaz de preservar y generar
una identidad cultural, ademas de convertirse en un punto dindmico regenerador del sector y

del barrio.

2.4.10. Gastronomia y mercados de abasto

No podemos hablar de gastronomia sin relacionarla con espacios como lo son los
mercados de abasto. Espacios destinados para la venta de productos locales, productos que
pasan desde las &reas de cultivo o produccion de pequefios y medianos productores, a mercados,
los cuales seguidamente pasan a nuestras cocinas o restaurantes para finalmente tener como
resultado un plato con toda una historia detras. Sin embargo, es posible también encontrar
puestos dedicados a la comida dentro de los mismos mercados, que por lo general ofrecen
desayunos, jugos, sandwiches, ceviche, almuerzos, entre otros. Sin embargo, las condiciones
no son las mas optimas.

En otros paises como el caso de Espafia ya han habido aproximaciones en las que el
mercado de abastos evoluciona y presenta mostradores de degustacién, se deja de limitar a solo
ofrecer alimentos y empiezan a aparecer productos mas gastronémicos, artesanales, etc. Como
es el caso del mercado de Santa Caterina en Barcelona construido en 1844 y restaurado en 2005

0 el caso del Mercado de San Miguel en Madrid construido en 1916.
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Los mercados dejaron de cumplir su papel principal de equipamientos publicos que
brindan alimentos a precios accesibles a los residentes de la ciudad. Se han conformado
como espacios excluyentes, dirigidos a satisfacer las demandas de distincion de turistas
y habitantes de clase media (Sanchez, 2015, p.53)

2.4.11. Gastronomia y espacio

Para abordar este punto, se debe entender a la gastronomia, como un producto natural
de la necesidad de manifestacion del ser humano, es asi como se expresa que:

La arquitectura es un fendmeno sintético que abarca practicamente todos los campos de

la actividad humana. Un objeto en el campo arquitectonico puede ser funcional desde

un punto de vista, y no serlo desde otro... La arquitectura no sélo cubre todos los
campos de la actividad humana, tiene incluso que desarrollarse en todos esos campos

al mismo tiempo. (Alvar Aalto, 1940, p. 78)

Entonces el espacio arquitectonico, al ser contenedor de experiencia, y al involucrarse
en todas las actividades humanas, necesita humanizarse, es decir, ser capaz de responder con
sensibilidad a cada una de ellas, que la configuracion del espacio debe ser construida a partir
de la motivacion y necesidad humana, y en todo momento ser compatible con los construido,
teniendo como principio la total armonia del mundo material con la humana.

En base a esto, una de las actividades naturales humanas, siempre serd manifestarse,
desde lo primitivo con pinturas rupestres en cuevas narrando lo historico, hasta la comida
expresando la experiencia y conocimiento que ha ido evolucionando con el tiempo. Es decir,
el espacio, contiene lo humano, y dentro de ello, todo tipo de manifestacion, tradiciones,

creencias, experiencias, y estilos de vida.

2.4.12. Espacio publico y permeabilidad

Un edificio publico permeable, que ofrece espacios publicos al exterior de su
edificacién para contribuir con la dinamica de la ciudad, puede ser considerado un hito, ya que
sera identificado por las personas y servird como punto de reunién

Hubo una tendencia a cubrir las plazas abiertas del mercado. Lo que respondia a los
ideales higienistas del siglo XIX. Es asi que los mercados son en realidad plazas techadas.

Es comin usar los espacios publicos para realizar actividades comerciales. Otro
ejemplo que refleja la relacion entre mercado y plaza son las agoras griegas, que eran plazas
delimitadas por porticos o edificaciones importantes, donde se realizaban reuniones y

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




. UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE CATOLICA

TESIS UCSM & DE SANTA MARIA

comercio. Entonces, es valido afirmar que existe un estrecho vinculo entre las plazas y los

mercados.

2.4.13. Sostenibilidad Constructiva

La sostenibilidad constructiva se ha vuelto una tarea obligatoria hoy en dia, a fin de
maximizar la eficiencia en el uso de materiales, energia y espacio con el fin de minimizar el
impacto ambiental que cualquier proyecto puede tener. Sin embargo, Villavicencio (2023)
indica que este enfoque no solo implica estos factores, sino que también considera la
adaptabilidad de las estructuras a los cambios del entorno y la utilizacion de recursos locales.

Heringer (2018) destaca la importancia de revalorizar el conocimiento constructivo
local, proponiendo una sostenibilidad que no solo sea técnica, sino también cultural, “utilizando
materiales del lugar y mano de obra local como una forma de empoderamiento y pertenencia”
(p. 22). Este enfoque cobra especial relevancia en proyectos culturales, donde el entorno
construido debe resonar con las tradiciones, el paisaje y las practicas cotidianas del actor social.

En tal caso, la sostenibilidad constructiva no solo se traduce en menor impacto
ambiental o costos operativos, sino en una arquitectura mas resiliente, accesible y alineada con
las l6gicas de uso, fortaleciendo asi su apropiacion y vigencia en el tiempo, lo cual en contextos
como en el de Arequipa, donde el patrimonio material, el clima seco y la identidad local
condicionan constantemente el entorno construido, o deberian, aplicar estos criterios

resolvieron no solo aspectos ambientales, sino también el de una apropiacion social del espacio.

2.5.  Marco Referencial
2.5.1. Madrid Rio - Soterramiento de la M-30

El proyecto pretende limitar o eliminar la presencia del vehiculo en la superficie para
en su lugar generar un espacio publico fluido y acertado. Por lo que se tomara como referente
al soterramiento de la via M30 en Madrid. Proyecto que al igual que en nuestro caso de estudio
tiene una relacion directa con un cuerpo de agua como lo es el Rio. Esta intervencién urbana
permitié generar una relacién positiva entre lo construido y la naturaleza. Gracias a este
proyecto se logrd volver a integrar al Rio Manzanares con el centro urbano, volviéndolo
permeable y devolviéndole a la ciudad esa conexién con el rio y dandole la importancia que
este merece.

En los afios setenta se decide construir un tercer anillo de circunvalacion en Madrid, el
cual en su momento se pensd que podria articular mejor a la ciudad y solucionar varios

problemas viales, esta via bordea el centro de Madrid y acompafiaba al cauce del rio

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




REPOQSITORIO DE

TESIS UCSM

Manzanares. Sin embargo, este proyecto trajo consigo varias problematicas. Bravo (2018)
explica como la relacion que antiguamente tenia Madrid con el Rio Manzanares y sus extensos
margenes verdes se ve afectada con la llegada de la M-30. Convirtiéndose en una barrera fisica
por la cual transcurrian diariamente méas de 200.000 vehiculos. Dicho esto, vemos como esto
suponia una degradacion importante del paisaje natural, eliminando toda posibilidad de realizar
algun tipo de actividad en torno al rio, que dinamice a la ciudad y genere una relacién directa
con el Rio Manzanares. Los autos a altas velocidades y largas extensiones de pavimento
repercutieron en la contaminacion del ambiente, la calidad del aire, contaminacion sonora,
degradacion del rio, etc. Nufio (2020) menciona ademas como varias viviendas se encontraban
pegadas a la autopista, lo cual generaba muchos accidentes de transito por personas que
intentaban cruzar la autopista. Visto esto podemos afirmar que la construccion de la M-30 tenia
un efecto contraproducente en la ciudad.

Es por estos motivos que se decide cambiar esta situacién y a inicios de los afios 2000
se empieza a soterrar esta via para liberar espacio en la superficie y recuperar el valor y relacion
que se tenia anteriormente con el Rio Manzanares. Zarate (2023) explica como el soterramiento
de la M-30 permiti6 la mejora medioambiental y del paisaje en donde se sustituyeron 6 km

lineales de asfalto por parques lineales, reduciendo ademas la contaminacién atmosférica.
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Figura 4

Antes y Después del Soterramiento de la M-30
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Nota: La imagen muestra un tramo de la via M-30 antes del soterramiento de esta y otra después de la intervencion
urbana en donde se pueden apreciar jardines lineales y espacio publico por donde antes pasaba la autopista.
Adaptado de Dominguez, J (2017) Madrid Rio antes y después. EI orden Mundial.
https://x.com/elOrdenMundial/status/950467170802327553/photo/1

Podemos afirmar que este proyecto al momento de soterrar la M-30, y liberar asi
espacio en la superficie para su peatonalizacién, da como resultado un espacio que permite la
recreacion y el ocio de los madrilefios junto al cauce del Rio Manzanares. En este se emplazan
jardines, ciclovias, miradores, parques, etc. Logrando recuperar y mejorar el paisaje urbano y
natural, Es asi que se le deja de dar la espalda a un rio olvidado, sin valor urbano y residual
para convertirlo en un eje vertebrador que recupera su biodiversidad, vuelve a atraer aves y
especies riberefias a la zona. Aparecen nuevos espacios verdes y permite conectar los diferentes
parques que se encuentran en el camino, priorizando al peatdn por sobre al vehiculo. Todo lo
mencionado anteriormente incentiva al transporte urbano sostenible ya que atrae a muchos
peatones y ciclistas que deciden disfrutar de un paseo a lado del Rio. Devolviendo ese sentido
de pertenencia del Rio a los madrilefios y ayudando al bienestar de la ciudad y coexistencia de

la vida urbana con la naturaleza.
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Figura 5
Seccion Vial M-30, Madrid
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Salon de Pinos

Nota: La imagen muestra la seccidn vial de un tramo de la M-30 en donde se aprecia como en la superficie existen
caminerias, ciclovias y miradores hacia el rio, mientras que debajo de este pasan los vehiculos que anteriormente
pasaban por la superficie. Adaptado de: Besomi, A (2011) Seccién vial Madrid-Rio.
https://www.archdaily.cl/cl/02-89344/proyecto-madrid-rio-mrio-arquitectos-asociados-y-west-8/02-salon-de-

pinos?next_project=no

2.5.2. Referente de Mercado Gastronémico Sostenible

En el contexto latinoamericano, el mercado representa una plataforma cultural, social
y urbana muy importante, directamente reflejada en la identidad de sus ciudades. Arequipa,
actualmente enfrenta el reto de repensar sus mercados tradicionales, muchos de los cuales
presentan un deterioro visible, desorganizacion y carencia de infraestructura adecuada para
responder exigencias contemporaneas como sostenibilidad y funcionalidad.

Es por esto que, en ese marco, el estudio de casos exitosos en otras ciudades de América
Latina seran tomadas en cuenta, lo cual nos permitira identificar estrategias replicables y
adaptables al contexto arequipefio.

2.5.3. Mercado del Rio - Guayaquil, Ecuador.

La eleccion de este mercado responde a la necesidad de analizar proyectos reales que

incorporan estrategias sostenibles en un contexto latinoamericano similar al de Arequipa.
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Comparativa de contextos

Tabla 2
Cuadro Comparativo de Condiciones entre Guayaquil y Arequipa
CONTEXTO GUAYAQUIL AREQUIPA
UBICACION Frente al rio Guayas, Guayaquil, ciudad Malecon Vallecito, frente al rio
costera de Ecuador. Chili, ciudad en la Sierra del Perd.
CLIMA Tropical himedo — altas temperaturas Arido templado — dias soleados,
(24-32°C), alta humedad, lluvias noches frias, escasas lluvias la
frecuentes. mayor parte del afio. Temperaturas
de 10° Ca 25° C.
CONDICIONES Zona regenerada del malecon, muy Presencia de barrios tradicionales,
URBANAS transitada por turistas y locales. mercados  de infraestructura

CONDICIONES EN
EMPLAZAMIENTO

Borde fluvial, alta exposicion solar y
pluviometria.

antigua
Altitud (2,300 msnm),
radiacion solar, clima seco.

fuerte

El analisis comparativo permite identificar que, aunque ambos contextos son diferentes,

las estrategias pasivas del Mercado del Rio pueden reinterpretarse para el Mercado

Gastrondémico en Arequipa: control solar pasivo, ventilacion cruzada, techos aislantes o con

camaras de aire y fachadas ventiladas.

Estrategias de Sostenibilidad
El proyecto del Mercado del Rio se proyecté claramente con un enfoque sostenible para
que este tenga un tiempo de ejecucion reducido y también tenga un impacto ambiental bajo

tanto durante su construccion como en su tiempo de vida.
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Tabla 3

Tabla de Estrategias a Readaptar

Categoria Aspecto Mercado del Rio -Guayaquil Propuesta Adaptada a Arequipa
Sistema . th_o %e compon::qte_s it Prefabricacion parcial (estructura
constructivo preta rlcal oSy rtr:on ajedln S metélica o mixta), para montaje in situ
Etapa de para acelerar obra y reducir de la cubierta

residuos

construccion
Tiempo de
ejecucion

Répida ejecucion con
sistema modular

Ejecucion de rapido montaje de la
cubierta prefabricada y columnas
metalicas

Tipo estructural

Estructura metalica ligera,
reticulada

Estructura mixta: acero con bases de
concreto antisismico (adaptado al
riesgo sismico de Arequipa)

Eetructura Planteamiento flexible: stand
41 . . . anteamiento flexible: stands
Flexibilidad de Mddulos intercambiables, zonas - ;
" - S reconfigurables segln temporada o
uso con posibilidad de subdivision : .
uso (mercado, feria, gastronomia)
Materiales Acero, madera tratada, Materiales locales: madera local,
predominantes policarbonato trasltcido paneles metalices reciclados, etc
il . . ¥ Pisos de microcemento pulido
Materialidad Pisos resistentes, ventilacion L i P
Acabados : - resistentes al atto flujo, muros con alta
iy & expuesta, cielos técnicos . N W .
interiores " inercia térmica, paneles metalices
visibles P,
perforados, vidrios
Techos altos para mejor ventilador,
S Natural cruzada, espacios ventilacion cruzada y efecto chimenea.
Ventilacion - Wi~y gy ; .
sin climatizacion artificial Fachadas ventiladas con pieles
envolventes
. Orientacién solar dptima para
L Aprovechamiento total de luz - ptima p
lluminacion o minimizar sobrecalentamiento y
solar con techos traslucidos y -
Confort natural aprovechamiento de luz natural,
' ventanales .
térmico y minimizando el uso de luz
ambiental Estructura de cubierta tipo sandwich
Aislamiento No necesario por el clima para aislamiento térmico, uso de aleros
térmico calido himedo para proteccion de luz solar directa y
generacion
Confort Techos acusticos en zonas especificas y
- No especificado vegetacion exterior e interior para el
acustico L
control acustico
L . Edificio pasivo: sin uso de AC, uso de
. . lluminacion natural, sin pash e
. Energia pasiva climatizacion artificial masas térmicas, iluminacion natural
Gestion gracias a la transparencia de la fachada
energética
. . No reporta uso de Posible integracion de paneles solares
Energia activa p Lo .
energias renovables para iluminacion o agua caliente.
Atea de acopio para residuos
Gestion de  Basura clasificada, sistema segregados, programa de compostaje
] residuos de reciclaje basico para residuos organicos de cocina,
Residuos y tratamiento de aguas grises para riego

mantenimiento

Mantenimiento

Requiere mantenimiento frecuente

por humedad y oxidacién

Materiales resistentes al polvo y clima
seco. de bajo mantenimiento
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Como se puede apreciar en la tabla, una serie de estrategias utilizadas en Guayaquil
para el desarrollo del mercado gastronémico, pueden ser readaptadas o consideradas para
posibles premisas o soluciones de disefio con un enfoque de sostenibilidad para el desarrollo
de uno en la ciudad de Arequipa.

2.5.4. Referentes de mercados gastronémicos

A continuacién, se mostrard el andlisis de algunos referentes con la tipologia de
mercados de abastos y/o gastronomicos, se expondran referentes tanto nacionales como
extranjeros.

El fin de este analisis es poder identificar y entender ciertos aspectos que sirvan como
ejemplo e inspiracién para la propuesta de nuestro proyecto. Se tomaron los siguientes
proyectos como referentes dado que vemos que son mercados con una nueva imagen a la que
se suele tener pero que han sabido mantener la esencia del mercado tradicional y la actividad
de una tradicion histérica de siglos que incluso hoy permanece en el tiempo, estos proyectos
han sabido explotar la idea de interaccion social e intercambio. Convirtiéndose en importantes
puntos de encuentro.

Se analizaran aspectos como circulaciones y accesos, volumetria, sostenibilidad, escala,

relacion con el entorno, plastica y sistema estructural

2.5.5. Andlisis de referentes nacionales e internacionales
Se analizan los siguientes proyectos:

e Mercado San Miguel (Espafa)

e Markthal (Paises Bajos)

e Mercado Gastrondmico San Ramon (Per()

e Mercado Santa Caterina (Espafia)

e Mercado Municipal de S&o Paulo (Brasil)
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Figura 6

Analisis de Mercado San Miguel: Parte 1

MERCADO SAN MIGUEL
Madrid - Espaia

Arquitecto: Alfonso Dubéy Diez

Afo: 1913 - 1916; 2009 (Remodelacion)
Area Terreno:2000m?

Area Construida: 2000m?

Tipologia: Mercado

Se destaca por presentarse dinamico con
una forma simple en el lugar, su altura es de
9 metros aprox. En su punto mas alto 33 de

VOLUMETRIA

largo y 19 de ancho.

Su volumen se desarrolla a lo largo
de una calle con pendiente, sobre un
podio que lo mantiene horizontal.

ESPACIO

« FORMA

Al tratarse de un mercado como
tal, no se extiende verticalmente,
y el espacio se percibe como un
espacio horizontal.

Asi mismo al tratarse de un solo
nivel de mercado, se juega con
una “triple altura® gracias al
contacto directo de una
estructura de techo que cubre
todo el equipamiento.

PLASTICA

El material
predominante y
caracteristico es el
hierro, que
compone la
estructura y
ornamentacion
interior y exterior.

Asimismo, la madera se expresa en los
recubrimientos solidos de la estructra, el
vidrio en los panos grandes, y marmol blanco
y granito.

La cubierta del mercado esta conformada
por “rasillas” como ladrillos planos y livianos
de color rojizo.
Absolutamente todos
expresan su color natural.

los materiales,
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El exigido programa -vivienda, aparcamiento y una
sala de mercado- pedia una solucion obvia: dos losas
residenciales con una sala de mercado
econémicamente edificable en el medio. Provast y
MVRDV habian visto en el sur de Europa que este tipo

« ESCALA

El espacio del usuario como tal se
percibe en proporcion 1 a 3
aproximadamente.

Siendo una altura aproximada de
9 metros y de ancho 3,5 metros.

ZONIFICACION

VERDURAS
YFRUTAS

PANADERIA

CARNIGERIA  PESCADOS

LICORES PASTAS MENAES
[ crrcuLacton

I 1vGREsos

AREA DE SERVICIO
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Figura 7

Analisis de Mercado San Miguel: Parte 2

MERCADO SAN MIGUEL RELACION ENTRE ESPACIOS

Madrid - Espaia COMPOSICION DEL ESPACIO MODULAR

El espacio se percibe uniforme en toda | aplanta, y el sistema modular de
organizacion contribuye enormemente a esta percepcion. Teniendo como
“nucleo un area libre de servicio, 0 como nosotros conocemos “patio de
comidas”. Esta presencia de nucleo, integra al proyecto en si mismo.

ILUMINACION INTERIOR - EXTERIOR @
s bHae e Hed 0 Principal fuente
Y i e A TR T g I T ¢ v ¥ i 17 de luzz panos
! .. grandes de
T . - - : - ,,,I_

Tt A t vidrio.

ILUMINACION INTERIOR

El edificio a travéz de un gesto en la estructura de la cubierta, intenta iluminar el
espacio interior mediante un quiebre, sin embargo este no llega a ser suficiente y
se complementa con iluminacion artificial

ACCESOS

La entrada principal es la mas cerca a la via Calle Mayor, pero es

accesible desde cualquier calle por contar con 7 accesos en total. ( .
»

RELACION CON EL ENTORNO

Por la misma razon, la altura de la
edificacion ayuda al mercado a
tener una lectura mas amable
con la pequena Plaza San Miguel,
y cierta anchura de calle que
estan en contacto con este,
integrandolo como una extension
del espacio publico.

Al tener una fachada de
diferente materialidad,
jerarquiza la composicion del
edificio, y aisla las dinamicas
de la calle en este sector.

INTERIOR - EXTERIOR

El contraste de cerramiento y

5 ; : i i translucidez en el mismo
W — a L dEv L it ’ gt edificio enriquecen la

Se presenta como una edificacion compacta y de baja altura en i 8 experiencia que a través de su

comparacion con los edificios de su entorno inmediato envoltura translicida se puede

apreciar las dinamicas

comerciales desde afuera,y

resalta sobre todo en la noche.

ESTRUCTURA QUE SOPORTA LA CUBIERTA

CECHAS Y COLUMNAS SISTEMA ESTRUCTURAL

La cubierta se sostine sobre un sistema de cerchas
que distribuyen las cargas a las columnas.y se
emplazan MODULARMENTE, en toda la planta.

/N La estructura se resuelve a través de un entramado configurado por una
b reticula ortogonal, y se desarrolla modularmente. Asi mismo el muro sur
UG S MopULORE, sirve como elemento portante, sobre el cual se situara directamente la
\& caja de escaleras.
7/
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Figura 8
Analisis de Markthal: Parte 1

MARKTH AL Caracterizado por su forma de herradura invertida
con 40m de altura libre, 228 apartamentos en forma
- = de tanel cubren a un mercado que funciona durante
Rotte rda m - Pa Ises Bajos el dia con 100 stands de comida fresca, mientras que
en la noche se mantienen las actividades gracias a

los restaurantes y locales comerciales.

Arquitecto: MVRVD

Afo: 2009 - 2014

Area Terreno: 8400m’

Area Construida: 100.000m?
Tipologia: Hibrido Mercado + Vivienda

~
S
,
3
VOLUMETRIA S
— Q
- g
{ o
40m
RINNEY BT LT
7Im ESCALA
) El mercado cuenta con una escala
La volumetria responde al concepto de una boveda canhon. su monumental por su gran tamafo. Al
forma de U invertida a manera de tunel con una altura libre de 40m, interior se tiene una gran altura de 40m
cubre a las actividades que suceden en su interior. siendo un libre que hace sentir al usuario pequefo.
edificio permeable de lado a lado
L 2K 2R v vy ¥
glels [TE Ga@els [ ale A
’ ‘ T (IE:I“ T TL ' ﬂ, CIRCULACION Se cuenta con un
L - s st montacargas en donde
2 z . Acceso Principal
C v N ¥ - P todo el abastecimiento del

|*H M — ‘ -y I Acceso Posterior mercado y supermercado
- TN e se da en el sotano y asi

aprovechar la superficie y

Circulacion perimetral priorizar al peaton

Circulacion Vertical pablica

Il Acceso Estacionamientos

Circulacion Vertical Residentes

Circulacion Horizontal

—3 Accesos Secundarios

PLASTICA

Colorido mosaico
hecho por artistas
locales en paneles de
aluminio  perforados
sobre paneles
acusticos para poder
controlar el ruido.

La fachada frontal y
posterior tienen un
gran muro cortina
con una red de
cables tensados en
donde se montan los
vidrios. Asi es como
se abre visualmente
y atrae al publico.
dando transparencia

La fachada exterior
esta cubierta de
piedra natural gris, a
modo que no
compite con los
colores interiores y
se de un contraste,
siendo el interior el
que resalta
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Figura 9
Analisis de Markthal: Parte 2

MARKTHAL

Rotterdam - Paises Bajos
ZONIFICACION

SOSTENIBILIDAD E IMPACTO AMBIENTAL

Para tener un confort térmico al interior del mercado
se da un efecto chimenea y a su vez una ventilacion
cruzada en donde entra aire fresco por debajo de la
fachada de cristal y al calentarse este se eleva hacia
las aberturas de ventilacion en el techo. La altura libre
y grandes muros cortina permiten el ingreso de luz
natural la mayor parte del dia

Mercado

Vivienda Tiendas Comida

En la parte subterranea se ubica el supermercado y 4 niveles

de estacionamientos para 1200 autos

]

EHEE

Restaurantes

ST

Supermercado

SISTEMA ESTRUCTURAL

El sistema estructural se basa en:

Nucleos verticales de concreto
(Donde se emplazan las
circulaciones verticales)

Placas de concreto

Losas con diferentes tamanos
que dan la forma al arco
Muros cortina

como

cerramientos laterales

.
1er nivel
B Pescados Tiendas Comida [l Conservas Comida Preparada >t
B Carnes B Vinos I Bebidas Dulces, Chocolate CIR»:‘%%%Eé)E \
. % \
Cafe Frutas,verduras [l Panes Circulacion Residentes
[ Especias Pasteleria Quesos I Circulacion vertical mercancia
Embutidos [ Frutos Secos I Helados Circulacion vertical publica 57
Flores I Delicatessen
3 [o=] [ =
2 o—
= = — = S | r<:
NENANESY B8RSR BUNY RREE BB GHUE]
N g iaan £

A

LOSAS

I Circulacion
mercancia

Super-

Zona
mercado

Descarga

I
.
Nivel -1
Circulacion vertical Circulacion
Residentes vertical publica
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Figura 10

Andlisis del Mercado San Ramoén: Parte 1

»

MERCADO SAN RAMON El proyecto se emplaza en la calle San Ramon. El
mercado gastronomico pretende crear un espacio

- - con identidad propia pero que a su vez sea ordenado

Lima - Peru en donde se pueda promover tanto la cultura como la
gastronomia peruana. En ella hay 25 puestos de
comida de diferentes partes del Peru: criolla, marina,

Arquitecto: Arquitectura Verde de la selva, chifa, peruano-japonesa, internacional.

Ano: 202

Area Terreno: 1200 m?

Tipologia: Mercado Gastronémico

N A CIRCULACION
»r— I_ —_[_ T T _]_ —J__ I Accesos Peatonales

=30 o

Il Acceso Camion Carga

Circulacion Perimetral

Circulacion Vertical

Ry 2 > 2 7 . .2 . : .
f g l l ]- 3 » Circulacion Horizontal principal o
= I IIIJI l l D" ® ~—3 Circulacion Exterior (Boulevard) VOLUMETRIA
I I l = . —3 Relacion Interior-Exterior : Cuenta con una gran Fioble_ altura con un
: E " ) i . . techo curvo al interior, siendo este el
—> Clrcliacion Hadlal : vacio en el proyecto, mientras que por
1er Nivel Circulacién solo personal : fuera conserva una volumetria mas plana

y sencilla con un techo ligeramente
inclinado a 2 aguas, el cual busca
integrarse de manera mas armoniosa
con su contexto

Se tiene un edificio
sumamente permeable
pudiendo ingresar a su
interior desde el ler y 2do ESCALA

Proporcion 1 a9 aprox

nivel (a través de las
escaleras colindantes con
3 el boulevard.

En el segundo nivel , el
espacio central y jerarquico
es el bar, el cual organiza
» alrededor suyo a los
0 ¢ puestos de comida, mesas
2do Nivel Vterraza,los cuales se unen
através de puentes

PLASTICA

El techo concavo y varios de los
muros han sido pintados con
murales coloridos en colaboracion
con el artista de arte urbano Daniel
Cortez alo largo del recorrido, dando
un aspecto ludico, divertido y alegre.

La fachada principal tiene
una composicion de
cuerdas y borlas de
distintos colores, las cuales
son una reinterpretacion
contemporanea inspiradas
en los Quipus Incas. Dando
identidad cultural y color.

El proyecto se encuentra
en esquina por lo que
ambos de sus frentes
cuentan con grandes
ventanales para mayor
transparencia €
integracion visual
interior-exterior
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Figura 11

Andlisis del Mercado San Ramon: Parte 2

MERCADO SAN RAMON RELACION CON EL ENTORNO

Lima - Peru
ZONIFICACION / )
g% e
3
(e]
i & &
g ] i &
9%,,) ,54' ﬁq’ »/&

Se decidi6 recuperar y rehabilitar la conocida calle
de las pizzas. En la esquina se emplaza el mercado
San Ramon, el cual tiene una relacion directa con el
pasaje peatonal al plantear puestos de venta a
manera de z6calo comercial, lo que hace que no sea
necesario ingresar al local para consumir y asi los
peatones puedan usar las terrazas y hacer uso del
espacio publico. Asimismo en el segundo nivel se
plantea una especie de terraza-balcon, teniendo una
conexion visual con la calle.

Bar [ Zona Preparacion i Circulacion Cirqulacién
comensales comida vertical Horizontal

El uso de pérgolas y vegetacion acompanan el
pasaje, para brindar confort térmico y asegurar la
permanencia en el lugar

Nivel 1 Relacion Directa ¢—»  Relacion Indirecta <.
I Zona Preparacion Administrativo g SSHH
Gomensales  Gomida SISTEMA ESTRUCTURAL
[ Circulacion Circulacion Zona Carga
vertical Horizontal y descarga

=
iy it
MI i

Nivel 2

I Zona Preparacion [l SSHH Bar
Comensales Comida PLAl\é‘I(')AL Llj_&laﬁg
[ Circulacion Circulacion
vertical Horizontal
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Figura 12

Andlisis del Mercado Santa Caterina: Parte 1

Originalmente fue un mercado neoclasico, el cual mas
ME RCADO adelante sufre una reforma y se plantea una cubierta
ondulada y colorida, siendo esta el sello del proyecto.

S ANTA CATERI N A Se redistribuye el interior y se gana mas espacio

publico. Como resultado se tiene un contraste entre
la arquitectura contemporanea y la neoclasica.

Ba rcelona = Espa ﬁa pudiendo ver a través de ella el paso del tiempo.

Arquitecto: Enric Miralles, Benedetta Tagliabue
Ano:1997-2004

Area Construida: 7000 m? %
S
Tipologia: Mercado Abastos + Gastronomico o"‘?’ PLASTICA
> La cubierta ondulada esta
instalada con piezas

hexagonales de ceramica
esmaltada con 67 tonos
diferentes. Lo colorido se
inspira en los puestos de
frutas y verduras del
mercado. Dandole vida al
proyecto

Parte de la estetica tambien
esta presente en la
presencia de la madera,
dandole calidez al proyecto,
la cual se aprecia tanto al
interior de la cubierta como
en las celosias dispuestas de
manera divertida y aleatoria
enuna de las fachadas

CIRCULACION

I Accesos Peatonales » Circulacion Horizontal -3 Circulacion Publica (//?\'( A
Plazas - s
Il Acceso Vehicular Circulacion Vertical . El gran protagonista del

proyecto es la cubierta
ondulada con formas muy
organicas, dandole cierto
dinamismo y movimiento a
un edificio en el que ocurren
varias dinamicas en su
interior. Volviéendolo mas
atractivo al publico

El proyecto es sumamente permeable contando con mudltiples
ingresos, desde los 4 de sus frentes. La circulacion horizontal se da
de manera muy organica respondiendo a la ubicacion de los
puestos de venta

VOLUMETRIA

Cubierta ondulada B Lineas Rectas (Neoclasico) i .
- La cubierta cuenta con 3 naves, siendo la del

. - : medio la mas alta con un altura aprox de 40m
Hay un claro contraste entre la arquitectura neoclasica antigua

(en su mayoria rectilinea y discreta) con la arquitectura Las ondas y distintas alturas hacen que la escala
contemporanea como lo es la cubierta colorida y ondulada. vaya cambiando conforme se recorre el edificio
Esta cubierta "abraza" a la antigua, complementandose y

fusionandose en un solo edificio.
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Figura 13

Andlisis del Mercado Santa Caterina: Parte 2

MERCADO SANTA CATERINA

Barcelona - Espafia
ZONIFICACION

PLANTA
B Pescados Aceites Oliva Pollo Quesos y embutidos
) Carnes Frutas, verduras B Sushi I Encurtidos, conservas
Congelados Comida preparada Museo Supermercado
Panes [ Restaurante /Bar [ Hierbas [l Comestibles
Otros

Nave Central

Nave Lateral Nave Lateral

CORTE A-A

Estacionamientos Area puestos mercado [ Restaurante

CORTE B-B
Estacionamientos Area puestos mercado Supermercado
I Almacenes I Circulacion Vertical Vivienda

Los bares y restaurantes se encuentran en el perimetro, pudiendo
ingresar desde la calle o interior del mercado, ademas de permitir
extender un area de terraza hacia la calle. Los puestos se ubican de
manera aleatoria sin seguir un eje u orden, lo cual obliga al usuario a
recorrer el espacio a manera de paseo. La Gnica zona que permanece
unida y en bloque es el area de pescados.

UNIVERSIDAD

CATOLICA

DE SANTA MARIA

SISTEMA ESTRUCTURAL

Arco Cubierta
metalico Arcos madera

VigaenT

X

Viga metalica .
Columnas ...
Hormigén Ul

La estructura de la cubierta del mercado esta
conformado por bovedas de madera irregulares, las
cuales estan apoyadas en vigas de acero tipo V.
Asimismo se tienen 3 arcos con mas de 40m de luz
que sobresalen la cubierta y amarran al proyecto.

Se tiene una planta libre en donde la mayoria son
pilares de hormigon y minimos tabiques divisores, lo
cual permite poder plantear la distribucion de los
puestos de forma libre

Columnas Tipo Arbol

Cai

Ll

. de Ef ncesc

= =1F
2

( _________________________________
; Flujos i
Fuerte relacién Relacion
con el exterior > g:ﬁégnales Secundaria

con el exterior

Dado que el flujo de personas es mayor por la Av.
Francesc Combo6 se emplazan de ese lado bares y
restaurantes, asi las actividades del interior se
extienden hacia la calle y activan el espacio publico.

Hacia su otro extremo la relacion que se tiene con el
entorno también es fuerte, en la que se genera una
plaza publica y espacio de encuentro para los vecinos
y usuarios del mercado.
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Figura 14
Analisis del Mercado Municipal de Sao Paulo: Parte 1

MERCADO MUNICIPAL DE El mercado publico mas importante de la
capital de Sao Paulo. El edificio esta
S Ao P AULO considerado uno de los dultimos grandes
edificios del municipio construido entre
finales del siglo XIX y mediados del siglo XX,
. ya que fue inaugurado en 1933; se
Sao Paulo - BraSIl necesitaron cinco afos para completar el
proyecto.
Arquitecto: Francisco Ramos de Azevedo
Afo: 1928 - 1933; 2004 (Remodelacion)
Area Terreno: 12 600m?
Area Construida: 2000m?
Tipologia: Mercado

VOLUMETRIA Destaca por sus
bovedas y
Elmercado en fachadas sobrias.
planta se Por dentroy por
gompoene.con fuera se levantan
figuras columnas de estilo
. .) otrogonales, . .) griego, jonico o

hacoendo dorico, con
PIICIE e azulejos de vidrio y
facilla = lucernarios que
_dlstrl_buolon aportan luz natural
interior. al espacio.

ESPACIO

B TeRESTL
B TieResT.2
L Percepcion Bl reResT 3 .
Dusconexion de un solo Unificacion E (LEED D W e o e
de moédulos espacio de 9 del orovecto I servicio |
de venta con grandes proy
estructura dimensiones

|

.iﬂ,

Destaca por sus bovedas y
fachadas sobrias. Por dentro y
por fuera se levantan
columnas de estilo griego,
jonico o doérico, con azulejos
de vidrio y lucernarios que
aportan luz natural al espacio.

([ [ ] ] CLLL LT
ITITT717]7777/777d0

--.-----.---mm
_,.,.--""-'/ K
1IN IEIIIY

17777722

l

T — | [
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Figura 15
Analisis del Mercado Municipal de Sao Paulo: Parte 2

MERCADO MUNICIPAL DE SAO PAULO

S3o Paulo - Brasil

RELACION CON EL ENTORNO

El proyecto se presenta en un
punto intermedio del perfil
urbano en su entorno.

s

La ubicacion es estratégica, siendo
centro de actividades y dinamicas,
activando el espacio publico que se
encuentra en sus alrededores

Asimismo el Mercado enriquece el
tejido urbano al dinamizar el sector,
genera un nuevo punto interesante de
conexion urbana entre el gran area
abierta del rio y la edilicia.

__ Concentracion Relacién
() peatonal Secundaria
con el exterior

3 Fuerte relacion
con el exterior

Pues el proyecto proyecta un
espacio en el cual se abren
visuales al rio contiguo.

Asimismo, este presenta
espacios publicos exteriores
que propician esta sensacion
de apertura a lo natural (rio).

SISTEMA DE ESTRUCTURAS

El proyecto se presenta en un punto intermedio del perfil urbano en su entorno.

Su disefio de estructuras se basa en una combinacion de vigas
metalicas, columnas de hierro fundido y ctpulas de hierro y vidrio.

En cuanto al revestimiento de esta estructura predominan
enormemente azulejos de ceramica para dar calidez al interior. La losa
principal esta hecha de granito y los entresuelos principalmente de
madera

El hormigon se hace presente en elementos estructurales no visibles
para el reforzamiento de la construccion.

ESQUEMA DE ESQUELETO METALICO DEL MERCADO MUNICIPAL SAO PAULO

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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Tabla 4

Resumen del Andlisis de Referentes

MERCADO SANTA MERCADO MUNICIPAL SAO
CATERINA PAULO

MERCADO SAN MIGUEL MARKTHAL MERCADO SAN RAMON

Ubicacion: Madrid, Espafia Ubicacion: Rotterdam, Paises Ubicacion: Lima, Peru Ubicacion: Barcelona, Espafia Ubicacion: Sao Paulo, Brasil
% Bajos
é Afio0:2009 Afio: 2014 Afo: 2021 Afo: 2005 Afio: 2004
T Area: 2000m?2 Area: 8400m?2 Area: 1200m?2 Area: 7000m?2 Area: 12600m?
Z Tipologia: Mercado Tipologia: Mercado + Vivienda  Tipologia: Mercado Tipologia: Tipologia: Mercado - Restaurant
o Gastrondmico
8 Estacionamientos: No Estacionamientos: Si Estacionamientos: No Estacionamientos: Si Estacionamientos: No
l:: Espacio Publico: Si Espacio Publico: Si Espacio Publico: Si Espacio Publico: Si Espacio Publico: Si
O Actividades Culturales: Si Actividades Culturales: No Actividades Culturales: Si Actividades Culturales: No Actividades Culturales: No
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ACCESOS Y CIRCULACION

Accesible en 3 de 4 frentes, estos
definidos por la ubicacion de
plazas y vias jerarquicas externas,
haciendo responder al proyecto
como remate de dindmicas. La
circulacion interna se da de forma
lineal y ordenada, definida por la
distribucion de los puestos.

CARNICERIA  PESCAD

PANADERIA

AREA DE SERVICIO

Sumamente permeable y accesible
por todos sus frentes, siendo los
lados transversales los accesos
principales. El acceso vehicular se
da de manera discreta por la calle
trasera a través de una rampa,
priorizando el espacio publico y al
peaton.

s o
14
S b 4

Fik

‘1‘5

Cuenta con 2 accesos principales
desde la calle peatonal, ademas se
tiene un acceso desde el segundo
nivel, por el que se accede a través
de unas escaleras colindantes con
el boulevard. La circulacion al
interior se genera alrededor de los
puestos de comiday el bar.

Accesible por sus 4 frentes, siendo
los 2 frentes transversales los
accesos principales. Al interior la
circulacion no responde a ningun
orden en especifico, pues se da
alrededor de los puestos
emplazados de manera aleatoria,
lo cual obliga a que se descubra el
espacio.

Cuenta con 16 accesos, proyecto
totalmente permeable, la
circulacion responde precisamente
a los ejes que propician estos
accesos y asi mismo tambien se
definen circulaciones principales
(longitudinales) y secundarias
(transversales)

VOLUMETRIA

El volumen simple, casi ortogonal
del mercado,y la escala reducida
del proyecto, vuelve a este un
espacio practico, y facil de
resolver. Y una planta funcional y
practica.

El proyecto es una béveda cafion,
la cual tiene forma de una U
invertida con una altura libre de
40m, en este espacio se realizan
las actividades relacionadas al
mercado, mientras que la U en si
estéa destinada para vivienda. La
gran apertura cerrada con muros
cortina permiten el paso de luz
natural durante toda la mafiana

En el exterior se tiene una
volumetria simple con un techo
ligeramente inclinado a 2 aguas, el
cual busca integrarse con su
contexto. Por otro lado en su
interior se tiene un vacio con doble
altura y un techo cdncavo. Lo cual
da una riqueza espacial y vuelve
interesante al proyecto

—

=

A I I
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Se puede apreciar claramente
cémo la arquitectura
contemporanea se sobrepone sobre
la arquitectura neoclésica y se
vuelve una sola. La cubierta tiene
una forma compleja y ondulada, la
cual le da movimiento y
dinamismo al proyecto,
contrastando con las lineas rectas
y volumetria més simple del
edificio neoclésico

Resalta mas que en un volumen
simple, la configuracion de un
modulo rectangular con
incrustaciones de 4 torres. Una
volumetria basntate convencional
para este tipo de equipamientos.
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Esta fuertmenete caracterizado por
el hierro. Resalta su antiguedad y
la ornamentacién y trabajo de este
material. Evidencia la importancia
historica del complejo

El elemento que més llama la
atencion en la estética del proyecto
ademas de la inusual forma, es sin
duda el interior de la cubierta la
cual tiene un colorido mosaico
hecho por artistas locales, siendo
esta la que se lleva todo el
protagonismo y atencidn del

El interior del techo céncavo esta
pintado con murales en su
totalidad, lo cual crea un atmosfera
vibrante y alegre, despertando
emociones. Por otro lado se
emplean sogas y borlas inspiradas
en los Quipus incaicos colocados
en la fachada

La parte més Ilamativa de su
pléstica es sin duda la cubierta
ondulada de madera, cubierta con
varios ceramicos hexagonales de
colores inspirados en un bodegén
de frutas. Lo cual permite tener
una idea de la actividad que se
realiza en su interior

Destaca por sus bovedas sobrias,
ornamentacién sencilla, columnas
estilo griego jonico, azulejos, y
grandes estructuras de vidrio en la
cubierta que bafian de luz el
interior.

5 publico.

= /.

Ly 3

5 \

[a
Al tener un volumen tan compacto  En la primera planta se encuentra  El area de comida y preparacion se  Se cuenta con un area de puestos Al tener una gran escala no posee
y casi ortogonal, la planta tiene el mercado y restaurantes. El encuentran tanto en el primer nivel de comida, restaurantes, una zonificacion tan compleja,
una configuracionb sencilla y supermercado y zona de carga y como en el segundo. En el supermercado y un museo los diferenciandose més a grandes
sumamente funcional, generando  descarga en el nivel -1, mientras  segundo nivel se encuentra el bar ~ cuales se encuentran en el primer  rasgos,entre area de servicio,
accesos con casi la mimsa que el resto de estacionamientos el cual organiza todo a su nivel. En los pisos subterrdneos se  circulacion, puestos de venta y
importancia en 3 de 4 fachadas. De en los pisos subterraneos. En el alrededor. Ademas ciertas encuentran los almacenes, zona de  restaurantes jerarquizados por las
esta manera se controla y se arco estan contenidos los actividades culturales como cargay descargay torres presentes en planta que dan
distribuye los flujos provenientes  apartamentos cantantes, bailes etc, ocurren en el estacionamientos. En una parte del paso a pisos intermedios.
de la plaza San Miguel. segundo nivel proyecto se tiene vivienda

O ] et fasid y [

(@) FEI i !

S S ElEE A

) B e— oo M Zore, | W Ol R Ottt O OCdens

Z Bl Amacenes I Circulacion Vertical Vivienda

O
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El sistema estructural se

S En el primer nivel se

La estructura se resuelve a través : : e e La estructura de la cubierta esta La estructura, al igual que el
‘ - basaen: Pl
de un entramado configurado por | | | S tenen nicieos wamaisenesasECha por 3 bovedas de madera mercado san miguel , se desarrolla
s " " segundo nivel. . .
1 unareticula ortogonal, y se verlcales de concreto Zf‘;ili";“iiﬁﬁim.es irregulares, las cuales se apoyan en modularmente, siendo la base una
é desarrolla modularmente. Asi S8 emplazan as wesmenpaasepoer jgyas de acero tipo V. Ademas, se  estructura metalica de vigas y
D mismo el muro sur sirve como verticales Lacbermesareaizasa  LIENE 3 @rc0S de acero que amarran  columnas. Esto da paso a una
l— Placas de concreto
O elemento portante, sobre el cual se Losas que dan forma wawraoaeisa  al proyecto. Estructuralmente cubierta con estructuras metalicas
. - - esa forma concava al . . s - - - -
a situara directamente la caja de e interor aparecen pilares de hormigén y y vidrio, que permite ilumnar
(|7) laterales) pilares tipo arbol reticularmente todo el espacio
w o et TeHHe _— WOt interior.
= P fwm
= e Tanaiy e S —
=
Se presenta como un edificio Tiendas y restaurantes se El z6calo comercial hace que se Se emplazan los restaurantes y Su relacioén con el entorno es lo
compacto y pequefio en un entorno  emplazan contiguas a las calles, tenga una relacion directa con la bares hacia la calle mas mas valioso del proyecto. Se
de edificio altos y grandes. Esto dandole un rol a esas calles. Se calle peatonal, la cual genera transcurrida, asf las actividades presenta como punto intermedio
propicia una mayor lectura del emplazan terrazas al aire libre espacios de terrazas asegurando la  interiores se extienden hacia el entre lo natural (el rio) y la edilicia
edificio como una extension del contiguas al parque aprovechando permanencia en el lugar, en el exterior y se dota con actividades  (ciudad). Que ayudado con el
% espacio publico en las plazas del al maximo el espacio publico. EI ~ segundo nivel se tiene una terraza, al espacio publico. Del lado de la  espacio publico alrededor,
o sector. Asi mismo la escala del proyecto tiene un impacto positivo relacionandose visualmente con la  fachada trasera se genera una amablemente integra ambos
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CONCLUSIONES Y APORTES AL PROYECTO

Espacialidad: El proyecto al tener
una forma simple tanto en
volumen como en planta, tiene una
facil solucién tanto estética como
funcional. Un sistema de
modulacion para espacios publicos
comerciales, son faciles de leer y
recorrer para todos los usuarios,
reduce distancias, y vuelve mucho
mas flexible cualquier proyecto. El
proyecto tendra presenta como
estrategia en puntos especificos, la
modulacion estructural como
solucién principal.

Escala: Sus dimensiones y altura
ayudan enormemente a que el
proyecto no se imponga en el
espacio publico, se muestra
amable, invita al usuario del
espacio publico a usar el edificio,
y es amable con las visuales del
entorno. Para que el proyecto no se
imponga en el entorno de manera
abrupta, se cuidara su escala desde
la percepcion del usuario, espacios
intermedios, y aperturas interiores-
exteriores.

-Pléstica: El interior de la cubierta
muy colorida, creando una
atmésfera agradable, la cual hace
referencia a los productos que se
venden. Inspirandonos en esto,
buscamos aplicar en nuestro
proyecto color y promover el arte
en colaboracion de artistas locales
-Supermercado: Si bien se
prioriza al mercado por las
dindmicas que esta genera, en el
sotano también se propone un
supermercado el cual puede ser
interesante plantearlo en nuestro
proyecto.

-Segundos niveles: Los
restaurantes cuentan con terrazas y
zonas de mesas que se unen a
través de puentes a la parte
superior de los puestos de comida.
En el proyecto se busca proponer
las zonas de mesas y restaurantes
en el segundo nivel, los cuales a
través de dobles alturas tendrian
conexiones visuales con el primer
nivel.

-Z6calo Comercial: Se tienen
puestos de venta que atienden
hacia la calle, lo cual hace que se
tenga una relacién directa con el
espacio publico. En nuestro
proyecto se buscara emplazar
restaurantes que tengan conexion
directa con el espacio publico
-Espacialidad: El techo céncavo
es un atractivo estético que aporta
a la riqueza espacial. En nuestro
proyecto queremos aplicar la idea
de una cubierta que no sea plana'y
busque esto

-Actividades Culturales: Se
tienen constantes actividades
culturales a realizar por mes.
Nuestro proyecto buscara también
que la cultura esté presente y se
tenga un cronograma de
actividades a realizar

-Pléstica: Se emplean murales y
elementos artisticos que generan
experiencias sensoriales. Esto se
aplicara a nuestro proyecto a
traves de colores, texturas,
movimiento, etc

-Cubierta: Atractivay colorida,
aporta a la imagen urbana. En el
proyecto se desea trabajar la
quinta fachada y aportar
interiormente en la riqueza
espacial.

-Circulaciones: El tipo de
circulacion por la distribucion de
los puestos obliga al usuario a
recorrer el espacio
intencionalmente algo que se
busca aplicar en nuestro proyecto.
-Estacionamientos
Subterraneos: Cuenta con
estacionamientos y almacenes en
pisos subterraneos, lo cual
gueremos replicar en nuestro
proyecto a fin de darle mayor
prioridad al peaton.

-Espacio Publico: Se propone una
especie de plaza publica en donde
se generan interacciones. Nuestro
proyecto tomara como referencia
esto para plantear una gran zona
de Espacio publico para fomentar
el encuentro

-Cubierta: La modulacion y el
sencillo sistema de estructuras,
permite un gran juego de luces en
la cubierta, y la iluminacion
natural del interior. En el proyecto
se quiere plantear un sistema de
iluminacion natural desde la
cubierta, que aporte y mejore la
espacialidad interior.
-Espacialidad: Asimismo el
tratamiento de puestos de venta y
desconexion con la estructura en
general, juega con | apercepcion
del usuario volviendo al mercado
un solo espacio grande y con una
sobresaturacion de sensaciones
(color, ruido, flujos). En el
proyecto, esta mezcla de
sensaciones sera controlada
centrandose exclusivamente en el
recorrido del usuario dentro del
proyecto.

Jerarquizacion: La jerarquizacion
de espacios se hace mucho méas
natural dentro de una forma
arquitectonica, si se trata a través
de la misma, asi como es el caso
de la zonas e restaurantes y
puestos de trabajo. Nuestro
proyecto resolvera la jerarquia de
espacios, a través de la formay
apertura a visuales que estaran
integradas a nuestro centro.
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2.5.6. Conclusiones de proyectos referenciales

Estos proyectos referenciales han sido analizados con el fin de ver como es posible
activar un sector, generar dindmicas importantes alrededor de mercados, fomentar el encuentro,
sentido de pertenencia y lograr una cohesion social, todo esto sin perder la esencia en si de una
actividad econémica de siglos como lo es el mercado. Este analisis nos permite buscar posibles
soluciones a las problematicas presentes en los actuales y tradicionales mercados peruanos,
como la insalubridad, desorden, pobre infraestructura,etc.

Asimismo, se resalta la importancia de los mercados, su capacidad de conectar
productores con clientes y enriquecer la experiencia por el valor cultural que posee, y que
podria potenciarse, con una nueva férmula de uso que complemente la oferta del mercado
tradicional, que promueva el desarrollo culinario y se exponga a toda la poblacion mediante la
transformacion de sus espacios enfocandolos a nuestras raices y tradiciones.

También es importante resaltar que cada uno de estos proyectos responden
particularmente a ciertas condiciones y situaciones que estan ligadas a la cultura y forma de
vivir de cada lugar. En tal caso, se reinterpretaria nuestro proyecto con la necesidad del
poblador arequipefio de primera mano, el cocinero y agricultor peruano, y finalmente al turista
con el fin de explotar el particular potencial gastronémico que nosotros poseemaos.

En la mayoria de los referentes analizados vemos como se tiene una arquitectura
Ilamativa, que impacta positivamente en la imagen urbana y han sabido convertirse en
importantes puntos de encuentro en la ciudad, muchos de estos acompafiados de espacio
publico. Es asi como, en base a resultados tangibles rescatamos ciertos aspectos que vemos
podrian ser aplicados a nuestro futuro proyecto y tener las siguientes directrices que tomaria
nuestro proyecto:

e Una primera directriz sugiere una cubierta dindmica que, mediante la integracion
estratégica de iluminacién natural y un sistema de ventilacion cruzada fomente la
sostenibilidad del proyecto, mejorando la habitabilidad interior, optimizando el confort
ambiental y reduciendo el impacto ecoldgico.

e Todos los proyectos analizados cuentan con un maximo de 2 niveles. Se deberia
proyectar el segundo nivel como un espacio atractivo acompafiado de una actividad o
tienda ancla, con zonas para comer a manera de mezzanine, emplazando por ejemplo
restaurantes y/o bares con visuales tanto al interior como exterior del equipamiento.
Ofreciendo vistas panoramicas de la ciudad y vistas interiores del proyecto que aporten

a la experiencia.
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e Es necesario contar con espacios doble altura, para mejorar la espacialidad interior del
proyecto, controlar la sensacidn en donde queremos que se desarrollen las actividades,
proyectar grandes visuales al exterior, jerarquizar espacios y mejorar la acustica del
proyecto.

e La integracion de las actividades exteriores e interiores deberian poder darse. Esto se
puede lograr emplazando en el perimetro del proyecto ciertos restaurantes, tiendas o
bares, tal como se da en la mayoria de los proyectos analizados, los cuales expanden
sus actividades hacia el espacio publico y dinamizan la zona. Dandole vitalidad al
sector, el cual al volverse transitable se vuelve mas seguro.

e Nos basamos en un proyecto permeable, que favorezca la conexion con el entorno,
permitiendo circulaciones amplias que prioricen la accesibilidad universal, propiciando
un flujo dinamico y funcional que conecta de manera inclusiva todos los espacios del
entorno arquitectonico y todos los usuarios sin importar su condicion.

e Se debe enfocar en la escala humana, propiciando un sistema de espacio publico
techado el cual conecta y acoge, actuando como espacio intermedio y de transicion,
generando una relacién fluida entre el interior y exterior, integrando todos los elementos
y oportunidades que el malecon y el proyecto ofrece a los usuarios.

e Dos de los proyectos analizados, cuentan con estacionamientos subterraneos en su
propuesta (Markthal y Santa Caterina) esto permite optimizar la superficie del primer
nivel y darle prioridad al peatdn y usuario para que pueda desarrollarse y recrearse
libremente en el espacio publico. También debe existir una zona estratégica de carga y
descarga subterranea integrado a un sistema de montacargas que agilice la logistica y
funcionalidad del proyecto. Sin interrumpir las actividades del usuario en la primera
planta.

e Tal como se expuso en los proyectos, muchos de estos cuentan con una plastica
interesante y original, sin romper con su entorno. Analizando esto se debe tratar la
estética del proyecto desde el entendimiento de nuestra riqueza cultural y lo tradicional,
en la cual el color y materialidad se entrelazan para reflejar nuestra identidad, generando

un aspecto auténtico, moderno con reinterpretacion de lo tradicional.
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2.6.  Marco legal
2.6.1. Normativa Urbana Aplicable

En el siguiente capitulo se exponen las diversas normativas vigentes legales y
pardmetros urbanos que se tomaron en cuenta, nos rigieron e influenciaron para el sustento del
planteamiento y disefio del proyecto. Los cuales involucran o se tienen en cuenta tanto a nivel
local, nacional e internacional.

e Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
Las siguientes normas son las requeridas por el proyecto:

Norma A-040 — Educacién — Talleres de cocina

Norma A-070 — Comercio = Mercado, Restaurantes, Cafeterias, Bares, Comida
ripida

Norma A-080 — Oficinas — Para el 4rea administrativa

Norma A-090 - Servicios Comunales — Para Salas de Exposicion de arte

Norma A-100 — Recreacién y deportes — Para sala de especticulos

Norma A-120 - Accesibilidad para personas con discapacidad y adultos mayores
Norma A-130 — Requisitos de seguridad

e Norma Técnica para el Disefio de Mercados de Abastos Minoristas

e Norma Sanitaria para mercados de abasto MINSA/DIGESA

e Plan de desarrollo metropolitano (PDM)

e Plan Maestro Centro historico de Arequipa (PLAMCHA)

e CENEPRED

2.6.2. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)

e Norma A-040 — Educacion
Nos regimos por esta norma para el desarrollo de los talleres de cocina en donde se dictarian
clases de cocina, panaderia, pasteleria, bar y cata y clases teoricas. El cual funcionaria bien
como instituto de cocina o como talleres eventuales.
En el caso de la norma A-040 de Educacion, existen distintas normas segun sea el tipo de
educacidn, clasificandolo en 3: Educacion Basica, Educacion superior y otras formas de

atencién educativa.
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Figura 16 Tipos de Educacion Segun el RNE

Educacidn Basica Regular
(EBR)

Educacion Basica Aliemativa
(EBA)

Educacion Basica Especial
(EBE)

Universidades

Institutos de Educacion Supenar
Escuelas de Educacion Superior

Educacion Basica

Educacion Superior

Escuelas de postgrado
Institutos o Centros de Idiomas (*)

Centros de Educacion Técnico
Productiva (CETPRO)

Centros de Educacion Comunitaria

QOfras formas de atencion educativa
Centros preuniversitanios (%)

Otros de naturaleza semejante donde se
desamollen actividades de capacitacion
y educaciin

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-040.

En nuestro caso al contar con talleres de cocina este califica como otras formas de

atencion educativa dentro del tercer grupo.

A nivel general en cuestiones de disefio la Norma A-040 especifica lo siguiente:

- Se debe tener un acceso para vehiculos en caso de emergencia

- El ingreso a las zonas educativas deben de ser independientes en caso de que se
desarrollen otras actividades diferentes a las educativas. (En nuestro caso al contar con
actividades de ocio y cultura como el teatro y salas de exposicion en el mismo edificio,
se preven dos ingresos diferenciados).

- Ventilacion: la ventilacion debe ser permanentemente cruzada evitando sistemas de
climatizacion

- Laaltura libre minima de piso terminado a cielo raso debe ser de 2.50m

- Laaltura minima desde el piso terminado al fondo de la viga no debe ser menor de 2.10

- Las puertas deben contar con un ancho minimo de 1.00m

- Laabertura de las puertas de ingreso al local no pueden invadir la via pablica.
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Para el calculo de nimero de ocupantes nos basamos en la siguiente tabla:

Figura 17
Calculo de nimero de ocupantes segln el ambiente

Principales Ambientes Coeficiente de ocupantes
Auditorios Segun el nimero de asientos
Salas de Usos Mltiples 1.0 m? por persona
Aulas 1.5 m? por persona
Talleres y Laboratorios 3.0 m? por persona
Bibliotecas 2.0 m? por persona
Oficinas 9.5 m? por persona

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-040.

Para el disefio de escaleras:
El articulo 18 de la norma A-040 especifica que, en edificios de mas de un nivel, se debe contar
con dos escaleras. Sin embargo, existen ciertas excepciones en las que nos basamos para el
disefio, en donde se puede contar con una sola escalera, siendo el caso de nuestro proyecto
planteado. Las excepciones son las siguientes:
- Cuando no se superan los cien usuarios por piso
- Las aulas o talleres cuentan con una salida directa al exterior como ventanas o puertas
que permitan el rescate desde el exterior con medidas minimas de 0.60 y 0.90m y abran
a una via publica
- Ladistancia que deba recorrer el usuario en caso de emergencia desde el aula a la salida
mas cercana o escalera no superen los 45.00 metros sin rociadores o 60.00 con

rociadores.

Para la dotacion de servicios higiénicos:
- Los servicios higiénicos deben diferenciarse por sexo
- Se debe contar un bafio para discapacitados o adulto mayor por piso, pudiendo ser de
uso mixto
- Se debe tener un bafio diferenciado para personal docente
- Dado a que el proyecto se clasifica en el tercer grupo de “Otras formas de atencioén

educativa”, nos basamos en el siguiente cuadro para el calculo del nimero de aparatos.
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Figura 18

Cuadro para calculo de aparatos sanitarios segun aforo

Cuadro N° 8. Dotacién de Aparatos Sanitarios:
Otras formas de atencién educativa

APARATOS Hombres Mujeres
Inodoro 1¢/60 1¢/30
Lavatorios (*) 1¢/30 1¢/30
Urinario (*) 1¢/60 -

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-040.

e Norma A-070 — Comercio
Para todo lo que respecta al mercado gastronémico en donde se tendran puestos de mercado,
restaurantes, bares, cafeterias, tiendas de comida al paso etc. Nos basamos en la Norma A-070
siendo esta la que responde a este tipo de equipamientos comerciales. Especificamente en la
seccion de mercados minoristas, dado a que el proyecto abasteceria al usuario dominante,
restaurantes, visitantes extranjeros que quieran tener una experiencia gastronémica distinta

vendiéndose productos frescos, organicos, artesanales, etc.

A nivel general en cuestiones de disefio la norma especifica lo siguiente:

- Se debe proponer un disefio de modo que el ingreso y salida de vehiculos particulares
y de mercaderia no afecten o tengan un impacto minimo la via pablica.

- Ventilacion: Puede ser artificial o natural.

- Célculo de aforo: La norma especifica 2m?2 por persona para mercados minoristas. En
caso de contar con otros establecimientos el calculo de aforo se hace en base al area
segun el uso. En nuestro caso aplicaria para restaurantes, cafeterias y bares que son
actividades adicionales que se daran dentro del mercado gastrondmico.

- Laaltura libre minima de piso terminado a cielo raso debe ser de 3.00m en ambientes
comerciales

- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso debe ser de 2.40m en bafios,
depdsitos, etc.

- Laaltura libre minima de piso terminado al fondo de la viga es de 2.10

- El acabado de los pisos debe de ser antideslizante y de facil limpieza, con pendientes
del 1.5% hacia sumideros o canaletas.

- Se debe tener como minimo dos escaleras de evacuacion.
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Para accesos:
- Se debe prever un acceso como minimo para personas con discapacidad o movilidad
reducida
- Pasados los 1500m2 de area techada se debe tener un ingreso diferenciado para
mercaderia y otro para el pablico.

- Anchos de vanos:

Figura 19
Ancho de Vanos segun RNE
Tipo de vano Ancho minimo
Ingreso principal 1.00 m.
Dependencias interiores 0.90 m.
Servicios higiénicos 0.80 m.
Servicios higiénicos para discapacitados 0.90 m.

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.

Para pasajes de circulacion:
- Los pasajes deben estar comunicados entre si a través de circulaciones verticales como
escaleras y/o ascensores.

- Para el ancho minimo de los pasillos nos basamos en la siguiente tabla:

Figura 20
Ancho Para Tipo de Pasajes Segin RNE

Tipo de pasajes de circulacion Ancho minimo
Interior de locales comerciales individuales, el ancho minimo entre géndolas, anaqueles o
exhibidores de 1.20 m. de altura que contiene productos de consumo cotidiano. 030 m.
Interior de Iocalgs Ioomerciales, entre gt’mdqlas 0 anaqueles de consqmo cotidiano, y para 120 m.
productos especializados cuando las dimensiones del producto lo permita.
Pasajes secundarios por los que se accede a tiendas o locales dentro de un local comercial 240m.
agrupado.
Pase.jeisj principales por los que se accede a tiendas o locales dentro de un local comercial 300 m.
agrupado.

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.

Para los puestos de mercado:
Las areas minimas para los puestos de mercado se dan segun la actividad a realizar:
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Figura 21

Medidas Minimas para Puestos de Mercado segin RNE

Tipo de ambientes Area minima
Cames, pescado y productos perecibles, abarrotes, merceria 4 m?
Cocina 6 m?
Otros productos 5m?

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.
Para la dotacion de servicios higiénicos:
- Deben ubicarse cerca de los ingresos y/o circulaciones verticales y no deben de estar a
mas de 100 metros de distancia desde donde podria estar un posible usuario.
- Para el caso del area de mercado, la normativa indica que se debe contar con bafios
diferenciados para el personal, debiendo tener 10.00 m?2 por persona. Basandonos en la

siguiente tabla:

Figura 22
Numero de Aparatos Sanitarios por Numero de Empleados segin RNE

Nimero de empleados Hombres | Mujeres
De 1 hasta 5 empleados 1L, 10, 11
De 6 hasta 20 empleados 1L, 10, 11 1L 11
De 21 hasta 60 empleados 21,20, 21 21,21
De 61 hasta 150 empleados 3L, 3U, 3 3L, 3l
Por cada 300 empleados adicionales 1L, 10, 11 1L, 11
L = lavatorio, U= urinario, | = Inodoro

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.

- Parael calculo de aparatos para el publico, se emplea la siguiente tabla:

Figura 23
NUmero de aparatos sanitarios por nimero de visitantes segin RNE

Nimero de personas Hombres Mujeres
De 1 hasta 100 personas (publico) 1L, 11U, 11 1L, 11
De 101 hasta 250 personas (ptiblico) 21,20, 21 2L, 21
Por cada 500 personas adicionales 1L, 11U, 11 1L, 11
L = lavatorio, U= urinario, | = Inodoro

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.
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- Se debe contar con servicios para discapacitados a partir de contar con 3 artefactos por
bafio.

- Lanorma especifica también como se debe hacer el calculo para la cantidad de aparatos
que se necesitan en restaurantes ancla, cafeterias, bares etc. Al igual que en el caso del
mercado, se requieren servicios higiénicos diferenciados para el personal y para el
publico en general. Para calcular los aparatos necesarios para el personal nos regimos
por el siguiente cuadro:

Figura 24

Ndamero de Aparatos Sanitarios por Numero de Empleados para Restaurantes segin RNE

Nimero de empleados Hombres | Mujeres
De 1 hasta 5 empleados 1L 10,11
De 6 hasta 20 empleados L, 11l L, 11
De 21 hasta 60 empleados 2L, 2U, 21 2L, 21
De 61 hasta 150 empleados 3L, 3U, 31 3L 3l
Por cada 300 empleados adicionales 1L 11U 1l L1l
L = lavatorio, U= urinario, | = Inodoro

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.

- Parael caso de los servicios higiénicos de uso publico en restaurantes, bares, cafeterias

etc. Se debe hacer el calculo con el siguiente cuadro:

Figura 25
Numero de Aparatos Sanitarios por Nimero de Visitantes para Restaurantes segun RNE

Namero de personas Hombres | Mujeres
De 1 hasta 16 personas (publico) Mo requiere
De 17 hasta 50 personas (publico) 1L 10,11 1L 11
De 51 hasta 100 personas (publico) 2L, 20U, 21 2L, 21
Por cada 200 personas adicionales 1L, 1U, 11 1L, 11
L = lavatorio, U= urinario, | = Inodoro

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.

Para los estacionamientos:
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- El célculo para determinar el nUmero de estacionamientos que requiere el proyecto se
debe hacer en base con lo especificado en la seccion de mercados minoristas. Debiendo
contar con 1 estacionamiento cada 10 personas para el personal administrativo y 1
estacionamiento cada 10 personas para el publico.

Este valor se debe igualmente calcular con la siguiente tabla segun la categoria del

mercado y su ubicacion.

Figura 26

Calculo de Estacionamientos segun la Categoria de Mercados Minoristas por el RNE

Tabla 8. Factores de ajuste para estacionamientos segun categoria de mercado de abastos
minorista y zona

Factor de rango de atencién (FRA)
Categoria | Poblacién atendida Lima Costa Sierra Selva
1 Menor de 5,000 habitantes 0.4 0.3 0.2 0.2
2 De 5,000 a 10,000 habitantes 0.6 0.4 0.4 0.4
3 De 10,000 a 50,000 habitantes 0.9 0.6 0.6 0.5
4 De 50,000 a 200,000 habitantes 1 0.7 0.7 0.6
5 De 200,000 a mas habitantes 1 0.8 0.8 0.7

Fuente: Programa Nacional de Diversificacién Productiva

El procedimiento de calculo a utilizar es el siguiente:

Aforo
f X FRA

Estacionamientos =

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.

Al ubicarnos en la sierra del Peru, el factor que se estimara para el calculo de numero de
estacionamientos es 0.60. Sin embargo, se trabajara con un factor de 0.80, por la alta demanda

de vehiculos que la zona se proyecta a tener.

Para los estacionamientos de vehiculos de carga:
Para los estacionamientos de vehiculos de carga se calcula segun el area techada de

proyecto, como se indica en el siguiente cuadro:

Figura 27 Célculo de Estacionamientos para Vehiculos de Carga para Mercados segin RNE

Cuadro N* 24.

indice Estacionamiento

De 1 a 500 m*de area techada 1 estacionamiento
De 501 a 1,500 m de area techada 2 estacionamientos
De 1,501 a 3,000 m?de area techada 3 estacionamientos
Mas de 3,000 m* de area techada 4 estacionamientos
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Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2020). Norma A-070.

Teniendo un minimo para dichos estacionamientos de 3.80 x 10.00, ademas que debe
estar junto a los almacenes para evitar la contaminacion de productos.
Por lo cual al ser nuestra area de intervencion de mas de 3000 m2 se trabajard con 4

estacionamientos para vehiculos de carga pesada.

Para determinar el area de acopio y evacuacion de residuos:

La norma nos indica que esta debe ser de 0.020m3 por m2 de area de venta.

e Norma A-080 — Oficinas
Nos guiamos de la siguiente norma para el disefio de las areas administrativas y/o
oficinas.
A nivel general en cuestiones de disefio la norma especifica lo siguiente:
- Laaltura libre minima de piso terminado a cielo raso debe ser de 2.40m
- Los anchos minimos de vanos en puertas son de: 1.00m en ingreso principal, 0.90m
dependencias interiores y de 0.80m para bafios.
- Ladistancia entre los bafios y el lugar mas alejado en donde trabaje una persona debe
ser maximo de 40 m y no puede haber un piso de diferencia.
Para la dotacion de servicios higiénicos para areas administrativas:
Los bafios deben estar diferenciados por sexo y el célculo para el nimero de aparatos se hace

de acuerdo a lo siguiente:

Figura 28
Calculo de Aparatos Sanitarios por Nimero de Empleados para Oficinas segin RNE

Numero de ocupantes Hombres Mujeres Mixto
De 1 a 6 empleados 1L, 1u, 11
De 7 a 20 empleados 1L, 1u, 1l 1L,11
De 21 a 60 empleados 2L, 2u, 2| 2L, 21
De 61 a 150 empleados 3L, 3u, 3l 3L, 3l
Por cada 60 empleados adicionales 1L, 1u, 1l 1L, 11

L: Lavatorio U: Urinario |: Inodoro

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). Norma A-080.

Los bafios para personas discapacitadas solo seran obligatorios a partir de contar con

tres artefactos por bafio. No siendo el caso en nuestro proyecto.
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e Norma A-090 — Servicios Comunales
Para poder hacer un adecuado disefio de la parte cultural del proyecto como las salas de
exposicion de arte, nos regimos por la norma A-090 del RNE. En la cual dentro de la misma

estan comprendidos los servicios culturales como salas de exposicion, museos, bibliotecas etc.

A nivel general en cuestiones de disefio la norma especifica lo siguiente:
- Deberan contar con iluminacion natural o artificial
- Deberan ventilar natural o artificialmente
- Se deberatener 1 estacionamiento cada 6 Personas para el personal y 1 estacionamiento

cada 10 personas para el publico.

Para la dotacion de servicios higiénicos de la infraestructura cultural:
La siguiente norma para el caso de centros culturales especifica que no deberia haber
maés de 30m lineales desde el bafio a la zona mas alejada en donde estara una persona. ni podra

haber un piso de diferencia.

Figura 29
Calculo de Aparatos Sanitarios por Nimero de Empleados para Servicios Culturales segin
RNE

Numero de empleados Hombres Mujeres

De 1 a 6 empleados 1L, 1 u, 11

De 7 a 25 empleados 1L, 1u, 11 1L,11

De 26 a 75 empleados 2L, 2u, 21 2L, 21

De 76 a 200 empleados 3L, 3u, 3l 3L, 3l

Por cada 100 empleados adicionales 1L, 1u, 11 1L,11

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). Norma A-090.

Figura 30
Calculo de Aparatos Sanitarios por Nimero Visitantes para Servicios Culturales segiin RNE

Hombres Mujeres
De 0 a 100 personas 1L, 1u, 11 1L, 11
De 101 a 200 personas 2L, 2u, 21 2L, 21
Por cada 100 personas adicionales 1L, 1u, 1l 1L, 11

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). Norma A-090.
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Asimismo, la normativa especifica que para dichos casos es obligatorio contar con

bafios para discapacitados a partir de la exigencia de contar con tres artefactos por bafio.

Para estacionamientos:
Para el caso de las salas de exposicion se debe prever 1 estacionamiento cada 6 personas

para el personal y 1 estacionamiento cada 10 personas para el publico.

e Norma A-100 — Servicios Comunales

Para lo que respecta al teatro en el proyecto debemos regirnos por la norma A-100 la
cual comprende dentro de ella a las salas de espectaculos, encontrandonos asi en esta categoria
para el adecuado disefio de esta parte del equipamiento.
A nivel general en cuestiones de disefio la norma especifica lo siguiente:

- Si la sala de espectaculos se encuentra por encima o debajo del lugar de acceso hacia el
exterior, se debe prever una salida de emergencia muy por aparte de las escaleras que
te comunican con el nivel cero. Dado a que en nuestro caso contamos con un teatro
soterrado. Debemos contar con una salida de emergencia adicional a las escaleras
planteadas.

- Las butacas deben contar con apoya brazos y ser abatibles.

- Ladistancia minima entre dos filas de asientos debe ser de entre 0.90 y 1.00m

- Se debe prever un espacio para discapacitados, el cual debe haber uno cada 100
espectadores. debiendo cumplir con medidas minimas de 0.90m por 1.50m

- Debe aislarse actsticamente segun sea el caso, para disminuir la contaminacion sonora

en el entorno.

Para el calculo de aforo:

En el Articulo 7 de la presente normativa, se indica que para butacas en teatros, cines o
salas de concierto, este debe calcularse en base a 0.7m2 por persona o en su lugar, este puede
sustentarse en base al niUmero exacto de butacas en su maxima ocupacion.

Para el disefio y emplazamiento de butacas:
- El nimero méaximo de butacas entre 2 pasillos debe ser de 18 asientos y de 4 a un solo
pasillo directo. En el caso del teatro planteado se emplazan 18 asientos entre 2 pasillos.
- Laaltura méaxima de las plataformas en tribunas debe ser de 0.45m

- Laprofundidad minima que debe tener cada plataforma debe ser de 0.80m .
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- el ancho minimo de asiento por persona debe ser de 0.55m
Para boleterias:
- Se debe considerar un espacio para que puedan formarse colas,
- No pueden atender hacia la via publica
Para la dotacion de servicios higiénicos para teatro:

El calculo se hizo en base al siguiente cuadro del articulo 22 de la presente norma:

Figura 31
Calculo de Aparatos Sanitarios por Namero de Visitantes para Salas de Espectaculos segln
RNE
Segun el nimero de Hombres Mujeres
personas

De 0 100 personas 2.01L, 1u, 11 1L, 11

De 101 a 400 2L, 2u, 21 2L, 21

Cada 200 personas 1L 1u, 11 1L, 11

adicionales

Nota. Adaptado del Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE). (2014). Norma A-100

2.6.3. Norma Sanitaria para mercados de abasto MINSA/DIGESA

La siguiente norma debe cumplirse a nivel nacional de manera obligatoria, a fin de
contar con mercados de abastos mejor equipados y lograr su maxima salubridad. Por lo que
también se tomd en cuenta para el proyecto. A continuacion, se expondran aquellas normas

importantes a nivel arquitectonico que competen al proyecto.

Generalidades:

- Deben ser autorizados por la municipalidad que le corresponde.

- Deben encontrarse alejados de focos de contaminacion a fin de evitar la contaminacion
de los alimentos. (basura, escombros, maleza)

- Ladistribucion de los puestos de venta debe evitar la contaminacién cruzada

- Los pisos y paredes deben ser de facil limpieza y los pisos deben de permitir que los
liquidos o agua desfoguen por los sumideros

- Launidn entre pisos y paredes debe ser curva para facilitar la limpieza

- Debe contar con ventilacion adecuada. a fin de evitar malos olores.

- Lasventanas deben estar protegidas con mallas para evitar el ingreso de insectos o aves.

- Los pasillos del mercado deben estar libres para la circulacion de las personas.
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En cuanto a servicios higiénicos:
- Contar con bafios diferenciados por sexo.
- No pueden encontrarse cerca o de manera directa a los puestos de alimentos.

- Deben tener ventilacion cruzada.

Residuos:

- El mercado debe contar con una zona de acopio para los residuos, la cual debe estar
alejada de la zona de alimentos.

Generalidad de puestos de venta de alimentos:
- Ladistribucién de los puestos de comida debe de ser ordenada y se agruparé segun el
riesgo sanitario que tenga:

a) Carnes, Pescados y Mariscos ~ — Riesgo Alto

b) Frutasy verduras - Riesgo Medio
c) Alimentos preparados - Riesgo Medio
d) Abarrotes — Riesgo Bajo

- Los puestos de venta que requieran de agua, deben contar con un punto de agua dentro
de su puesto.

- Los puestos que necesiten mantener la cadena de frio o refrigerar sus productos, deben
contar con equipos que permitan su refrigeracion para su adecuada conservacion y

cumpla con los estandares de salubridad.

Puestos de carnes, pescados y mariscos:

- Se debe contar con un cartel o anuncio que indique el tipo de carne que se vende en ese
puesto.

- Debe contar con puntos de agua y desaglie, ademas de contar con lavaderos lisos.

- Buena iluminacién que permita visualizar los alimentos y la higiene

- El material de las superficies que entren en contacto con las carnes, pescados y
mariscos, deben de ser de materiales lisos, de facil limpieza (No madera permitida)

- Contar con equipos de refrigeracion de 0 a 4° y congelacion de 0 a -18°

- El pescado debe colocarse en capas de hielo para su exhibicion, por lo que se debe
prever un drenaje para hielo derretido en dichos puestos.
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Puestos de frutas y verduras:
- No pueden exhibirse directamente en el piso

- Lasuperficie de las zonas de exposicion debe ser de materiales de facil limpiezay lisos.

Puestos de comidas preparadas:
Dentro de este tipo de puesto abarcan todas aquellas preparaciones ya sea de jugos,
alimentos, etc que son preparados el mismo dia y puestos a la venta.

- Agquellos alimentos preparados que se exhiben deben estar protegidos en vitrinas,
recipientes con tapas, etc. y aquellos que necesiten refrigeracion se deben de mantener
refrigerados.

- Los puestos deben contar con puntos de agua potable para la limpieza de utensilios, del
puesto, preparaciéon de comidas, etc.

- Deben contar con un refrigerador.

Puestos para la recepcion y almacenamiento de alimentos:
- Se debe prever un érea especial para la recepcion de alimentos, que evite la
contaminacion de estos.
- Se debe contemplar una zona de almacenaje, el cual debe tener buena iluminacion,
ventilacion y en caso de que se requiera refrigeracion. Se debe contar con equipos que

permitan su refrigeracion y mantener la cadena de frio de un producto.

2.6.4. Norma Técnica para el disefio de Mercados de Abastos Minoristas

Asimismo, para el desarrollo del mercado gastronémico, especificamente para el
desarrollo que funcionara netamente como mercado (venta de productos locales),
complementariamente se tomaré en cuenta la norma técnica para el disefio de mercados abastos
minoristas. por lo que citamos los siguientes puntos:
Para su clasificacion:

Figura 32

Alcance Poblacional en el Distrito de Cercado
ANO POBLACION EN EL DISTRITO DEL CERCADO
2007 61519
2017 ER437
2025 21880
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Nota. Segun los datos recolectados por el INEI (2023), la poblacion del 2007 y 2017, nos permite inferir una

disminucion de poblacion a 21880 habitantes a este afio 2025 (10% menos cada diez afios)

- En el caso del proyecto, dado a que atenderd a una poblacion de entre 10,000 a 50,000
segun la proyeccion de poblacion que se tiene registrada para la zona por el INEI, el

proyecto es calificado como categoria 3, tal como lo indica el siguiente cuadro:

Figura 33
Clasificacion de Categoria de Mercado segun el Numero de Poblacion Atendida
. . . . Radio de " .
Categoria Zonificacion Compatible Influencia (m) Poblacion Atendida
1 Comercio Vecinal (CV) De 0 a 400 Menor de 5,000 hab.
Mercado - -
Minorista 2 Comercio Vecinal (CV) De 400 a 800 De 5,000 a 10,000 hab.
8 Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 | De 10,000 a 50,000 hab.
4 Comercio Zonal (CZ) De 1,200 a 1,500 | De 50,000 a 200,000 hab.
5 Comercio Metropolitano (CM) Mayor a 1,500 | De 200,000 a mas hab.

Fuente: Programa Nacional de Diversificacion Productiva(PNDP)

Nota. Adaptado de Norma Sanitaria para mercados de abasto MINSA/DIGESA
Requerimientos segun su clasificacion:

Dado a que el mercado propuesto esta catalogado como categoria 3 el proyecto debera

contar con los siguientes espacios requeridos segin la siguiente tabla:
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Figura 34

Tipos de Ambientes de un Mercado Segun su Categoria

Tabla 2. Requerimiento de Servicios Comunes por Categoria de Mercado

Categoria

N*® de puestos

Puestos hiumedos

Puesto semi himedos

Puesto Secos

Area Comercial |SSHH para clientes

Zona gastrondmica®

Puestos complementarios®

Zona de esparcimiento®

Almacenes o depdsitos

Areas de Area de refrigeracion
Abastecimiento y
Despacho Patio de descarga

Area de control de calidad

i de energiay Cuarto de maquinas

mantenimiento

Cuarto de Mantenimiento
Administracion
Tépico
Area Lactario
Administrativa y
servicios Sala de usos Multiples*

complementarios | (SUM)

S5HH para empleados

Estacionamientos
Area de residuos . '
sélidos Residuos sdlidos
"Opcional

Nota: el factor prioritario para la determinacion de los ambientes, son los nimeros de pueslos. Se podra
considerar un maximo permisible de 5 puestos por encima al nimero maximo de cada categoria de
mercado.

Nota. Adaptado de Norma Sanitaria para mercados de abasto MINSA/DIGESA

Los puestos de venta en el mercado deberan cumplir con las siguientes caracteristicas
dependiendo del tipo de puesto del que se trate:

a) Puestos humedos: Referido a puestos de carnes, aves, pescados, alimentos

preparados, etc. Debe contar con lavadero de agua potable, areas para mantener
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la cadena de frio, puntos de energia eléctrica, pisos lavables con sumideros que
permitan el desfogue de liquidos después de la limpieza.

b) Puestos semi-humedos: Para puestos frutas, verduras, etc. Se debe contar con
un lavadero de agua potable. Si se tuvieran paredes deben estar recubiertas de
un material resistente al lavado frecuente y deberan ser de un color claro.

c) Puestos secos y complementarios: Para abarrotes y otros, este tipo de puesto no
necesita caracteristicas especificas. Al igual que en los casos anteriores, en caso
de tener paredes deben estar cubiertas de un material resistente al lavado y

debera ser de un color claro.

Para espacios necesarios dentro del mercado:

- Topico: Debe poder contar como minimo con una camilla de emergencias y un
botiquin de primeros auxilios, la dimension minima es de 15 mz2.

- Lactario: La implementacion de un lactario es obligatoria para mercados que
cuente con mas de 20 trabajadoras en edad fértil, segiin la Ley N° 29896. La
dimensién minima es de 10 m2.

Servicios Higiénicos para trabajadores:

- Deberan contar con vestuarios y duchas

- Los barfios deben de estar diferenciados por sexo y ser independientes al de los
clientes.

- No deben estar comunicados con areas de comida ni almacenes.

- Deben contar con casilleros para ropa y articulos de aseo personal.

Cuarto de Maquinas: El area minima requerida es de 10 m2. Debiendo calcularse segln
los sistemas 0 maquinas que se tendran. Ademas de contar con aislamiento acustico.

- Area de Control de Alimentos: De caracter obligatorio, aqui se hara la
inspeccion de productos antes de ingresar al mercado. Las dimensiones minimas

son de 8m2 y debera encontrarse en el area de abastecimiento.

2.6.5. Plan de Desarrollo Metropolitano 2015 - 2026 (PDM)
Para el desarrollo de este proyecto, debe regirse al direccionamiento técnico normativo
de la gestion territorial y gestion urbana que el plan de desarrollo metropolitano dicta. A

continuacion, aspectos de este plan que competen al proyecto.
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Figura 35
Plano Tipo de Vias Propuestas en PDM 2015-2026
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El PDM vigente nos muestra la proyeccion que se tiene de la ciudad hasta el 2026, por
lo cual este plano se tomara en cuenta de tal manera que el proyecto pueda ser desarrollado sin

comprometer la estructura vial planificada.

Figura 36

Nota. Elaboracion propia Adaptado del Plan de Desarrollo Metropolitano de Arequipa 2015 - 2026 (PDM).
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Como se puede observar y un punto a destacar muy importante, en el PDM, se muestra
claramente la proyeccion de un anillo vial circundante en todo el centro historico y zona de
amortiguamiento. Para lo cual también se tomaré en cuenta al momento de disefio y propuesta

del proyecto.

Figura 37
Secciones Viales Propuestas en PDM 2015-2026
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Nota. Adaptado del Plan de Desarrollo Metropolitano de Arequipa 2015 - 2026 (PDM).

De la misma manera, se presenta en la imagen una recopilacion de las secciones

pertinentes para el desarrollo del proyecto propuestas por el PDM.
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Figura 38
Plano de Zonificacion Arequipa PDM 2015-2026
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Nota. Adaptado del Plan de Desarrollo Metropolitano de Arequipa 2015 - 2026 (PDM).
Asimismo, se puede observar que la zona a intervenir esta zonificada bajo la Zona de

reglamentacion especial del centro historico - ZRE - CH. El cual, est4 basicamente detallado
en Plan Maestro del Centro Histdrico de Arequipa 2021 - 2031.

2.6.6. Plan Maestro del Centro Histdrico de Arequipa 2021 - 2031 (PLAMCHA)
Orientado a la preservacion y buena planificacion de todos los centros histéricos del
Perd, aun cuando involucre a mas de una jurisdiccion municipal. Es por esto, que el proyecto
al encontrarse en la zona de amortiguamiento del centro histérico, se debera tomar en cuenta
este plan maestro para saber abordar sumando también al centro.
En este plan Maestro se especifica que la Zona de reglamentacién especial del centro histérico
- ZRE - CH estara bajo la responsabilidad de la gerencia del Centro Histérico y Zona
Monumental de la de la Municipalidad Provincial de Arequipa, y evaluado por el Instituto
Municipal de Planeamiento.
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Figura 39
Plano de Area de Delimitacion y Zona de Amortiguamiento de Centro Historico de Arequipa
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Nota. Adaptado del Plan Maestro del Centro Historico de Arequipa 2017 - 2027(PLAMCHA)

Como se puede observar, la ubicacién del proyecto a proponer se encuentra dentro de
la nueva delimitacion de la Zona de Amortiguamiento, por lo cual, se tomara en cuenta todos
los aspectos pertinentes de esta zona para el disefio y propuesta del proyecto.

En relacion al Centro Cultural Gastrondmico, se deben considerar los siguientes

aspectos clave del plan:

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




UNIVERSIDAD

ij B CATOLICA
2  DE SANTA MARIA

REPOQSITORIO DE
TESIS UCSM —f

Figura 40
Plano de Tipos de Usos de Suelo en Centro Historico de Arequipa

Histérica de Arequina y
Tonade Amortiguamiento
PlaMGha
2017-2026

PF.02

ZONIFICACION
DEL SUELO

I VAL Nt
Nota. Adaptado del Plan Maestro del Centro Historico de Arequipa 2017-2027 (PLAMCHA).

Se puede observar la zona del proyecto denominada bajo el uso de suelo de Comercio

Zonal, acorde con el uso de suelo que se propone.
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Figura 41

Plan de Gestion, Zonificacion por Areas de Tratamiento en Centro Historico de Arequipa
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| ‘ =3

CONVENIO MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE AREQUIPA
Acener A RACION INTERNACIONAL
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PLANO DE ZONIFICACION
POR AREAS DE TRATAMIENTO

LEYENDA

ZT-01 CIVICO CULTURAL
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2702 SAN CAMILO

ZT-03 SANLAZARO
ZT-04 EL SOLAR

ZT-05 PAISAJISTA
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ZT-08 SAN ANTONIO
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ZT-11 SELVAALEGRE
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__ CENTROHISTORICO
ZONA MONUMENTAL
——  ZONADEL MALECON DE LA RECOLETA

Nota. Adaptado del Plan Maestro del Centro Historico de Arequipa 2017-2027 (PLAMCHA).

Asimismo, el PLAMCHA a través de la Ordenanza Municipal 115 “Ordenanza que
aprueba las normas técnicas del plan de Gestion del Centro Histdrico y la zona monumental de
Arequipa crea el area de tratamiento, intervencion y proteccion y modifica el Plan Director”,
especifica un plan de gestion por areas de tratamiento tanto para el centro histérico como para
la zona de amortiguamiento. Es asi como el proyecto se encontraria dentro de la zona de

tratamiento 06 “Vallecito” el cual especifica que:
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Figura 42

Ordenanza Zona de Tratamiento 6. Vallecito

4.6.- Zona de Tratamiento 6, El Vallecito.

a) Limites: s la Zona comprendida entre las calles Consuclo, Cruz Verde, Sucre, Av.
Parra, Puente Bolivar, Malecon Chili y Av. La Marina.

b) Uso : Residencial R4 predominante. [lacia ¢l borde la Av. La Marina, usos
complementarios de vivienda, comercio y servicios BUE. Hacia la Av. Parra mantener
comercio especializado CE. Usos complemenianios: equipamiento educativo, servicios
v comercio comunal C4.

¢) Altura de edificacion: 1.5 veces ¢l ancho de la calle hasia un maximo de 4 pisos;
hacia ¢l interior, segin dngulo visual, de 1,6m en la vereda opuesta , hasta un méaximo
dc 6 pisos.

Cuoeliciente de edificacion: Miaximo 3.6

Retiros: Mantener los retiros existentes.

Estacionamicnto: Obligatorio, 1 por cada 100m’ de drea construida de comercio y 1
por cada 3 viviendas.

Nota. Adaptado del Plan Maestro del Centro Histérico de Arequipa 2017-2027 (PLAMCHA).

Como se puede observar, la compatibilidad de usos proyectados (Comercial,
Educativo) es compatible con la ordenanza propuesta especificada en usos complementarios
de la zona de tratamiento 6, El Vallecito.

Asimismo, el plan tiene claro que la ubicacién de la ciudad es privilegiada al estar
entre el desierto de Atacama y la cordillera andina. En un punto medio entre la costay la
sierra, al pie de tres volcanes (Chachani, Misti y Pichu Pichu), que junto al valle y el Rio
Chili atravesando toda la ciudad, forman un paisaje de innegable belleza.

El proyecto debe respetar la relacion entre este entorno natural descrito y lo urbano,
especialmente en lo que concierne al Rio Chili y la campifia, que son elementos
fundamentales para la preservacion del caracter paisajistico de la zona.

2.6.7. Centro Nacional de Estimacion, Prevencién y Reduccién del Riesgo de Desastres

(CENEPRED)

También se utiliz6 el Anexo 06 Calculo de Aforo del CENEPRED, para calcular el
aforo dentro de cada espacio independientemente de cudl sea su indole y finalmente obtener
una capacidad aproximada de cajones de estacionamiento para el dimensionamiento de este.
Es asi como el CENEPRED nos indica el m2 por persona en:
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Figura 43

Aforo para Espacios Comerciales segln su Tipo

RNE A.070 COMERCIO ART 8

COMERCIO AFORO

TIENDA INDEPENDIENTE en 1er piso 2.8 M2 por persona

TIENDA INDEPENDIENTE en 2do piso 5.6 M2 por persona

TIENDA INDEPENDIENTE interconectada de dos pisos 3.7 M2 por persons

RESTAURANTE, CAFETERIA - COCINA 9.3 M2 por persona 1 TRABAJADOR/PERS
RESTAURANTE - AREA DE MESAS 1.5 M2 por persona 1 persona por asiento
COMIDA RAPIDA O AL PASO (COCINA) 5 M2 por persona

COMIDA RAPIDA O AL PASO (area de mesa, area de atencion) LBNZ porgacsote

LOCALES BANCARIOS O FINANCIEROS 5 M2 por persona

LOCALES P/EVENTOS, SALONES DE BAILE 1.5 M2 por persona

BARES, DISCOTECAY PUBs 1 M2 por persona

CASINOS Y SALAS DE JUEGOS 3.3 M2 por persona

LOCALES DE ESPECTACULOS CON ASIENTOS FIJOS 1 asiento por persona

PARQUES DE DIVERSIONES Y DE RECREQ 4 M2 por persona

5PA, BARNOS TURCOS, BANOS A VAPOR, SAUNA, 10 M2 por persona

SIMNASIOS, FISIOCULTURISMO (AREA CON MAQUINAS) 4.6 M2 por persona

SIMNASIOS, FISIOCULTURISMO (AREA SIN MAQUINAS) 1.4 M2 por persona

NENDA POR DEPARTAMENTO 3.0 M2 por persona

SUPERMERCADOS 2.5 M2 por persona

MENDA DEL MEJORAMIENTO DEL HOGAR 3.0 M2 por persona

JTRAS TIENDAS DE AUTOSERVICIO 2.5 M2 por persona

MERCADOS MAYORISTAS 5.0 M2 por persona

MERCADO MINORISTA 2.0 M2 por persona

GALERIA COMERCIAL 2.0 M2 por persona

GALERIA FERIAL 2.0 M2 por persona

LOCALES CON ASIENTO FIJO 1 asiento por persona 1 persona por asiento
LOS USOS NO MENCIONADOS, CONSIDERAR EL USO

SEMEJANTE

Nota. Adaptado del Centro Nacional de Estimacion, Prevencion y Reduccion del Riesgo de Desastres
(CENEPRED)
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Figura 44

Calculo de Aforo para Oficinas

CALCULO DE AFORO DE EDIFICACION QUE ALBERGA OFICINAS

COMPARACION DE SOLO AMBIENTES PRINCIPALE CCOMPARACION DE LO ANTERIOR MAS
N DE LA EDIFICACION, Y/O ASIENTOS DE MOBILIARIO ESPACIOS Y TRABAJADORES ADICIONALES

SI NO PRESENTAN MOBILIARIO, APLICAR SOLO

INDICE DE 9.50M2, DESCONTANDO AREA COMUN PRESENTANDISTRIBUCION DE MOBILIARIO

EJEMPLO 1 EJEMPLO 2
PISO - AMBIENTES Y OTROS M2/UND INDICE cant. [parcia] moumo [ woice T eant. )] Paroa [wauno | moce T oant T(%) T o
1*PISO 0
PERS. SEGURIDAD 0 1TRABIPERS 000 0 2 1 TRABJPERS. 2 2
(GARITA DE CONTROL 0 1TRABWPERS 000 ° 1 1 TRABJPERS 1 1
ESTACIONAMIENTO 0 16M2PERS 000 © 240 16 M2PERS 15 o R
rebitlotsd 0 1PERSCARRO 000 0 20  {PERSCARRO 20 o P /105 miswios
SALA ESPERA 1PERS/SILA 000 0
|AREA DE ATENCION 0 1TRABWPERS  0.00 o
12 PISO DE OFICINAS (Privadas= por m2 G mbNaES - 0%, 9 o2 SOMIPERS: L COMPARACION PARA
- ™ ELEGIR EL MAYOR
|Compartida= Sita por Escritorio 0 1PERSISILA 000 0 AFORO DE L0
[Modulo= Silla por modulo) 0 1PERS/SILLA 0.00 0 ESPECIFICO
PERS. 0 1TRABWPERS 000 0 4
AFORO 0 AFORO 55 92

[NOTA 1: LOS CALCULOS DE AFORO PARCIALES DEBEN HACERSE POR PISO O NIVEL NOTA:
INOTA 2: DE QUE SE ATIENDE A NO TRABAJAN EN LA EDIFICACION EN AMBIENTES DE USO MASIVO, PARA ANCHOS DE PUERTAS, VERIFICAR
e o COUNA, 2 CRUNAS) APUCANDO: AFORO DE AMBIENTE POR 0.005.
[NOTA 4: CONSIDERAR VISITANTE A OFICINA SOLO S1 NO ES UN TRABAJADOR DE LA EDIFICACION
nota
[NOTA6: (*) = ELEGIREL MAYOR AFORO, AMBIENTE.
[NOTA 7: CONSIDERAR EL MAXIMO AFORO PARA EL AFORO TOTAL PERMITIDO

Nota. Adaptado del Centro Nacional de Estimacion, Prevencion y Reduccion del Riesgo de Desastres
(CENEPRED).

Figura 45

Calculo de Aforo para Restaurantes

CALCULO DE AFORO RESTAURANTES
JUMPARACION DE S 5
PRINGIPALE DE LA EDIFICACION, Y10 ASIENTOS LOANTERIOR MASESPACIOS X
DEKOBLARS TRABAJADORES ADICIONALES
PRINCIPALES AMBIENTES DE RESTAURANTE
[NORMA: RNE 4,070 COMERCIO ART.7 YA130 ART.2,3Y4 /AFORO
ES EJEMPLO T EJEMPLO 2
PISO - AMBENTES Y OTROS Moo | moce  Joant[earcic [ M2 [ woce | cawr | (%) [earciai| w2 | woice | AT | (%) | PARcAL
[COMEDOR por m2 o 15M2PERS O 150 15M2PERS 100 T80 15M2PERS 100 S
1
[por mobitarios 0 ISILLAPERS 0 120 1SILLAPERS 120
considerar la mayor cantidad
cocmmiaorat o 100M2PERS 0 W 100M2PERS 3 30 100M2PERS
(por 10 s H
o por cantdad ce wrabajacor) o 1TRABJPERS 0 5 1TRABUPERS
PERS. SERVICIOS, MOZOS 0 1TRABJPERS O 6 1TRABUPERS s 6 1TRABJPERS 6 6
casn [ 1TRABJPERS 0 1 1TRABUPERS 1 1 1TRABUPERS 1 1
[BARRA CON BANCAS 0 1BANCAPERS 0 6 1BANCAPERS 6 6
BARMAN 3 1TRABJPERS 0 1 1TRABUPERS 1 1
[ZONA PICONSUMO EXTERNO
[EXPENDIDOR DE COMIDA ) 1TRABJPERS O 1 1TRABUPERS 1 1
[AREA DE ATENCION DE PIE ) OBOMPERS 0 3 06OMPERS 5 s zona de juegos son usados por los
ZONA DE RECREO ° 4 M2/PERS 0 40 aM2PERS 10 0 o mismos usuarios
[OFICINA o 9.5M2 PERS 0 0 g5M2/PERS 1 1
DEPOSITOS-ALMACENES 0 40MIPERS 0 0 som2peRrs 1 o 0 |SINPERSONAL QUE PERMANECE
AFORO o AFORO 110 AFORO MAXIMO 146
[NOTA 1: LOS CALCULOS DE AFORO PARCIALES DEBEN HACERSE POR PISO O NIVEL NOTA:
EN AMBIENTES DE USO MASIVO, PARA ANCHOS DE PUERTAS,
[NOTA 2: CONSIDERAR AFORO EN CASO DE AMBIENTES QUE SE ATIENDE A EXTERNOS QUE NO TRABAJAN EN LA EDIFICACION R AR PO DO AFORD L AMOENE SoR s
[NOTA 3: PARA MOBILIARIO SE DEBE CUMPUR CON LOS ANCHOS PARA CIRCULACION (1 CRUJIA, 2 CRUJIAS)
INOTA 4: CONSIDERAR VISITANTE A OFICINA SOLO $1 NO £S UN TRABAJADOR DE LA EDIFICACION
[NOTA 5: REDONDEAR LAS CANTIDADES AL ENTERO MAYOR
NOTAG: (*) = ELEGIR EL MAYOR AFORO, S1 HAY VARIOS AFOROS PARA UN MISMO AMBIENTE
° 50RO C R
5
§ INDICAR AFORO DE POR
f
[NOTA 7 CONSIDERAR EL MAXIMO AFORO PARA EL ASORO TOTAL PERMITIOO

Nota. Adaptado del Centro Nacional de Estimacion, Prevencion y Reduccion del Riesgo de Desastres
(CENEPRED)

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativ

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




_ UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE CATOLICA

TESIS UCSM : DE SANTA MARIA

Figura 46

Calculo de Aforo para Institutos

COMPARACION DE SOLO AMBIENTES PRINCIPALE DE LA LO ANTERIOR MAS ESPACIOS Y TRABAJADORES
[NORMA: RNE A.040 EDUCACION CAP. I1. ART 9 AFCRO EDIFICACION, Y/O ASIENTOS DE MOBILIARIO ADICIONALES
R, N 0025-2030-60, a1 633 AM. N'208-2010-60
AMBIENTES POSIBLES EJEMPLO 1 EJEMPLO 2

PISO - AMBIENTES ¥ OTROS I uz/wol INDICE l CANT [ PARCIAL | M2UND I INDICE I CANT ] +ce1 PUERYAI ) | Parcwa | waumo NDICE I cant l + 00 1 PUERTA I (*) | ParciAaL
Pi150S
AULA N® 101 ) 12 M2/ALUMN 0 a8 12 MZIALUMN 4 “ @ 12 M2IALUMN 40 ©
AULA N® 102 o 12 MUALUMN 0 5 12 MZALUMN 48 2PUERTAS “ s 12 MUALUMN s 2PUERTAS 4
ALLA N 103 ° 1.2 MUALUMN 0 a3 12 MIALUMN 3% * 4 1.2 M2ALUMN £ 3
AULA ¢ 104 0 1.2 MUALUMN 0 % 12 M2ALUMN 80 2PUERTAS « % 12 MAALUMN [ 2PUERTAS %0
LASORATORIOS ) 5 M2UALUMN o & 5 MUALUMN ® . ® S MUALUMN i 1
LAB, ENFERMERIA, ° SMZALUMN o & SMUALUMN 12 2 & SMUALUMN 2 12
LAB. ANALISIS F Q ° SMZALUMN ] & SMALUMN 2 2 & SMUALUMN ” u
TALLER DE DIFFERENTES TEMAS 0 5 MUALUMN 0 0 S MUALUMN 16 16 ) 5 MUALUMN 16 16
OTROS AMBIENTES ADM, SERV. SIMILAR A UNIVERSIDADES
AULA TIPO AUOITORIO ° 0.50 M2/ALUMN ° %0 0.90 MI/ALUMN 200 IPUERTAS 20
SALA ESTUDIO ° 15 M2/ALUMN o ) 15 MI/ALUMN 40 0
LABORATORIO DE COMPUTO ° 15 M2/ALUMN 0 [ 15 MUALUMN “0 0
OTROS LABORATORIOS ° 225M2/ALUMN 0 %0 225M2/ AN 0 o
GIMNASIO - CAMERINES ° 4 M2 /PERS ° 20 4z /PeRs °
[ AUDITORIO 0 1 SILLAPERS o0 200 1 SILLAPERS 3 PUERTAS 00
TALLER 0 223MZ/ALUMN 0 %0 225M2/AUMN 40 o
BiBLIOTECA 0 15 MZ/ALUMN 0 75 15 MZALUMN % °
SALA DE PROFESORES 0 1 SILLAPERS ) 50 1 SILLAPERS %0 °
SALA ESPERA-RECEPCION ] 1 SILLAPERS. 0 50 1 SILLAPERS 0 0
TOPICO 0 1 TRABAPERS 0 3 1 TRABJPERS 3 3
[OFICINAS (Privadass por m2 L] 10 MUPERS 0 100 10 M2PERS 10
Companiden 151 por easricrlo ° 1 SILLAPERS 0 2 1 SILLAPERS 2] u 2
[Modulo= 1 sdta por modulo 0 1 SILLAPERS 0 12 1 SILLAPERS 12 12 12
VISITANTE OFC [) 2 PERSIOFC ] 10 2PERSIOFC 0 2
[COMEDOR o 15 M2PERS 0 150 15 M2PERS 100 o
cocing o 10 M2PERS ° Lo 10 MZPERS 6 6
GuaRDIAN o 1 TRABAPERS 0 4 1 TRABAPERS 4 .
DEPOSITOS L 40.0M2 /PERS o &0 40 OM2 PERS. 2 o
TALLERES DE MANTENIMIENTO o 40 0M2 IPERS ° &0 40 0M2 IPERS ) 0
[OTROS TRABAJADORES o 1 TRABUPERS 0 &0 1 TRABUPERS ) ©

AFORO MAXIMO 260 AFORD MANIMO 919

Nota. Adaptado del Centro Nacional de Estimacion, Prevencién y Reduccion del Riesgo de Desastres
(CENEPRED)
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3. Tipoy Nivel de Investigacion
Segun Creswell (2005):
En el modo que se utiliza la teoria, afecta su colocacion en un estudio cualitativo. En este
tipo de estudios con un tema cultural o un lente tedrico, la teoria aparece en los pasajes
de introduccion del estudio. Consistente con el disefio emergente de la adquisicion
cualitativa, la teoria puede aparecer en el principio y ser modificada o ajustada
dependiendo de los puntos de vista de los participantes.

Basandonos en la teoria de Creswell y entendiendo estos principios, definimos nuestra
investigacion con un enfoque cualitativo, ya que para abordar el proyecto y enfrentarlo a
elementos semi naturales tan importantes como el Rio Chili, la campifia arequipefia y la urbe,
y lograr su integracion y revitalizacion mediante dinamicas activas de los mismos pobladores,
se necesitara la exploracion de diferentes perspectivas, valores y significados que estos tienen
con respecto al paisaje en el que se propone el proyecto, para finalmente aterrizar en la

propuesta de un Centro Cultural Gastronémico.

3.1.  Métodos de la Investigacion
Objetivo complementario 1: Analizar las condiciones fisicas espaciales del sector ,
establecer las estrategias de emplazamiento y disefio del proyecto.
- Método: Analisis Visual - Sondeos
- Técnica: Planos, Mapeos, Sondeos de preguntas cerradas
- Justificacion: La revision de planos, y la elaboracién de mapeos seran Utiles al momento
de realizar el analisis fisico geogréafico del sector, identificando oportunidades para el
desarrollo de estrategias y primera postura del proyecto. Asimismo el analisis visual
complementara esta primera posicion del proyecto frente a los paisajes y elementos

existentes de relevancia a integrar en el proyecto.

Objetivo complementario 2: Identificar el impacto potencial de la incorporacion de las
zonas agricolas y el rio a la propuesta del proyecto, para impulsar las dinamicas econémicas y
espaciales, aprovechando las visuales y el alto valor paisajistico del sector.

- Método: Analisis Visual - Analisis de Documentos

- Técnica: Observacion directa - Fotodiario
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- Justificacion: El andlisis visual mediante la observacion detallada y sistematica del
entorno, el uso actual del espacio puede proporcionar una comprension holistica del
impacto que podria tener las areas agricolas, y ayudaria posteriormente a la toma de
decisiones en el disefio de espacios que sean en beneficio tanto del proyecto como de
estas areas sumandose al paisaje cultural del sector. Esto apoyado con el uso de un
registro como los fotodiarios podran ayudar a orientar estrategias orientadas a nuestra

area de intervencion.

Objetivo complementario 3: Entender que aspectos culturales propios del actor social
puede transformarse en la seleccion de espacios y actividades para la propuesta urbana y
arquitectonica en el sector, asegurando asi su uso constante.

- Método: Observacion Directa - Entrevistas

- Técnica: Guia de Entrevista - Fichas de observacion

- Justificacion: Las entrevistas a los usuarios y posibles usuarios del sector nos ayudara
a identificar percepciones que se tienen del espacio, entender cuél es su utilidad, y
dentro de esto las necesidades que se tienen actualmente. También el uso de fichas de
observacion nos ayudaria a comprender cudl es la situacion del sector, que,
complementada con la informacion de la entrevista, nos ayudaria a asentar nuestras
interpretaciones y acercarlas a la realidad. Asimismo, el estudio del mercado, basandose
en las necesidades identificadas, nos ayudara a direccionar la propuesta de actividades

que se pueden proponer a través de la arquitectura.

Objetivo Complementario 4: Reconocer lineamientos aplicables de mercados gastronémicos
en otros contextos urbanos, que puedan orientar el desarrollo proyectual en el sector de estudio.
- Método: Andlisis de documentos
- Técnica: Estudio de Referentes
- Justificacion: La revision y analisis de referentes en otros contextos urbanos permite
consolidar una postura critica frente al disefio de mercados gastronémicos, al identificar
estrategias espaciales y de integracion exitosas. Este proceso no solo aporta criterios
técnicos aplicables, sino que también enriquece la capacidad proyectual al ampliar el
marco de posibilidades de intervencién, facilitando la adaptacion de soluciones
efectivas al entorno especifico del sector de estudio.
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Objetivo complementario 5: Disefiar un centro cultural gastrondémico, el cual revitalice
al sector y entorno urbano del proyecto, brindando asi una experiencia agradable y diferente,
fomentando a la identidad gastrondmica Arequipefa.

- Método: Analisis Visual, Analisis de documentos

- Técnica: Observacion. Revision bibliogréafica

- Justificacion: Al entender los factores culturales tangibles e intangible, apoyado en la
relacion de la arquitectura y cultura que la teoria nos explica, y respondiendo a las
necesidades identificadas en beneficio de la poblacidn y el sector, se realizaré el disefio

del centro cultural gastronémico, que integre, revitalice y fomente la cohesion social.
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CAPITULO IV: RESULTADOS

4.  Presentacion de resultados

4.1.  Andlisis de Sitio y Generalidades
La propuesta se desarrollara en el Malecén de Vallecito, en la zona de
amortiguamiento del centro historico de Arequipa. Comprendido entre los puentes

San Martin y Puente de Fierro

4.2.  Areas Generales

Tabla 5 Tabla de Cuantificacién de areas Generales del Sector a Intervenir

AREAS GENERALES
AREA DE BOULEVARD - ESPACIO PUBLICO 14397,5
AREA CULTURAL EDUCATIVA 4972,7
AREA COMERCIAL 14775,8
AREA TOTAL DE INTERVENCION 34146

Nota. Esta tabla muestra los areados generales de las 3 zonas principales que contemplara el proyecto.
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Figura 47
Plano de Areas Generales

AREA: 14,397 5 pp

AREA: 14,7758 m2

AITOTAL: 34,146 M2

AREA: 4,972.7 M2

S A
/;%/ /S
Nota. Esta figura muestra los areados generales de las 3 zonas principales que contemplara el proyecto.
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4.2.1. ldentificacion de uso actual
Figura 48
Plano Mapeo de Identificacion de Uso Actual en Sector

Palacio /
Metropolitano
Belias Ares /

-f"-l 7
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Areas agricolas - Comercio - Mercado Educacién Primaria - Educacidn Superior
Vivienda " Areas Verdes Culto Otros Cultura
- Grifos Ocio Instituto - Canchas futbol

Nota. El plano presenta el uso actual de los lotes del contexto inmediato del sector de estudio.

La figura 48 muestra un mapa en el que nos permite identificar que sucede alrededor
del sector a intervenir y qué tipo de uso se le estd dando actualmente al suelo. Tal como
mencionaba Marc Augé, el sector tiene caracteristicas propias de un “no lugar” concepto que
ya se menciond anteriormente.

Dentro de los factores que contribuyen a que la zona presenta deficiencias, falta de

actividad y relaciones sociales pudimos identificar los siguiente:

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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- Falta de actividades y equipamientos adecuados:

Todo el sector a intervenir a lo largo de malecon vallecito cuenta con
equipamientos tales como el mercado, colegio, canchas de futbol sintéticas,
almacenes,etc que no cuentan con actividades fuertes que logren dinamizar la zona y
aseguren el uso constante del espacio, sino mas bien solo se dan cientos dias y a ciertas
horas.

Tanto el mercado como el colegio a pesar de ser equipamientos que
naturalmente deberian generar relaciones sociales, parecen no tener un impacto directo
en la activacion de la zona.

Ademas, el uso ambiguo del espacio fomenta la informalidad, es por eso que es
posible ver academias de manejo informales en el malecon, talleres mecanicos en plena
calle o parqueo informal de taxis que usan el espacio para lavar sus vehiculos.

- Poca conectividad
La ausencia de puntos que atraigan flujo peatonal, o la discontinuidad del anillo vial,
hacen que el sector no sea parte de la red vial o una ruta de transito cotidiano que genere
actividad. Ya que la gente que acude al lugar va de manera muy puntual.
Por otro lado, el sector se encuentra entre el rio y la trama urbana, lo cual afecta la
fluidez y no se genera una conexion entre ambas partes.

- Desconexidn con el entorno inmediato
A pesar de tener importantes equipamientos a su alrededor como colegios,
universidades, institutos (UCSM, UTP ,ISUR,) la zona no tiene una relacion con estos,

existiendo un gran potencial de integracion que esta desaprovechado.

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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4.2.2. Fortalezas y Oportunidades
Figura 49
Plano con Fortalezas y Debilidades en el Sector

/% D e T~ I INL

LEYENDA

Proximidad a universidades,
institutos y colegios

Alto valor Paisajistico: Rio Chili y
Campifia

Busqueda de transportes
alternativo (ciclovia)

Zona estratégica de revitalizacion,
(actividades culturales
comerciales y recreativas)

Anillo Vial propuesto en el PDM

El &rea de intervencidn presenta fortalezas y oportunidades significativas para
su desarrollo urbano y cultural. Uno de los principales factores es su ubicacion
estratégica dentro del futuro anillo vial propuesto por el PDM, lo que la conectara con
las principales vias estructurantes de la ciudad. Ademas, se encuentra en la zona de
amortiguamiento del Centro Historico, lo que le otorga un valor agregado por su
cercania a edificaciones de alto valor arquitectonico y cultural. La cuenca del rio Chili
junto con la campifia representa una gran oportunidad para ser recuperada e integrada
al tejido urbano, generando un nuevo eje natural de uso publico, cultural, comercial y

turistico. A su vez también se posibilita la generacion de una red de ciclovia que

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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propiciaria la integracion de este sector en la memoria colectiva dentro de la
cotidianidad de estudiantes, turistas y poblacion en general. Finalmente, todo el sector
posee un alto potencial para la preservacion y puesta en valor arquitecténica, lo cual se

convierte en un eje clave para impulsar un proceso de revitalizacion urbana integral.
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4.2.3.

Figura 50 Plano con Debilidades y Amenazas en el Sector

Debilidades Y Amenazas

Y

LEYENDA

Deterioro, inseguridad, y mal uso
de espacio publico.

Desconexion visual y fisica del
elementos naturales con la
ciudad 5
Aislamiento del sector, dinamicas
introvertidas, Anillo Vial propuesto
no ejectuado.

Areas agricolas vulnerables a
depredacion

Infraestructura (puente)
abandonada.

Sin embargo, el area de intervencion presenta mdltiples debilidades que
obstaculizan su desarrollo integral. La infraestructura muestra un mantenimiento
minimo, con estructuras y edificios visiblemente deteriorados. Asimismo, la falta de
tratamiento de areas verdes y arborizacion conlleva una notable degradacién de lo
natural y la anulacién completa de su uso como espacio publico.

El sector carece de identidad, no posee valor historico y se percibe como un “no
lugar”, con signos de abandono e inseguridad, volviéndose una interfase totalmente
desaprovechada. Ademas, la integracién con el entorno esta interrumpida, siendo el

caso més evidente el del rio Chili, actualmente en condiciones precarias y negado a ser

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




-vs==x¢ . UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE i 7. fic"CATOLICA

TESIS UCSM «©  DE SANTA MARIA

parte de la experiencia del usuario. Finalmente, se identifica una urgente necesidad de
revitalizacion urbana, ya que no existen iniciativas activas de renovacion o
rehabilitacion del sector, lo que repercute negativamente en la calidad de vida, la
atraccion turistica y la experiencia cultural de la ciudad.

4.2.4. FODA General
En resumen, tomando en cuenta las condiciones internas y externas, favorables y no

favorables, se define una tabla FODA, estableciendo lo siguiente:

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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Tabla 6

Tabla de Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas

Fortalezas

Ubicacién estratégica: Junto al rio Chili y la campifia,
brinda alto valor paisajistico y cultural, que garantiza
la afluencia de usuarios en la zona

Identidad cultural: La gastronomia arequipefia
refuerza la conexion con la comunidad y su atractivo
turistico.

Diversidad de usuarios: Proximidad a universidades,
institutos y colegios garantiza afluencia constante.

Espacios potenciales para el desarrollo de actividades
culturales y recreativas.

Existente conciencia y opinion publica en la defensa
del patrimonio y areas naturales, como el rio 'y
campifa.

Cuenca del Rio Chili permite mejoras climéticas que
influyen directamente en el area de amortiguamiento

Posible reubicacion de los comerciantes y renovar la
infraestructura comercial, mejorando condiciones y la
venta de sus productos.

Debilidades

Presencia minima de infraestructura adecuada,
mobiliario urbano, sefializacion, accesos y paraderos

Desconexidn visual y fisica del Rio Chili y la
Campifia con la ciudad

Inseguridad en la zona: La falta de actividad en ciertas
horas del dia.

Conectividad insuficiente desde otras partes de la
ciudad por falta de ejecucion del PDM

Lectura arquitectonica de la zona distorsionada
degradando la imagen urbana.

La zona recibe poco cuidado y mantenimiento,
generando tiraderos y perjudicando su uso.

Oposicidn y falta de canales de comunicacion con la
ciudadania para la implementacion del SIT

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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Oportunidades

Incremento de la valorizacidn de la gastronomia
peruana como patrimonio cultural y motor de turismo,
gracias al creciente Boom gastronémico en el Pert

El area de intervencion tiene el potencial de revitalizar
la zona, mejorando la imagen urbana y siendo una
interfase entre el Rio y la ciudad

Posibles alianzas estratégicas publico-privadas para
potenciar el proyecto y asegurar su sostenibilidad

El contacto directo que se tiene con el anillo vial
propuesto en el PDM, mejora la conectividad y
accesibilidad en el area de intervencion

Vias con posibilidad de mejora e implementacion
(vehicular, arborizacién y ciclovias)

Presencia de areas agricolas que se pueden explotar
con espacios publicos complementarios.

La zona se presta para cubrir el déficit de area verde
por habitante mediante un plan de arborizacién e
implementacion de areas verdes.

Conservacion de elementos tradicionales que rodean
al area de intervencion pueden ser integrados (pueblo
tradicional de Yanahuara, Centro Historico, Barrio
Inglés, etc.) aportando a la identidad local.

La pandemia ha revelado la necesidad que se tiene de
espacios publicos abiertos en la ciudad para su uso.

A raiz de pandemia las personas buscan medios de
transporte alternativos como la bicicleta.

Amenazas

Fenomenos provenientes del cambio climético podrian
afectar el desarrollo de la zona.

Los habitantes podrian no ver el proyecto como
prioritario o necesario.

La existencia de habilitaciones y vias urbanas
inmediatas de las zonas Agricolas no detiene la
depredacién de la Campifia

La inseguridad urbana se nutre del deterioro y mal
disefio de los espacios publicos:

Segun la (SUNARP), en el 2023 Arequipa
contemplaba méas de 600 mil vehiculos, y este nimero
va en aumento afectando a la movilidad y al peaton .




4.2.5. Laminas Sistematica
Figura 51
Analisis Sistematico: Topografia (Ldmina 1)
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@ TOPOGRAFIA COMO DIVISOR
Si bien vemos como el Rio divide el lado izquierdo del derecho (Zona Ay B] dentro de la

ZONA A CURVAS DE NIVEL misma Zona A, existe una abrupta pendiente que divide nuevamente al sector con una
< p p F e
JONAA s RIO CHILI especie de acantilado. Separando principalmente el Area Agricola (Zona A) de la zona
urbana (Zona Al.
ZONAB
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Figura 52
Analisis Sistematico: Topografia (Lamina 2)

TOPOGRAFIA

MODIFICACIONES A LA TOPOGRAFIA
En las curvas de nivel y cortes, es posible ver como después del acantilado las tierras
agricolas son mayormente planas y con pendientes minimas, lo cual nos dice que ha
existido una modificacion en la topografia por parte del hombre para poder producirlas

@ PUENTE INHABILITADO

Actualmente la Unica manera de poder cruzar desde el malecan a las areas agricolas por

la presencia del Rio. es a través del puente Héroes Navales. El cual se encuentra
TERRENO A INTERVENIR [N RIO CHILI = (URVAS DE NIVEL inhabilitado. Este solo sirve de paso para los productores y agricultores guienes

B A AGRICOLAS B PUENTE EN DESUSO amontonaron monticulos de tierra en los extremos para poder hacer uso de este.
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Figura 53
Analisis Sistematico: Hidrografia y Riesgo de Inundacién

HIDROGRAFIAY RIESGO POR INUNDACION

I RIESGO ALTO [ RIESGO MEDIO RIESGO BAJO
+ o« » FAJAMARGINAL s R|O CHILI s (ANAL REGADIO

Area dominio publico hidraulico

15m min

FRANJA MARGINAL
FRANJA MARGINAL

Feria LaMarina

(1) FAJAMARGINAL
Segun la autoridad nacional del Agua (ANA] se establece un margen de 15m en donde
queda prohibido:

B

Considerando las zonas de riesgo por
inundacion y fajas marginales no se
proyectara al equipamiento en dichas zonas
con el fin de salvaguardar tanto al usuario
como proteger los cursos fluviales y
ecosistema natural existente.

las nduslriales

Aclividades Vivienda

(®) TRATAMIENTO FAJA MARGINAL
Se propondria revitalizar la cuenca del rio chili, para contar con un espacio pUblico con identidad
siendo el rio uno de los protagonistas 7

Uso de arboles y gaviones
para mitigar un posible
desbordamiento del rioy
erosion del sueloy generar
visuales

Ll

Pavimentos per para evitar

en temporadas de lluvia
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Figura 54

Analisis Sistematico: Vialidad, accesibilidad y flujos

VIALIDAD, ACCESIBILIDAD Y FLUJOS
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7 () CONTRASTE PDM / REALIDAD L
Se presenta una RUPTURA DEL ANILLO VIAL que CONCLUSIONES
rodea todo el centro histérico, debido a la invasion de SISTEMA VIAL:

terrenos, apropiacion del espacio publico. y
cerramiento de las calles.

@ CALLES INHABILITADAS

Posible solucion: SOTERRAMIENTO DE VIA

- Se presenta un sistema vial
aun en desarrollo, si bien en
los planos del PDM, se
presenta un anillo vial que
rodea todo el centro
historico que conecta de
manera efectiva el sector, en
la actualidad, aon no se
consolida  completamente.
Esto sugiere tomar en
cuenta, una entrada y salidas
soterradas por debajo del
malecon vallecito para que el
proyecto sea compatible con
el planeamiento urbano que
tiene la ciudad.

A REDUCCION DEL ANCHO DE CALLE

En un primer tramo de la calle del malecon vallecito
vemos el fin de la via teniendo como remate el
parque de karts, en el cual la via pasa a ser una
angosta trocha.

B cerramiento oEL MALECON

En un segundo momento, se presenta la via cerrada
por los mismos locales para “salvaguardar” su
privacidad cortando la via en su totalidad.

C PTE. HERDES NAVALES

Puente héroes navales presenta una desconexién al
presentarse a | metro mas elevado que el nivel
natural de la via. Este se usa como Unico ingreso
hacia el area de la campifa. Proyecto abandonado e
improvisado para uso de locales/trabajadores.
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Figura 55

Analisis Sistematico: Accesibilidad y flujos (Lamina 1)

ACCESIBILIDAD Y FLUJOS

SISTEMA DE ACCESOS Y FLUJOS EXISTENTE
—~ ;

/ ( ~ > ¥

RUTAS GENERALES USUARIOS PRINCIPALES

Cosconos

UCSP - Malecén Vallecito
UNSA - Malecén Vallecito
UCSM - Malecon Vallecito
UTP - Malecdn Vallecito

USMP - Malecén Vallecito

El Malecon Vallecito y Salaverry con
el Ovalo Vallecito se presentan
como el principal amortiguador

Sl de flujos para el ingreso a el sector
L S del proyecto.

OX:
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El problema en general es que la falta de vias y di
del rio y su falta de tratamiento, producen la sobreconcetracion de actividades en ciertas partes
de la zona e inactividad total en otras.

EALIDAD

La movilidad en la zona depende enteramente de las actividades que demandan las instituciones
como la UCSM. ISUR. y UTP.

Asimismo. el colegio San Jerénimo. San Juan. y Juana de Cervantes. impulsan los flujos en la zona
en un segundo grado.

Las fluctuaciones de trafico también se producen en las avenidas principales de la zona. [ un
problema derivado.

on de zonas prod porlap

Fluctuacion de trafico @ ACCESOS

Proyeccion Anillo Vial ]

Concentracion de Flujos / UNICO ACCESO A LAS PARCELAS AGRICOLAS
Dinamicas

s UNICO ACCESO AL PUENTE HEROES NAVALES
(Universidades)

Punto concentracion PRIMER ACCESO IMPROVISADO AL RID CHILI

A
B
C
D
E

( Colegios)
S ik SEGUNDO ACCESO AL RIO CHILI
Caminerias peatonales (campifas)
Flujos peatonales ACCESO A LA ZONA, VIA MALECON VALLECITO
Flujos Vehicular (Rutas)



Figura 56

Analisis Sistematico: Accesibilidad y flujos (Lamina 2)

Posible solucion: ANILLO CICLOVIA

ACCESIBILIDAD Y FLUJOS
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Posible solucion

Tratamiento del espacio
publico, distribucion de
actividades equilibrada.

mmmm  [ntegracion de zonas

mediante diseno de ciclovia
en anillo vial.

= Sistema de ciclovia que

integren directamente las
universidades, colegios e
institutos con el area del
proyecto.

wemm  Proyeccion Anillo Vial (soterrado)

------ Flujos peatonales

Flujos Vehicular (Rutas)

CONCLUSIONES
CONECTIVIDAD Y ACCESIBILIDAD:
- El Onico acceso disponible a las
parcelas agricolas se realiza
mediante el puente héroes
navales, y los accesos al rio han
sido improvisados por los mismos
locales.
Hasta el momento el rio y el
malecon se muestran como
espacios aislantes en el sector.

FLUJOS Y TRAFICO:

- La demanda de actividades que
sugiere las instituciones presenten
en la zona, sobresaturan las vias
provocando  fluctuaciones  en
distintas partes del sector. Se
busca implementar un sistema de
movilidad sostenible, incentivar el
uso de bicicletas y propiciar un
desarrollo  de actividades mejor
distribuido en el sector.

EL tratamiento del espacio publico propuesto, y la propuesta
en esquema de un sistema de ciclovia, conecta directamente
las instituciones con el proyecto y abre nuevas soluciones de

movilidad en el sector a el usuario dominante. Asi mismo
esta nueva red responde a las rutas peatonales planteadas,
ademas de disminuir el uso del vehiculo y finalmente acabar
con las fluctuaciones del trafico.



Figura 57
Analisis Sistematico: Arborizacion y Areas verdes

ARBORIZACION Y AREAS VERDES

Siendo de los pocos lugares Y™
agricolas que quedan en la
cudad este debe ser
valorado y protegido. Se

. El sector a analizar solo cuenta con un porcentaje del 1.6 %
de Areas verdes. Si bien es de los pocos sectores en
Arequipa con mayor cantidad de parques y arborizacion

1.‘% 8% (Cuenca Chili y Vallecito). Este aun NO es suficiente

Segun la OMS el area minima ideal de
Averde son 9m2 por habitante

AVERDES A. AGRICOLAS

o - (%) MAYOR AREAS VERDES + ARBORIZACION

Para ganar mayor espacio publico, areas verdes y arborizacion
se propone soterrar parte de la Via para plantear un parque
1 lineal que acompanie el recorrido del rio

- (2) TIPOS DE ARBOLES PARA ARBORIZACIGN Y USOS

Son importantes ya que son reguladores térmicos, purifican el
aire, mitigan el ruido, brindan sombra, generan un ecosistema

Alamo
Ideales para

marcar recorridos

busca tener una relacion
L directa con el proyecto
/) '
Zona con importante
presencia de arboles .
7 y vegetacion en
7 cuenca del/l’?fo Chili
" Explotar vi;ualés. %
- aprovechar sombra
LA .
I AREAS VERDES @0@® " ARBOLES MM A AGRICOLAS  |ENEEN RIOCHILI
/777 POSIBLE PARQUE LINEAL POSIBLE A.VERDE
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mas rico, previenen la erosion del suelo en la cuenca del rio,
protegen del viento y mejoran el paisaje.

Fresno Sauce Llorén

f

Adelfa Huaranhvay  Jacaranda

[ S eaeead
Ornamentales

Elaboracién propia: Idea base



Figura 58
Andlisis Sistematico: Islas de Calor

ISLAS DE CALOR

(® RioY MICROCLIMA

A Las ventajas del microclima generado por el rio Chili en arequipa, puede favorecer el crecimiento de
on contra el tante clima extremo que tiene la ciudad de Arequipa,

areas verdesy pl

B Este espacio intermedio ain tiene visuales limitadas al Rio y flujos de viento producidas por ciertas
aperturas y calles que nacen desde el eje azul. percibe como limite de la sensacion del microclima.

c Fuera del alcance del microclima, limitandose a la sombra de la misma edilicia y la sombra de las

pocas areas verdes.

La dimensién de alturas edilicias en el sector en promedio son de 2 a 3
@ ESCALA URBANA pisos, dandole un aspecto horizontal a la urbe y haciéndola mas vulnerable
a la exposicion solar.

El rio se presenta
como eje de confort
térmico natural a lo
largo de toda la
ciudad de Arequipa.

CONCLUSIONES

El rio. en este aspecto. es una oportunidad de mejorar la calidad de
habitabilidad actual, y puede funcionar a la larga como un auténtico
refugio al clima extremo de la ciudad.

El efecto sombra de los arboles también es significativo,
proporcionando areas de sombra que reducen el la radiacion solar. y
potencian de sobremanera la sensacion de confort térmico.

En general. la sensacion térmica de Arequipa, es desafiante debido a la alta
diacién solar, la icion prolongada y la escasez de areas con sombra.

P P

Se reconoce como un espacio ideal de confort, aquel que tiene
ey 2 3 5 S contacto directo al rio, beneficiado del microclima natural, y
El microclima en Arequipa se ve influenciado por el rio Chili, regulando la temperatura nafiaida por oo e sl facklis

de zonas inmediatas, actuando como moderador térmico.
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Figura 59
Analisis Sistematico: Imagen Urbana

07 IMAGEN URBANA
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.\ conservadas

No se aprecia una
modulacion en
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~8 _ Muros ciegos y calle sin uso = No Lugar ® Elevacion 4

() COLORIMETRIA Y TEXTURAS

. Entorno con una imagen urbana muy pobre, degradada
¢ O . . . sin ningun elemento que genere identidad, Colores
. . 6 . ‘ ‘ ‘ frios y texturas poco atractivas

La estética del proyecto aportaria a la imagen urbana

e ’ & —
"‘I 5> ‘ ° ‘ a traves de la forma, colores y texturas, revitalizando
’ o /\ & oy . al sector y mejorando al entorno urbano

"\ & <
> ; l PERFIL URBANO DISCONTINUO
¢ \00 & Pe_rﬁl urbgno discontinuo, no se aprecia un orden y en el extremo dergcho se ve como la densidad
I c0FICACIONES +5 Pisos [ EDIFICACIONES 3 - 4 PISOS DS 5 EiEs baj‘af_‘cor15|derablfmente. Es pfy esEo quzf, la presencia ?iel proyecto poidna a.\terar p.osmva'ﬂente enel
perfil urbano, volviendolo mas interesante, llamativo y generando una identidad visual.
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4.3.  Encuestas, entrevistas, fotodiarios, y fichas de observacion
4.3.1. Encuesta/ Sondeo

Para el reconocimiento de una necesidad de intervencion y evidenciar un problema en
comun de la poblacion residente del sector se realizo la siguiente encuesta a 314 estudiantes
universitarios. Esta encuesta también tiene como objetivo principal recolectar informacion

cualitativa sobre la percepcion e imagen urbana que se tiene actualmente del area.

Figura 60

Pregunta 1 de Encuesta

Universidad de procedencia
314 respuestas

® ucsm
@ UNSA
® ucspP
8,3% ® USVP
_— @ uTP
@ Instituto
@ Unsaac

@ Universidad de lima

12V

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (59,9%) tienen como universidad
de procedencia la Universidad Catolica de Santa Maria. De la misma manera, en su minoria

(3%) son estudiantes de la Universidad Catolica San Pablo.
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Figura 61
Pregunta 2 de Encuesta

Del mapa, ;como consideras el sector marcado?

314 respuestas

Inseguro 145 (46,2 %)

Desolado 151 (48,1 %)
Contaminado/sucio
Agradable 64 (20,4 %)

Confortable 30 (9,6 %)

0 50 100 150 200

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (48,1% y 46,2%) catalogaron al
sector marcado como “inseguro” y “desolado”. De la misma manera, en su minoria (9.6%)

consideraron el sector como “confortable”.

Figura 62
Pregunta 3 de Encuesta

¢Si vas a este sector (Malecdn Vallecito) cémo llegarias?

314 respuestas

@® Combi

® Taxi

@ Transporte privado
@ Bicicleta

@ Apie

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (35.4%) determinaron su medio
de transporte usual para llegar al sector a la “combi”. De la misma manera en su minoria (4.2%)

considero a la bicicleta como medio de transporte al lugar.
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Figura 63
Pregunta 4 de Encuesta

;Qué tan seguido visitas el Malecén Vallecito ?
314 respuestas

@ Diariamente
@ Semanalmente
© Mensualmente
® Rara vez

@ Nunca

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (53.8%) determinaron su
frecuencia al lugar como “rara vez” . De la misma manera en su minoria (4.5%) determino su
frecuencia al lugar como “diariamente”. Cabe resaltar que el sector marcado se encuentra en la

zona de amortiguamiento del centro historico de Arequipa, una ciudad monoceéntrica.
Figura 64
Pregunta 5 de Encuesta

¢Que tipo de actividades acostumbras a realizar en este sector ?
314 respuestas

Ocio (Karts, ferias, circos, ju...
Hacer mercado (Feria La ma...
Caminar, hacer ejercicio
Comer en restaurantes cerc...
Pasear

No voy nunca (no tengo moti...

113 (36 %)
25 (8 %)

34 (10,8 %)

27 (8,6 %)

76 (24,2 %)
101 (32,2 %)
3(1%)
Ir de pasada

Paso en combi (es la ruta)

De pasada

Clases de manejo

Visitar a mi familia

Paso

Visitar a un familiar|

Deporte: Jugar Fulbito en el...
Paso en el carro para la univ...

Apreder a conducir

Pasar por ahiparairalau
Clases de conducir

De paso

Practica de manejo

0 25 50 75 100 125

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (36%) determinaron el uso del
sector para fines de ocio. Una cantidad relevante de entrevistados (32.2%) afirmaron nunca ir
al sector por ausencia de motivos. De la misma manera en su minoria (0.3%) su uso para

actividades de muy poca frecuencia como casualidades como “ir de pasada”.
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Figura 65

Pregunta 6 de Encuesta

¢Que percibes mas en el lugar? (Puedes marcar mas de 1 opcion)
314 respuestas

Poco accesible 58 (18,5 %)

Mucho calor y sol en el lugar 133 (42,4 %)
Inseguridad 106 (33,8 %)
Poco mobiliario urbano (Banca... 123 (39,2 %)
Falta de actividades 98 (31,2 %)
Todas las anteriores 50 (15,9 %)
Ninguno—1 (0,3 %)
Suciedad, basurales y uso de n...}—1 (0,3 %)

0 50 100 150

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (36%) determinaron el uso del
sector para fines de ocio. Una cantidad relevante de entrevistados (32.2%) afirmaron nunca ir
al sector por ausencia de motivos. De la misma manera en su minoria (0.3%) su uso para

actividades de muy poca frecuencia como casualidades como “ir de pasada”.

Figura 66

Pregunta 7 de Encuesta

¢Si pasas por el malecén Vallecito cual de los siguientes elementos te llamaria mas la atencion?
(Puedes marcar mas de 1 opcion)
314 respuestas

Visuales al misti y chachani 126 (40,1 %)

Rio chili (visuales y sonido) 204 (65 %)

Areas Agricolas 136 (43,3 %)

Arboles y vegetacion 158 (50,3 %)

0 50 100 150 200 250

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (65%) determinaron que los
elementos mas resaltantes del sector es el Rio Chili. Una cantidad relevante de entrevistados
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(50.3%) determinaron a la vegetacion y arboles como elementos mas resaltantes. De la misma
manera en su minoria (40.1%) determiné las visuales a los volcanes como elemento mas
resaltante. Cabe resaltar que se percibe que la poblacion alin reconoce estos elementos como

elementos jerarquicos en el sector.

Figura 67

Pregunta 8 de Encuesta

Te gustaria mas espacios publicos con: (Puedes marcar mas de 1 opcion)
314 respuestas

Sombra 218 (69,4 %)

Arboles y vegetacion 218 (69.4 %)

Mesas
Bancas 164 (52,2 %)
Zonas Ludicas 122 (38,9 %)
121 (38,5 %)
104 (33,1 %)

132 (42 %)

Mejor lluminacion
Actividades comerciales, gastr...
Actividades culturales

Seguridad|—1 (0,3 %)

0 50 100 150 200 250

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (69.4%) determinaron el deseo de
contar con mas espacios publicos que contengan SOMBRA y VEGETACION. Cabe resaltar
que las malas condiciones de los espacios publicos en general ni siquiera ofrecen condiciones

basicas como esta, mas alla de la ausencia de bancas, iluminacion y zonas seguras.

Figura 68
Pregunta 9 de Encuesta

¢ Consideras que la oferta de actividades culturales y eventos en AQP es suficiente?
314 respuestas

®si
® No
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Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (72.6%) determinaron una

deficiencia de actividades y eventos culturales en Arequipa.

Figura 69

Pregunta 10 de Encuesta

¢Qué tipo de actividades culturales frecuentas o te gustaria que existan mas? (Puedes marcar mas
de 1)

314 respuestas

Exposiciones de Arte
Musica en vivo

Danza

Teatro

Ferias Gastronomicas
Celebraciones Folcldricas
Proyecciones de cine
Feria con juegos

194 (61,8 %)
167 (53,2 %)

116 (36,9 %)
108 (34,4 %)
167 (53,2 %)

77 (24,5 %)
136 (43,3 %)

Ferias de emprendimiento

- encuentro de carros antigu...
Auditorios de musica y orqu...
Conciertos de rock

Opera

Conciertos

0 50 100 150 200

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (61.8%) determinaron el deseo de
tener mas exposiciones de arte como actividades culturales. Una cantidad relevante de
entrevistados (53.2%) también manifestaron el deseo de tener mas musica en vivo y ferias

gastronomicas en la ciudad.
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Figura 70

Pregunta 11 de Encuesta

¢Cuando vas a la universidad donde sueles comer?
314 respuestas

@ Restaurantes cerca

@ Comida rapida (Kioscos, etc)
@ Llevo mi propia comida

@ Cafeteria de la universidad

@ Micasa

@ Maquinas Expendedoras

@ No consumo en la universidad
@ No como

@ King broaster

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (32.8%) prefieren consumir
alimentos en Restaurantes de la Zona, sobre Kioskos, Tiendas de Comida Rapida o incluso la

cafeteria de su universidad.

Figura 71
Pregunta 12 de Encuesta

;Consideras que la oferta de diversos platos que se venden en la universidad o sus alrededores es
variada y accesible?

314 respuestas

@ Si, es variada y siempre encuentro algo
que me gusta

@ No, es muy limitada

Se puede interpretar que los entrevistados se encuentran divididos en casi mitades,
difiriendo sobre la variedad de opciones de alimentos que ofrece la zona, siendo una mayoria
(51%) los que consideran limitada.
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Figura 72

Pregunta 13 de Encuesta

¢Cual de las siguientes opciones frecuentas mas cuando se trata de comer fuera?
314 respuestas

@ Restaurantes

@ Picanterias

@ Patio de comidas (Malls)
@ Restobares

@ Cafeterias

@ Streetfood

@ Mercados

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (48.1%) frecuenta restaurantes
cuando van a comer fuera de casa. Asimismo, una cantidad casi nula (0.01%) suele ir a

mercados en esta situacion.

Figura 73
Pregunta 14 de Encuesta

¢Con qué frecuencia comes fuera de casa?
314 respuestas
@ Todos los dias
@ 3 a 5 veces por semana
@ Solo fines de semana
A @ 1 a3 veces por mes
@ Casi nunca o nunca

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (28.3%) suelen comer solo fines

de semana fuera de casa, mientras que en la semana se sobreentiende que se abastecen de

mercados o supermercados y cocinan sus alimentos en casa.
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Figura 74

Pregunta 15 de Encuesta

Califica que tan importante consideras los siguientes aspectos al momento de elegir un plato de
comida

Bl Poco Importante [l Medianamente Importante B8 Muy Importante

200

100

Precio Calidad/ sabor Saludable Lugar Variedad

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados tienen muy en cuenta la calidad y
sabor de un plato, seguido de el precio y lugar, Cabe resaltar que los entrevistados no
consideran como factor relevante que tan saludable es su comida.

Figura 75
Pregunta 16 de Encuesta

200
150
100

50

Te consideras una persona fitness o cuidas lo que comes? Si marcaste si, se te dificulta encontrar comida saludable en
la universidad o calle?

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados mp se consideran fitness. También
se identifica a los que si que tienen problemas para encontrar comida saludable (variedad)
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Figura 76

Pregunta 17 de Encuesta

:Como consideras a los actuales mercados? ;Cuadl de estas opciones los representa mejor?
314 respuestas

Insalubres/sucios 107 (34,1 %)

Ruidosos y cadticos 195 (62,1 %)
Fea infraestructura 151 (48,1 %)
Desordenados 182 (58 %)
Malos olores 169 (53,8 %)
Dinamicas interesantes 67 (21,3 %)
Coloridos 129 (41,1 %)

0 50 100 150 200

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (62.1%) consideran a los mercados
tradicionales como ruidosos y cadticos. Una cantidad relevante de encuestados (62.1%) los
cataloga como como desordenados, y mas de la mitad (53.8%) coinciden en que este posee

malos olores.

Figura 77

Pregunta 18 de Encuesta

¢Si tuvieras que elegir, donde preferirias hacer tus compras?
314 respuestas

@ Mercados, Ferias
@ Supermercados

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados ( 65.6%) prefieren abastecerse en
supermercados antes que en mercados (34.4%).
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Figura 78

Pregunta 19 de Encuesta

Respecto a la anterior pregunta ;porque elegirl'as esa opcién sobre la otra?
314 respuestas

@ Mercados: Por las dinamicas, precios
mas accesibles, productos frescos,
costumbre, etc.

@ Supermercados: Mas salubre, mejor

infraestructura, mas rapido y
comodo,etc

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados ( 66.9%) prefieren abastecerse en
supermercados por ser mas salubres, contener mejores infraestructuras, tener productos mas

frescos, etc, antes que en mercados por sus dindmicas, precios mas accesibles, etc. (33.1%).

Figura 79
Pregunta 20 de Encuesta

¢Qué tan importante consideras saber sobre el proceso de tus alimentos, desde su produccion,
extraccion, preparacion y emplatado?

200

B Poco importante [l Medianamente importante [ Muy importante

150

100

50

Se puede interpretar que la mayoria de entrevistados (175/314) consideran importante
saber el proceso de sus alimentos antes de consumirlos.
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Figura 80

Pregunta 21 de Encuesta

¢Te gustaria poder saber cémo es el proceso de produccidn y elaboracion de ciertos productos

presentes en tus comidas (como aquellos que son orgdnicos) antes de consumirlos?
314 respuestas

® si
® No

Se puede interpretar que la mayoria de los encuestados (91.4%) manifiestan el deseo
de saber el proceso de produccion y elaboracién de productos organicos presentes en sus

comidas.

Conclusiones de encuesta

Presentadas las tabulaciones de la encuesta realizada a los 314 usuarios tomados como
muestra, se puede identificar una percepcion de la zona sumamente negativa debido al actual
descuido, desconexion y abandono por parte de la poblacién. Asimismo, se puede reconocer a
la vez un deseo de mejora para esta zona, esto en el sentido de generacion de espacios publicos,
areas de sombra, y habilitacion de estructuras que puedan usarse y sean amables con el publico.

Asimismo, se percibe en los encuestados su preferencia de supermercados antes que
mercados meramente por falta de actualizacion en la tipologia tradicional y mal estado de la
infraestructura, desembocando en un temor a la salubridad de sus alimentos.

Con respecto a su percepcion de la gastronomia, la perciben muy limitada, sobre todo
en opciones saludables, para aquellos que realizan continuamente ejercicio. De la misma
manera los encuestados tienen mucho interés en informarse méas sobre sus alimentos antes de

consumirlos, en especial los organicos.
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4.3.2. Fichas de Observacion

A continuacion se recopila informacion a través de fichas de observacién, para
determinar ciertos aspectos de la actual condicién que tiene la zona, tanto en el espacio publico
como en la imagen urbana, logrando asi un diagndstico detallado y evaluando qué aspectos

influyen en la experiencia y uso del espacio.

Tabla 7
Ficha de Observacion: Espacio Publico

FICHA DE OBSERVACION

OBJETO Zona Malecén de Vallecito

OBJETIVO Determinar el estado actual del ESPACIO PUBLICO DE LA ZONA

COMPONENTE CRITERIOS N, OBSERVACION
BUENO REGULAR MALO
Estado de postes y farolas en el El sistema de alumbrado
malecén. Nivel de iluminacién publico solo a abastece a uno de
Alumbrado en areas peatonales y de X los lados de la calle, dejando

Publico esparcimiento. Zonas con insuficiente la iluminacion de la
deficiencias de luz en horas zona pudiendo volverse
nocturnas. peligroso durante la noche.

Presencia y estado de bancas,
papeleras, mesas, etc.
Existencia de areas para

El &rea a proyectar actualmente
no cuenta con ningun tipo de

Mobiliario et mobiliario urbano, ni
descanso y uso publico. X . .
Urbano . g4 A acondicionamientos que
Disponibilidad de mobiliario . .
propicien el uso del espacio
adecuado para el mercado y .
. publico
zonas educativas.
- El asfaltado vehicular solo
Estado y accesibilidad de las .
; 3 continua hasta un tramo,
Viasy vias peatag e volviéndose después un sendero
. . el malecon y las areas
Circulacion . X de trocha. Por lo que no se
circundantes (parques, calles). . . .
Peatonal . continua el anillo vial prepuesto
Presencia de rutas peatonales
. o en el PDM. Tampoco es
bien sefializadas y seguras. : .
amigable para el peaton.
Presencia de vias de acceso Flujo vehicular limitado por
vehicular adecuadas. discontinuidad del anillo vial
Flujo Vehicular y Disponibilidad de espacios de X proyectado para la zona. El
Estacionamientos estacionamiento cercanos. Flujo espacio se utiliza como
vehicular en la zona estacionamiento informal en
(intensidad, horarios). gran parte del boulevard.
El malecon al estar mal
Presencia de sefializacién para utilizado y desaprovechado, no
transito peatonal y vehicular. cuenta con sefializacién que
Sefializacion  Sefiales de informacion sobre el X invite al peatdn a recorrerlo, asi
espacio publico y accesos al como no hay una clara
malecén. sefializacion para los vehiculos,

presentando confusién.
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Existencia de paraderos
formales/informales cerca del

Ausencia de paraderos cerca a
la zona que permita la correcta

Paraderos malec6n. Condiciones del ) ,
A . accesibilidad al area del
mobiliario y refugios en las
mercado, boulevard, etc.
zonas de espera.
, Presencia de arboles en el borde
Estado de las areas verdes. L
L . del rio, visuales con gran
Arborizacion. Espacios de .
< o hy potencial, pero mal conservados
Areas Verdesy  esparcimiento y recreacion para .
D : P o tratados. Podria aprovecharse
Paisajismo usuarios. Conexion visual y . -
fisica con el entorno natural con el tratamiento y creacion de
. s espacios que demanden
(rio, campifia). L .
actividades en el exterior.
Tabla 8

Ficha de Observacion: Imagen Urbana

FICHA DE OBSERVACION

OBJETO Zona Malecon de Vallecito
OBJETIVO  Determinar el estado actual de IMAGEN URBANA DE LA ZONA
COMPONENTE CRITERIOS OBSERVACION
BUENO REGULAR MALO
Las zonas agricolas presentes
visualmente en la zona
impactan positivamente,
Estado de conservacion del estan cuidadas y en uso. La
Campifia pgisaje agrl’col_a. Integracion campifia en general_se presta
L visual con la ciudad. Zonas en general para ser integrada
Arequipena - f
afectadas por el crecimiento con cualquier proyecto que
urbano o abandonadas. se le presente en su entorno.
Una gran parte colindante a
la campifia se muestra
abandonado y descuidada.
Condiciones y conservacion
de la zona de
amortiguamiento del centro Zona de amortiguamiento
Zona de histérico. Compatibilidad de

Amortiguamiento

las edificaciones nuevas con
el entorno patrimonial.
Impacto del crecimiento
urbano en el area.

vulnerable por demanda
inmobiliaria en la ciudad.

Rio Chiliy
Bordes
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Estado de
Edificaciones

Conservacién de
edificaciones antiguas o
patrimoniales. Estado de las
fachadas, mantenimiento
general, y su relacion con el
entorno.

Estado de las edificaciones
no guarda un lenguaje
uniforme desde la fachada de
la calle, y tampoco
mantienen un perfil urbano
tan continuo.

Condiciones del paisajismo
existente. Nivel de

Gran potencial paisajistico
con elementos naturales
como la presencia del rio,
vegetacion de la zona,

Paisajismoy  mantenimiento de areas
< P enmarcados por los volcanes.
Areas Verdes  verdes. Conexion entre el . .
. Sin embargo, no existe un
entorno natural (rio, .
P . adecuado tratamiento de este
campifia) y las areas urbanas. . .
que permita al peaton
contemplarlo y disfrutarlo
Algunas zonas de las pistas
Estado de las calles, se encuentran deterioradas,
avenidas, aceras y mobiliario presencia del puente héroes
Infraestructura  urbano. Presencia de navales que al no estar
Urbana infraestructura que facilite la autorizado no tiene un uso,

conectividad con el rio y la
campifia.

este podria ser aprovechada
peatonalmente y cumplir otro
rol.

Sefializacion y
Accesibilidad

Existencia de sefializacion
adecuada para peatones y
vehiculos. Sefalizacion en
areas de valor patrimonial o
natural.

Ausencia de sefializacion en
gran parte de la zona,
compartiendo el mismo
problema con el resto de la
ciudad.

Contaminacion
Visual

Presencia de elementos que
afecten la estética urbana
(publicidad excesiva, grafitis,
etc.). Impacto visual de
nuevas construcciones en el
entorno natural y
patrimonial.

El problema principal de la
contaminacion visual es el
exceso de residuos en las
calles y la falta de
mantenimiento. Viviendas
mal conservadas, publicidad
informal, grafitis.

Conservacion

Evaluacion de la proteccion
y conservacion de elementos
patrimoniales en la zona.
Nivel de respeto por el

Edificaciones antiguas como
casonas y casas en barrio
ingles se respetan y
mantienen correctamente

Patrimonial caracter histérico en las dentro del sector, a pesar del
nuevas intervenciones paso del tiempo y desarrollo
urbanas. urbano.

Percepcidn de seguridad en Area insegura, en general por
. el area. Nivel de ausencia de vivienda, flujo
Seguridad y

Mantenimiento

mantenimiento general del
entorno urbano (limpieza,
reparaciones, etc.).

vehicular, iluminacion y
equipamiento urbano
publico.
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Tabla 9

Ficha de Observacion: Perspectiva Social

FICHA DE OBSERVACION

OBJETO Zona Malecon de Vallecito
OBJETIVO  Determinar el estado actual de la zona DESDE UNA PERSPECTIVA SOCIAL
COMPONENTE CRITERIOS OBSERVACION
BUENO REGULAR MALO
El mercado no presenta
Frecuencia de actividad y ?ctiv_idad durante la semana,
movimiento de clientes s fines de semana cuenta
con poca afluencia de
clientes.
Algunos productos se quedan
Dinamismo Rotacién de productos y sin vender por varios dias,
Comercial abastecimiento afectando la frescura y la
calidad.
Existen vendedores
Préséncia de mercatos ambulantes en los alrededores
informales en el entorno que compleme;ntan la oferta
del mercado sin generar
conflictos.
No hay una organizacién
Organizacion y relacion entre formal que gestione
vendedores conflictos o promueva
mejoras colectivas.
Aunque hay una oferta
Tipologia de productos variada de productos basicos,
Perfil de los faltan opciones

Comerciantes

ofrecidos

gastronémicas o de valor
agregado.

Percepcion del comerciante
sobre la clientela

Los comerciantes notan una
reduccion de clientes jovenes,
quienes prefieren
supermercados y tiendas
modernas.

Perfil de los
Clientes

Publico predominante
(segmento socioeconémico,
edad)

La mayoria de clientes son
adultos mayores y amas de
casa; hay poca afluencia de
jévenes y turistas.

Frecuencia de compra

El mercado solo se encuentra
en funcionamiento viernes,
sébados y domingos lo cual
limita la frecuencia de
compra por parte de los
clientes.

Motivos de preferencia por
este mercado

La calidad de los productos y
los precios accesibles son
factores clave para la
fidelizacion de clientes.

Interaccion Social
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Redes de confianza 'y
fidelizacion

Algunos comerciantes
cuentan con clientes fieles,
pero la informalidad del
mercado dificulta estrategias
de fidelizacion.

Presencia de conflictos o
problematicas sociales

Se presentan desacuerdos
ocasionales entre
comerciantes, principalmente
por espacios de venta y
abastecimiento.

Canal de abastecimiento y
procedencia de productos

La mayoria de productos
provienen de intermediarios,
lo que encarece costos y
reduce la oferta directa del
productor.

Relacion con

Productores

Nivel de dependencia de
intermediarios

Los comerciantes dependen
en gran medida de
mayoristas, limitando la
relacién con productores
locales.

Espacio para venta directa de
productores locales

No existen areas especificas
para que los productores
vendan directamente sus
productos sin intermediarios.

Uso de précticas tradicionales
en la venta

Identidad y
Cultura Local

AUn se permiten la
degustacion de un producto
antes de comprarlo, cosa que
en los supermercados y
competencias no esta
permitido.

AUn se mantienen algunas
costumbres como el trato
directo y la venta por peso,
reforzando la identidad local.

Percepcidn del mercado
como punto de encuentro

El mercado es visto més
como un punto de
abastecimiento que como un
espacio de interaccion social
y cultural.

Conclusion de Fichas de Observacion

Presentadas las fichas de observacion realizadas para determinar el estado actual del
espacio publico y la imagen urbana de la zona, se puede evidenciar un claro déficit en ambos
aspectos. Los cuales, con una intervencion adecuada y un proyecto que propicie su uso, se
podria revertir dichas deficiencias y revitalizar la zona. Dejando atras las malas condiciones
actuales.
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4.3.3. Fotodiarios

Se utiliza esta técnica para identificar la situacion actual y el valor paisajistico de la
zona a proyectar. Asimismo, a traves del analisis de las fotografias se identifica oportunidades
que ofrecen los elementos predominantes del entorno como son el rio, las zonas agricolas,
bordes naturales y visuales

Cada tabla presentada a continuacion corresponde a variables especificas detectadas
como la relacidn visual con el paisaje, el estado del entorno natural, el uso actual, y su potencial
para impulsar actividades econdmicas. Estas variables permitiran evaluar de manera
sistematica como la integracion del paisaje en la propuesta arquitectonica puede beneficiar
tanto a la poblacion arequipefia como al turista.

A continuacion, se presentan las tablas con los datos y observaciones realizadas para
documentar y fundamentar las premisas de disefio y partido arquitecténico que considerara la

inclusién del Rio Chili y la Campifia al proyecto.
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Figura 81

Ficha de Fotodiario 1: Relacion Visual con el Paisaje

FOTODIARIO 01
Ubicacién: Malecon Vallecito Vista Rio Chili Fecha:18/09/24  Hora: 12:16 PM

Nota: Desde el malecon y el puente en Héroes Navales en desuso se tiene una fuerte conexidn con el entorno
natural como rio, vegetacion riberefia y algunas aves. Sin embargo los muros en el malecén niegan dichas visuales,

ademas que son paisajes desaprovechados por el rol que actualmente cumple dicho malecén.
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Figura 82
Ficha de Fotodiario 2: Estado y Condiciones del Entorno Natural

FOTODIARIO 02
Ubicacién: Malecén Vallecito Vista Rio Chili Fecha:18/09/24  Hora: 12:23 PM

Nota: La fotografia muestra un area natural que resume las condiciones del borde del rio Chili. En primer plano
se encuentra el suelo erosionado con presencia de escombros y basura dispersa. Esta falta de cuidado del entorno

afecta tanto a la vegetacion cercana como al paisaje natural. Dandonos como resultado un entorno y paisaje

degradado.
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Figura 83
Ficha de Fotodiario 3: Estado actual y Uso del Espacio en Dias de Semana

FOTODIARIO 03
Ubicacion: Malecén Vallecito Fecha: 18/09/24 - 19/09/24 Hora: 13:18 PM - 14:17 PM

Nota: Las fotografias muestran cdmo en dias de semana, se ve muy poca actividad en la zona, el mercado se
convierte en un gran muro ciego al encontrarse cerrado, el malecon es desaprovechado y esto sucede mayormente

porque el mercado Feria La Marina, no opera de lunes a jueves. El espacio es mal utilizado y se usa como escuela

de manejo informal.
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Figura 84

Ficha de Fotodiario 4: Estado Actual y Uso del Espacio en Dias de Semana

FOTODIARIO 04
Ubicacién: Malecén Vallecito Fecha: 18/09/24 Hora: 15:07PM

Nota: A pesar de verse inactividad en la zona durante los dias en que el mercado permanece cerrado, a partir del
horario de salida del Colegio Juana Cervantes empieza a verse nuevamente actividad en la zona de manera muy
efimera, aparecen heladeros y ambulantes en la puerta del colegio, se ven grupos en donde varias alumnas
socializan antes de retirarse de la zona. sin embargo, todas estas dindmicas vuelven a desaparecer pasadas las

16:00hrs, hora en la que ya todos se retiraron.
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Figura 85
Ficha de Fotodiario 5: Integracion Espacial

FOTODIARIO 05
Ubicacién: Malecén Vallecito Fecha: 18/09/24 - 19/09/24 Hora: 12:20 PM - 14:17 PM

Nota: Las dimensiones y condiciones viales preexistentes se prestan para generar un boulevard peatonal ecol6gico
y turistico que vincule la ciudad con las zonas agricolas y areas naturales como el rio. Ademas, la zona cuenta con
la presencia del puente Héroes Navales el cual se encuentra en desuso y podria integrarse al recorrido del malecon

y a su vez conectar el boulevard con las areas agricolas presentes del otro lado del rio.
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Figura 86

Ficha de Fotodiario 6: Malecon Vallecito de Noche

FOTODIARIO 06
Ubicacién: Malecén Vallecito Fecha: 23/11/24 Hora: 20:39 PM

Nota: Las imagenes muestran como el malecon de noche se encuentra muy desolado y sin actividades que atraigan
la presencia de personas en la zona pasadas las horas puntas. Ademas, hay poca iluminacién lo cual da como

resultado zonas oscuras e inseguras.
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Figura 87

Ficha de Fotodiario 7:Uso Informal y Poco Respeto por Areas Naturales

FOTODIARIO 07
Ubicacién: Malecén Vallecito Fecha: 23/11/24  Hora: 09:30

Nota: Las imagenes muestran cémo la falta de identidad y respeto hacia lo natural y cuenca del rio chili, hacen
que se haga un mal uso de este, usandose principalmente como lavadero de autos, contaminando la zona y rio con
quimicos como detergentes y aceites, afectando al ecosistema y equilibrio natural del rio
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Figura 88

Ficha de Fotodiario 8: Estado Actual del Interior del Mercado Feria La Marina

FOTODIARIO 08

Ubicacién: Malecén Vallecito e interior de mercado Fecha: 23/11/24  Hora: 09:32

Nota: Las imagenes superiores muestran como los fines de semana, dias en que el mercado abre sus puertas, el
malecdn se llena de autos, sirviendo solamente como estacionamiento para quienes acuden a hacer sus compras.
En las imagenes inferiores se aprecia como el area de comidas y puestos son muy precarios y cuentan solo con un

par de mesas, no se prioriza 0 cuenta con un area para comidas preparadas.
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Figura 89
Ficha de Fotodiario 9: Puestos sin Uso y Situacion al Interior del Mercado Durante Fin de

Semana

FOTODIARIO 09
Ubicacién: Mercado Feria La Marina Fecha: 23/11/24 Hora: 09:43

Nota: Varios puestos de mercado se encuentran cerrados, inoperativos o incluso abandonados, esto denota que
varios vendedores prefieren vender en otros lugares dada la poca afluencia de clientes, quedando varios espacios

vacios y sin uso dentro del mercado aun los fines de semana.
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Figura 90
Ficha de Fotodiario 10: Puestos de Venta y Estado Actual del Mercado

FOTODIARIO 10
Ubicacién: Mercado Feria La Marina Fecha: 23/11/24 Hora: 10:08

Nota: Las imagenes superiores muestran como ya existe la intencion de mejora en los puestos himedos como
puestos de carne, siendo el Gnico en el mercado que cuenta con vitrinas refrigeradas, con congeladora e inclusive
presenta su producto sellado al vacio a diferencia de los demas, las otras fotografias muestran la precariedad de
los otros puestos, siendo poco higiénicos y adecuados para la venta. El Unico puesto de flores expone a estas sobre

cajas forradas, siendo un puesto totalmente improvisado
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Figura 91
Ficha de Fotodiario 11: Estado Actual del Interior del Mercado y Puestos de Venta (Viernes)

FOTODIARIO 11
Ubicacién: Feria La Marina Fecha: 22/11/24 Hora: 12:28 PM

Nota: El mercado carece de un mddulo de venta claro, con puestos improvisados y escalonados. Los vendedores
tienen poco confort, usando bancos pequefios que invaden los pasillos, y los revestimientos estan en malas
condiciones. Los viernes hay menos visitantes y algunos puestos estan cerrados. Los puestos de carnes, aves y
pescados no tienen camaras de refrigeracién, poniendo en riesgo la cadena de frio. Ademas, no cuentan con

puntos de agua para lavar herramientas y mantener la higiene.
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Conclusiones de Fotos Diarios

De estas tablas de fotodiario presentadas, se puede interpretar claramente el potencial
y a su vez la necesidad de cuidado de la zona. Al mejorar las condiciones actuales del entorno
podria lograrse un impacto profundo en la identidad cultural de Arequipa al crear un espacio
donde la gastronomia, el Rio Chili, la Campifia, los volcanes y la convivencia comunitaria se
integren de manera sostenible y exploten las oportunidades espaciales que el espacio ofrece.

Por otro lado, el mercado Feria La marina si bien no se aprecia como un mercado tan
cadtico como sus otros pares, se ve poco concurrido y cuenta con varias deficiencias. Las
actividades, riqueza cultural y dinamicas sociales que los mercados ofrecen permitirian
proponer una nueva propuesta de mercado que le dé un valor agregado a dicho espacio y

actividades.

4.3.4. Entrevistas

Como parte del proceso de investigacion, se tomd en cuenta el uso de entrevistas a
agentes vinculados con la gastronomia local, tanto a nivel de produccion, distribucién, como
el comercio y elaboracion del producto. Las entrevistas planteadas son fundamentales para el
entendimiento del funcionamiento de un mercado gastrondmico, y el reconocimiento de
desafios que enfrentan comerciantes, productores, y chefs en su rutina cotidiana, asi como las

oportunidades que se tienen para fortalecer la identidad gastronémica.

Entrevistas a Comerciantes del Mercado La Marinay San Camilo

Estas entrevistas se centran en seis comerciantes de diferentes sectores del mercado,
incluyendo frutas, verduras, carnes, aceites, especias y tubérculos. El objetivo es conocer las
condiciones actuales de los mercados y evaluar la posibilidad de exhibir de mejor manera sus
productos a través de sus modulos.

De tal manera, se utilizo la siguiente guia de entrevista:
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Tabla 10

Guia de Entrevista para Comerciantes de Mercados en General

Guia de Entrevista para comerciantes de Mercados

Introduccion

Presentacion del Entrevistador y Prop6sito de la Entrevista
Breve explicacion sobre el propdésito de la entrevista (recopilacién de informacién sobre la experiencia del
vendedor y las condiciones del mercado).

Confort del M6dulo

¢Considera que su moédulo de venta es adecuado, comodo y espacioso?

¢ Qué cambiaria o0 mejoraria?

Abastecimiento
¢ Cudl es el proceso de abastecimiento para su negocio?
¢ De ddénde consigue los productos?

¢Cémo los transporta y como llegan a su puesto?

Evacuacion de Residuos
¢Quién se encarga de la limpieza y recoleccion de residuos en su modulo?

¢Cémo manejan los desechos de sus productos?

Opinidn sobre el Mercado

¢ Qué es lo que més le gusta y lo que menos le gusta de este mercado? ;Por qué?

Conservacién de Productos
¢ CAmo hace para conservar fresco y en buenas condiciones sus productos?

¢ Cuénto tiempo puede durar su producto fresco?

Manejo de Productos No Vendidos
¢Qué hace con el producto no vendido al final del dia?

¢Se lo lleva a casa, lo deja aqui o lo bota?

Estructura Administrativa
¢Hay alguna junta administrativa en este mercado?

¢Como se organizan y quién lo dirige?

Infraestructura
¢Considera adecuada la infraestructura del mercado en cuanto a iluminacioén, ventilacion, revestimientos, etc.?

¢ Qué cambios 0 mejoras sugeriria?

Necesidades Especiales del Puesto
¢Su puesto tiene alguna particularidad o necesidad especial que lo diferencie de otros?

¢Necesita algin equipo especial para su operacion?

Cierre

Preguntar si hay algo mas que quisiera afiadir o comentar sobre su experiencia en el mercado.
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Finalmente, después de realizar la transcripcion de la entrevista se realizd la
transcripcion de esta, y se procedio a sintetizar y tabular la informacidn proporcionada por los

entrevistados. Es asi como se obtiene los siguientes resultados:
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Tabla 11

Resumen de Entrevistas: Mercado “La Marina”

ENTREVISTAS A VENDEDORES DEL MERCADO "LA MARINA™

Confort del . Evacuacion de Mg Junta L
Puesto . Abastecimiento 1 Infraestructura Productos No . . Interpretacion y Resultados
Moddulo Residuos ) Administrativa
Vendidos
El confort del modulo es
aceptable, pero la falta de
Ventilacion y Productos no Junta organizacion interna afecta la
. . Contenedores distribucion perecibles se administrativa eficiencia. La buena
Espacioso, Proveedor directo . ) . L
. L comunes; adecuadas, pero almacenan; con roles infraestructura facilita la
Frutas comodo, pero  con produccion en L . . i .
i X basura organica  falta mejorar perecibles se claros, operacion, aunque se requiere
desorganizado.  Limay la costa. L : 9 .
para composta. techos y venden a menor decisiones inversion en techos y mejoras
revestimientos. precio. colaborativas. adicionales. Se destaca la
colaboracion en la gestion de
residuos.
Mdbdulo adecuado para la venta
de productos frescos, pero la
Contenedores; Productos no Junta P €SCOs, pero 1
Espacioso Producto local residuos Bueqa perecibles se administrativa cadena d_e suministro podria
. ' ! L ventilacion y g beneficiarse de mayor
coémodo y transporte propio  organicos para i . A almacenan, los participa . it
Verduras - : distribucion; x h integracidn con proveedores. La
adecuado parala o familiar desde compostaje o > perecibles se activamente en .
- L iluminacién . s infraestructura es adecuada, pero
actividad. provincias. venta a otros venden a bajo la gestion del . o i
adecuada. requiere mantenimiento continuo
mercados. costo. mercado. .
para mantener la calidad
operativa.
Distribucion y El mddulo es funcional pero
Residuos ventilacion Junta presenta limitaciones en espacio
. Proveedor desde . adecuadas, pero administrativa  y acceso a servicios esenciales
Cdémodo pero no . depositados en La carne no . .
L F Punoy Lima, . falta . organiza la como agua. La infraestructura
espacioso; faltan contenedores; R vendida se vende a . ; . . X
Carnes . transportado en L sefializacion, - - infraestructura,  podria mejorar con inversiones
lavatorios y ) camion : bajo precio antes . DT
camaras - seguridad y pero algunos en seguridad y distribucion. La
acceso a agua. S municipal . de que se malogre. - .
frigorificas. recoge mejor detalles quedan venta rapida de carne para evitar
ge. distribucion de pendientes. pérdidas refleja una gestion
zonas. efectiva del producto.
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Techo reciente y

Conservado en

Junta directiva

El puesto es funcional, pero
requiere mejoras en equipo y

. Proveedores Contenedores al : .
Espacioso pero ) adecuado; faltan camaras X . -
- grandes (Rico fondo del . . de seis seguridad. La infraestructura ha
requiere . camaras de frigorificas y . . . .
oL Pollo, San mercado; : . miembros, roles  mejorado, pero ain hay areas
Aves divisiones y ) S seguridad y conservadoras; . ! g
o . Fernando); recoleccion por : ; definidos, gue necesitan atencion. La
maquinas de frio entrega directa en camion mejorar el piso, producto no elecciones cada gestion del producto no perecible
adicionales. g - buena vendido se deja en - g P perecib
el mercado. municipal. L dos afios. asegura que no haya desperdicio
ventilacion. el puesto. Co
significativo.
— Aunque el espacio es suficiente
. Distribucion por Junta d pacto '
Espacioso pero A la falta de seguridad es una
X s Proveedores sectores administrativa L
inseguro; . Productos no . preocupacion importante. La
Aceites necesita mejoras externos y s Cu e erecibles se organiza el infraestructura organizacional es
Hes y el familiares; Desconocido.  inseguridad por P mercado, con ) g .
Aceitunas en seguridad y . almacenan en el efectiva, pero la falta de medidas
N entrega directa en falta de roles de . .
organizacion del X puesto. . de seguridad y espacio
. el mercado. seguridad y presidente, . o
espacio. L organizado limita el confort y
organizacion. tesorero, etc. L
funcionalidad del puesto.
|EI modulo es comodo y
Junta funcional, con una
Abastecimiento . Techo nuevo y s . infraestructura solida que refleja
: Residuos de - - administrativa - o
. directo de bien construido; - una inversion significativa. La
Espacioso, ) productos no Productos secos se  participa en la ool
. chacras; . buena : gestion eficiente del
. coémodo, con . perecibles T almacenan, los mejora del o .
Especias y S “~.  transporte propio s \ iluminacion y ) i abastecimiento y el manejo de
. buena ubicacién . reutilizados; iy perecibles son mercado; . .
Tubérculos en camioneta y b ventilacion, - e productos no perecibles permite
dentro del €onsumo propio consumidos por la  mantenimiento S Lo
carretas para aunque faltan > ) minimizar pérdidas. La
mercado. ; de productos en 2 familia. de éreas
ingresar al mejoras estructura del mercado ha
mal estado. = comunes como . . .
mercado. adicionales. la capilla mejorado, pero aun hay potencial

para mayores avances en
infraestructura y servicios.
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Tabla 12

Resumen de Entrevistas: Mercado “San Camilo”

ENTREVISTAS A VENDEDORES DEL MERCADO "LA MARINA™

., Manejo de
Confort del I Evacuacion de Junta L
Puesto . Abastecimiento X Infraestructura  Productos No . . Interpretacion y Resultados
Madulo Residuos . Administrativa
Vendidos
Junta de La falta de espacio en el modulo es
Personal o - .
Compra de contratado para Adecuada en Lo que se propietarios notable, existe una necesidad de
Pequefio, falta mayoristas y limpieza: iluminacibny  malogra se bota;  organizatemas mejorar la recoleccion de residuos y
Frutas espacioy chacras, desechoé ventilacion, falta lo que queda logisticos; los mejorar la conservacion de
comodidades. transporte en e ados camaras de fresco se vendedores son  productos, la administracion afecta
carretas. ) seguridad. mantiene. duefios de sus  directamente al funcionamiento del
adecuadamente.
puestos. modulo
~ Compraen el
Pequefio e pre - Mercado . .
. terminal Desperdicios Buena . o Madulo inadecuado para la
incémodo, le - =3\ S Se deja con dividido entre L .
Pescados y . pesquero, utiliza Ilevados por iluminacién y ; . conservacion de producto, anti
. gustaria que - o L hielo, pero desea junta de N L
Mariscos 3 cubetas con hielo carro recolector  ventilacion; falta . N L higienico, y una falta de atencion al
fuera mas e . > refrigeracion. propietarios y : .
. para el diario. refrigeracion. AL manejo de residuos..
espacioso. inquilinos.
transporte.
Desea un Flores traidas de - Botar flores Existe
. ] . La vendedora Necesita g . . . . .
modulo m&s  Limay Ecuador, Lol ; marchitas, las incertidumbre Falta un mejor acondicionamiento
. recoge y bota mantenimiento; : A
Flores ampliopara  compradas en el . . - que quedan se  sobre la posible para la exhibicién del productos,
L residuos al final el techo requiere . L ~ .
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mejorar, como el

productos con
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amplio. encargados. quedan en el
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Se puede interpretar en base a las entrevistas realizadas a los diferentes comerciantes de

ambos mercados que:

- Lamayoria de comerciantes coinciden en la necesidad de mas espacio y confort en sus
modulos de venta, lo cual afecta constantemente en la exhibicion de sus productos y
muy probablemente en sus ventas.

- Existe también un claro déficit en el método de almacenamiento y exhibicién, que
podria afectar directamente la salubridad de los consumidores, especialmente en
puestos que manejan productos perecibles como carnes, pollo, pescado. no contando
con las adecuadas cadenas de frio para mantener fresco al producto, y evitar su
contaminacion y olores en el mercado.

- La infraestructura del mercado tradicional afecta directamente en la experiencia de
compra y venta de estos puestos. Una mejor infraestructura podria mejorar dicha
experiencia y atraer mas clientes.

- Asimismo, una estructura administrativa mas ordenada y la participacién de los mismos

vendedores en la toma de decisiones podria beneficiar el manejo del mercado.

Entrevistas a Chefs Locales

Se entrevistd a cuatro chefs con distintas especialidades gastrondémicas: comida
peruana, mediterranea, asiatica, pasteleria, y cocteleria. A través de estas conversaciones se
recolect6 informacion muy importante acerca de la viabilidad de generar espacios educativos
en el proyecto, el funcionamiento y la logica de una cocina de restaurantes, ademas también,
de la importancia de la tradicion gastrondémica. De tal manera, se utilizo la siguiente guia de

entrevista:
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Tabla 13

Guia de Entrevista para Chefs / Especialistas en Gastronomia

Guia de Entrevista para Chefs

Introduccién
Presentacion del Entrevistador y Proposito de la Entrevista

Breve introduccion sobre el objetivo de la entrevista y el proyecto de disefio de la cocina.

Disefio del Espacio

¢ Prefiere cocinas abiertas, semiabiertas o cerradas? ¢Por qué?

¢ Qué tipo de cocina considera mas adecuada para su estilo de cocina?

¢ Cuénto de su proceso de preparacion considera que debe ser visible para los clientes?

;Hay partes del proceso que deberian estar ocultas? ;Cuéales y por qué?

Funcionalidad y Eficiencia

¢ QUE tipo de estaciones de trabajo necesita para sus preparaciones?

¢Considera necesarias estaciones separadas para diferentes procesos? ¢Por qué?
¢Coémo imagina el flujo de trabajo ideal en su cocina?

;Qué elementos considera esenciales para asegurar eficiencia en la cocina?

Espacio para Talleres y Clases
¢CAmo imagina un espacio adecuado para brindar talleres o clases?
¢ Cuéntos estudiantes considera 6ptimo para una clase?

¢ Qué requerimientos especificos necesita para facilitar la ensefianza en sus talleres?

Condiciones Ambientales

¢ Cémo evalia la ventilacidn e iluminacion en su espacio actual? ;Qué mejoras sugeriria?

Conservacion de Alimentos
¢Cudles son sus métodos preferidos para conservar los alimentos que no se consumen inmediatamente?

¢ Cémo afecta la conservacion de productos a la calidad de sus preparaciones?

Equipamiento y Tecnologia
¢ Qué tipo de equipos considera indispensables en su cocina?
¢ Qué aspectos del equipamiento deberian mejorarse para aumentar la funcionalidad?

;Qué tan familiarizado esta con los diferentes equipos y su funcionamiento?

Consejos para Disefio
Desde su perspectiva, ¢qué aspectos deberia considerar un arquitecto al disefiar una cocina profesional?

¢Hay algin detalle que considera crucial para la comodidad y funcionalidad del espacio?

Cierre

¢ Hay algo mas que le gustaria agregar sobre sus experiencias en la cocina o el disefio del espacio?

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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Finalmente, después de realizar la transcripcion de la entrevista se realizd la
transcripcion de esta, y se procedio a sintetizar y tabular la informacidn proporcionada por los

entrevistados. Es asi como se obtienen los siguientes resultados:
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Tabla 14

Resumen de Entrevistas a Chefs // Especialistas en Gastronomia

ENTREVISTAS A CHEFS/ESPECIALISTAS DE INSTITUTO DE COCINA

Aspecto

Chef (Cocina Peruana)

Chef Pastelera

Barista/Bartender

Chef Brasas

INTERPRETACION DE
RESPUESTAS

Tipo de cocina preferida

Cocina peruana, con
énfasis en la frescura y
calidad de los ingredientes
locales.

Reposteria, con enfoque en

productos artesanales y
técnicas tradicionales.

Bebidas y cocteles, con
especial atencion a la
calidad del café.

Cocina a la parrilla y
brasas, priorizando cortes
de carne de calidad y
técnicas de coccion al aire
libre.

Todos los chefs enfatizan
la importancia de utilizar
ingredientes frescos y de
calidad en sus respectivas
cocinas, mostrando un
fuerte compromiso con la
tradicién culinaria local.

Visibilidad del proceso

Considera importante que
los clientes puedan ver la
preparacion de los platos
para crear una experiencia
interactiva.

Le gustaria que sus
técnicas de reposteria

fueran visibles para educar

a los clientes sobre el
proceso.

La visibilidad es clave
para crear interés en sus
preparaciones,
especialmente en
cocteleria.

Sugiere que la preparacion
al aire libre deberia ser
visible para atraer a mas
clientes.

La mayoria de los chefs
coincide en que la
visibilidad del proceso
culinario no solo enriquece
la experiencia del cliente,
sino que también
promueve la transparencia
y la apreciacion de la
cocina.

Estaciones de trabajo

Necesita estaciones bien
equipadas para optimizar
la preparacion y el
emplatado de los platos.

Requiere una estacion de
trabajo organizada que le
permita realizar multiples
tareas simultdneamente.

Requiere un area de
trabajo que le permita
preparar y servir bebidas
eficientemente.

Necesita un espacio
especifico para preparar
los ingredientes y asar al
aire libre.

Todos los chefs consideran
crucial contar con
estaciones de trabajo
adecuadas y organizadas
que faciliten sus procesos
de coccion y presentacion
de platos.

Espacio para talleres

Le gustaria contar con un
espacio adicional para
talleres y capacitaciones
sobre cocina peruana.

Considera esencial tener
un area designada para
talleres de reposteria y
clases para los clientes.

Propone un espacio para
realizar talleres de barismo
y cocteleria, lo cual
enriqueceria la oferta del
mercado.
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Cree que seria beneficioso
tener un area para talleres
de cocina a la parrilla,
promoviendo la
interaccion con los
clientes.

La mayoria de los chefs
estan de acuerdo en que el
espacio para talleres es
fundamental para la
educacion y el
enriquecimiento de la
experiencia del cliente.



Ventilacion e iluminacion

Cree que se necesita
mejorar la ventilacion para
evitar la acumulacion de
olores y mantener un
ambiente comodo.

Considera que la
iluminacion es adecuada,
pero sugiere mejorar la
ventilacién para mantener
la frescura de los
productos.

La iluminacion es crucial
para preparar bebidas
visualmente atractivas, y la
ventilacion debe ser
adecuada para evitar la
acumulacion de olores.

La ventilacion es
fundamental para controlar
el humo y los olores de la
cocina a la parrilla, y la
iluminacion deberia ser
suficiente para trabajar al
aire libre.

Todos los chefs destacan
la importancia de una
buena ventilacion e
iluminacion, lo cual es
esencial para el confort y
la seguridad en sus areas
de trabajo.

Funcionalidad del
espacio

Considera que el espacio
actual es funcional, pero
podria mejorarse para un
flujo de trabajo mas
eficiente.

Piensa que su espacio es
funcional, aunque sugiere
mejoras para mayor
comodidad y eficiencia.

La funcionalidad es
esencial para preparar
bebidas de manera rapida
y efectiva, pero le gustaria
ver mejoras.

Cree que la funcionalidad
es adecuada, pero el
espacio podria mejorarse
para un mejor flujo de
trabajo.

La funcionalidad del
espacio es una
preocupacion comun, y
todos los chefs expresan la
necesidad de optimizar sus
areas de trabajo para
maximizar la eficiencia.

Requerimientos del

Necesita equipamiento
adecuado para la coccion y
presentacion de los platos,

Requiere equipos de
reposteria especificos,
como hornos de

Necesita equipamiento
especializado para
preparar y servir bebidas,

Requiere parrillas de
calidad y utensilios

Todos los chefs coinciden
en que contar con el
equipamiento adecuado es
crucial para garantizar la

equipamiento como utensilios . . o especificos para cocinar al .
quip : Y conveccion y batidoras de  como maquinas de spec p calidad de sus
herramientas especificas ) aire libre. .
. alta calidad. espresso y cocteleras. preparaciones y la
de cocina peruana. S .
eficiencia en el trabajo.
. . La mayoria de los chefs
. . Atiende a una clientela . Y ) .
Mantiene una clientela " ; Su clientela es leal, y reconoce la importancia de
. estable que regresa por sus Tiene un niumero constante ’ .
. regular que aprecia su . . espera que un espacio para tener una base de clientes
Numero de . , productos, pero esta de clientes regulares y ,
. . cocina, pero le gustaria . » talleres pueda atraer a mas leales y ve los talleres
estudiantes/clientes interesada en expandir su  espera que los talleres

atraer a mas estudiantes a
través de talleres.

base de clientes mediante
clases y talleres.

aumenten su afluencia.

personas interesadas en la
cocina a la parrilla.

como una oportunidad
para atraer a nuevos
clientes.

Consejos para el disefio
de cocina

Sugiere crear espacios que
fomenten la interaccion
entre chefs y clientes, asi
como mejorar la
organizacion del flujo de
trabajo.

Recomienda un disefio que
facilite la movilidad y
permita que los clientes
vean el proceso de
creacion de sus productos.

Propone un diseflo que
priorice la funcionalidad y
permita una experiencia
visual para los clientes en
la preparacion de bebidas.

Sugiere que el disefio debe
considerar el espacio al
aire libre para la
preparacion de comidas y
la interaccion con los
clientes.

Todos los chefs enfatizan
la necesidad de un disefio
que no solo sea funcional,
sino que también fomente
la interaccion con los
clientes, promoviendo una
experiencia culinaria mas
atractiva.
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Se puede interpretar en base a las entrevistas realizadas a los diferentes especialistas de

cocina que:

- Todos los chefs muestran un compromiso notable en la calidad de ingredientes que
utilizan y experiencia que ofrecen a sus clientes.

- Todos los especialistas consideran sumamente importante la visibilidad del proceso de
cocina, que resulta atractivo y educativo a los comensales ademas de inspirar confianza
en ellos sobre lo que consumen.

- Existe un interés en los chefs para crear espacios educativos, llegando al consenso que
un taller completo consistiria en 4 sub-talleres: 1 aula de panaderia, 1 aula de pasteleria,
y 2 aulas de comida tradicional.

- Todos destacan la importancia de tener un buen disefio en la cocina para la optimizacion

del flujo de trabajo es asi como se recopilaron las siguientes especificaciones:

Tabla 15

Recomendaciones Concretas para el Disefio de Cocinas segun Chefs especialistas

Chef Recomendaciones Especificas para el Disefio de la Cocina

- Espacios amplios y bien ventilados.
- Zonas de trabajo claramente delimitadas (coccion, preparacion,
emplatado).

Chef (Cocina Peruana) - Uso de insumos locales y un espacio de almacenamiento adecuado para
productos frescos y secos.
- Integracion de elementos visuales que refuercen la identidad local
(decoracién inspirada en la gastronomia arequipefia).

- Espacios especificos para manipulacion de productos delicados (como
chocolate y masas).
Chef Pastelera - Control de temperatura en areas de pasteleria.
- Superficies de trabajo amplias y de facil limpieza.
- Acceso a hornos de diferentes tipos (convencionales, eléctricos, etc.).

- Areas separadas para preparacion de bebidas frias y calientes.
- Instalaciones adecuadas para almacenamiento de licores y productos
frescos.
Barista / Bartender - Zona de barra bien disefiada, con espacio para exhibicion de insumos y
productos.
- Equipamiento especializado (cafeteras de alta gama, estaciones de
cocteleria).
- Cocinas abiertas para facilitar la interaccion entre chef y comensal,
permitiendo la observacion del proceso de cocina.
- Zonas de coccion con equipo profesional (planchas, parrillas, hornos
combinados).
- Hluminacion natural y artificial 6ptima para la preparacion y presentacion
de platos.
- Almacenamiento eficiente, con cdmaras refrigeradas y congeladores de
gran capacidad.

Chef en Brasas
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Entrevista con la Asociacion Gastronomica de Arequipa (AGAR)

Esta entrevista busco profundizar en las perspectivas de AGAR sobre la promocion de
la gastronomia como motor cultural y econdémico de Arequipa. Se discutieron temas como el
rol del comerciante local, la importancia de la preservacion de recetas tradicionales, y la
necesidad de espacios que fomenten la investigacion, la innovacion, y la educacion en torno a
la gastronomia regional.

De tal manera, se utilizo la siguiente guia de entrevista:

Tabla 16
Guia de Entrevistas a AGAR

Guia de Entrevista para Asociacion Gastronémica de Arequipa

Introduccién
Presentacion del Entrevistador y Proposito de la Entrevista

Breve introduccion sobre el objetivo de la entrevista y el proyecto de disefio de la cocina.

Sobre la Organizacién
¢Colmo y cuando surgio la organizacion que usted representa?
¢Cual es su mision y vision a corto y largo plazo en relacién con la gastronomia local?

;Qué papel juega su organizacion dentro de la gastronomia regional y nacional?

Eventos y Actividades Gastronémicas
¢Con qué frecuencia organizan eventos o ferias gastronémicas?

¢Cudles son los eventos més importantes que realizan y cuéntas personas asisten?
¢ Cémo colaboran con otros actores (municipalidades, proveedores, restaurantes) para la realizacién de estos
eventos?

Relacion entre Productores y Consumidores
¢Considera importante incluir mercados de productos orgéanicos o locales en las actividades gastronémicas?

¢ Qué beneficios cree que tiene la cercania entre el productor y el consumidor final?

Arte y Cultura en la Gastronomia
¢Qué importancia tiene la exposicion del arte (mdsica, danza, exposiciones) en sus eventos gastronomicos?
¢QuEé tipo de actividades culturales suelen incluir en sus eventos?

¢ Cémo contribuye la fusion de arte y gastronomia a la identidad y el desarrollo econémico local?

Infraestructura y Espacios

¢Qué condiciones o caracteristicas debe tener un espacio para ser adecuado para una feria gastrondmica
exitosa?

¢ Qué requisitos deben cumplir los stands de comida en términos de espacio, acceso a servicios basicos y
normas de higiene?

¢Utilizan estructuras prefabricadas en sus eventos? ¢Como son esas estructuras y qué facilidades ofrecen?
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Consideraciones de Logistica
¢Como manejan el acceso a servicios basicos (agua, desagle, residuos) en sus ferias?

¢ Cémo se gestionan los residuos y qué medidas toman para minimizar el impacto ambiental de sus eventos?

Administracion de Proyectos Gastrondmicos
En caso de llevarse a cabo un proyecto como un centro cultural gastronémico, ¢seria viable que su
organizacion lo administre?

¢ Qué desafios o necesidades adicionales considera que surgirian al gestionar un proyecto de largo plazo?

;Considera viable una colaboracién pUblico-privada para la gestién de este tipo de proyecto?

Cierre

¢ Tiene alguna recomendacion adicional o comentario que desee aportar para el desarrollo de este proyecto?

Finalmente, después de realizar la transcripcion de la entrevista se procedié a sintetizar
y tabular la informacién proporcionada por los entrevistados. Es asi como se obtiene los

siguientes resultados:

Tabla 17

Resumen de Entrevistas a AGAR

ENTREVISTAS A AGAR

Pregunta Respuesta

AGAR es la Asociacion Gastronomica de Arequipa, creada
en 2006. A corto plazo, buscan difundir la gastronomia de
manera correcta, y a largo plazo, ser la mejor asociacion
gastronémica de Perd.

;Qué es AGAR y cudles son sus objetivos?

Realizan “Festisabores” anualmente entre octubre y
noviembre. Es la feria gastronémica méas grande del sur del
Perd, con mas de 30,000 asistentes. También colaboran con
la municipalidad en eventos como el Dia del Ceviche,
brindando capacitaciones o asesoria a restaurantes.

¢Con qué frecuencia realizan ferias y en qué
lugares?

Si, es necesario. Estar cerca de los productores mejora la
experiencia y educa a la poblacion, ayudando a proteger la
biodiversidad y asegurar un buen futuro.

¢Es interesante una fusion de mercado con
actividades gastronémicas?

Si, es muy importante. La gastronomia esta vinculada a la
historia, la cultura y las tradiciones. Fomentar la cultura
local, como musica en vivo y danzas, enriquece la
experiencia gastronémica y fomenta identidad. También
apoya el desarrollo econémico local.

¢ESs importante incluir arte y cultura en la
gastronomia?

Si, promueven la cultura local. Aunque a veces traen
¢En sus ferias incluyen musica y danzas? artistas de otras regiones, siempre se esfuerzan por incluir
artistas locales.
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¢ Tienen algln espacio especifico para las
ferias?

Si, el "Festisabores" de 2024 se realiza en el Mirador de
Yanahuara, cuidando de no afectar la vista turistica.
Destinan un area especifica para actividades artisticas.

¢ Qué condiciones se deben tener para una feria
exitosa?

Un espacio cémodo para comensales, servicios higiénicos,
agua y desagiie son fundamentales para el éxito de una feria
gastronémica.

¢ Qué consideraciones deben tener los stands de
comida?

Los stands de “Festisabores” son de 3.6x3 metros. Aunque
no cuentan con agua en cada stand, tienen acceso cercano a
puntos de agua. Se siguen normas de buenas préacticas, y
trabajan en la recoleccidn de residuos con aliados como
"Planctun".

¢Las estructuras de los stands son
prefabricadas?

Trabajan con proveedores locales que ofrecen estructuras
de hierro prefabricadas, con sistemas de ventilacion y
campanas para la cocina.

¢Qué incluyen en los stands que ofrecen?

Solo la estructura (espacio cerrado con techo a dos aguas y
tres paredes). Permiten que cada marca decore su stand para
respetar su identidad, y premian al mejor decorado.

¢Es viable que AGAR administre un proyecto
gastronémico?

Si, es viable, pero seria necesario contar con socios
adicionales para gestionar el proyecto a largo plazo,
incluyendo mas personal e infraestructura. AGAR podria
ayudar a atraer turistas y extender su estadia en Arequipa,
generando beneficios econdmicos.

¢Podria haber una colaboracion publico-
privada?

Si, seria posible, pero se debe definir claramente la
participacién de cada parte para mantener el orden y la
eficiencia.

Se puede interpretar en base a la entrevista realizada a la Asociacién Gastrondmica de

Arequipa (AGAR) que AGAR es una asociacion con gran vision y proyeccion de ser lideres a

nivel macro region sur. Dicha asociacion destaca la importancia de integrar el arte, la cultura,

sostenibilidad y participacion de los productores locales como agentes que fomentan la

IDENTIDAD. Ademas, también destacan que una infraestructura flexible previamente

disefiada, un espacio previamente pensado para las ferias gastronémicas que ellos realizan y la

necesidad de colaboraciones publico privadas, son claves para el éxito del centro cultural

gastronémico.

Asimismo, AGAR estaria dispuesto a participar como parte de la administracion de un

proyecto como este en un escenario real, siempre y cuando el centro cultural gastronémico se

alinee a sus objetivos y visiones.
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Entrevista a comerciantes del Patio Gastrondémico

Esta entrevista busco identificar las oportunidades que ofrece el estar en un patio
gastronomico y las cualidades de un modulo que funciona correctamente en este tipo de
ambiente.

De tal manera, se utilizo la siguiente guia de entrevista:
Tabla 18
Guia de Entrevista para Trabajadores de Patio Gastronémico

Guia de Entrevista para trabajadores de Patio Gastronémico

Introduccion

Presentacion del Entrevistador y Propésito de la Entrevista
Breve explicacion sobre el propdsito de la entrevista (recopilacion de informacion sobre la experiencia del
vendedor, dinamicas y disefio de modulos en patio gastronémico).

Estaciones y Condiciones de Trabajo

¢ Qué estaciones especificas necesitas para realizar tu trabajo en el mddulo? (Ej. zona de lavado, zona de frio,
etc.)

¢Hay alguna condicién particular que consideres esencial para tu médulo, como tener ciertas estaciones cerca
unas de otras?

Equipamiento Necesario
¢ Qué equipamiento consideras imprescindible en tu médulo? (Ej. frigobar, horno, microondas, cAmaras de
frio/refrigeracion)

¢ Coémo influye la disponibilidad y ubicacion de este equipamiento en tu eficiencia diaria?

Preferencia de Tipo de Cocina (Abierta, Semiabierta, Cerrada)
¢ Prefieres que tu médulo sea una cocina abierta, semiabierta o cerrada? ¢Por qué?

¢ Qué areas del mddulo preferirias mantener visibles para los clientes y cuales no?

Manejo y Organizacion del Personal

¢ Cuéntas personas suelen trabajar en tu mddulo y como se distribuyen las tareas?
En dias de alta demanda, ¢consideras que el espacio es adecuado para el nimero de personas que trabajan en
él?

Interaccion con el Cliente y Experiencia
¢Qué importancia tiene para ti la visibilidad del proceso de preparacion para los clientes?

;Qué mejorarias en tu mddulo para optimizar la experiencia del cliente en un patio gastrondmico?

Ventilacion e lluminacion
¢Qué tipo de iluminacion prefieres en tu médulo y por qué? (Ej. luz blanca vs. luz calida)

;Consideras que la ventilacién es adecuada para tu trabajo, o harias alguna mejora?

Espacio y Dimensiones del Mddulo
¢Las dimensiones actuales de tu médulo son adecuadas para tu trabajo? ¢Harias algiin cambio?

¢Como influiria un cambio en el tamafio del mddulo en tu capacidad de trabajo y en la calidad del servicio?
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Proceso de Evacuacion de Residuos
¢Cémo manejas actualmente la evacuacion de residuos en tu médulo?

¢ Qué mejoras harias en el sistema de manejo de residuos para hacerlo mas eficiente?

Cierre

¢ Tiene alguna recomendacion adicional o comentario que desee aportar para alguna mejora a este patio?

Finalmente, despues de realizar la transcripcion de la entrevista se realizd la
transcripcion de esta, y se procedio a sintetizar y tabular la informacién proporcionada por los

entrevistados. Es asi como se obtiene los siguientes resultados:
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Tabla 19

Resumen de Entrevista para Trabajadores de Patio Gastronomico

ENTREVISTAS A PERSONAL DE PATIO GASTRONOMICO

Aspecto

Bartender

Chef de Pastas

Interpretacion / Resultados

Preferencia de tipo de
cocina (abierta,
semiabierta, cerrada)

No requiere una cocina cerrada, el area actual
es adecuada para el bar.

Prefiere cocina abierta en espacios cerrados
para asegurar la visibilidad sin comprometer la
salubridad.

En un patio gastronémico, es crucial disefiar
estaciones abiertas pero controladas,
especialmente donde la interaccion visual con
los clientes es valiosa pero la higiene es
primordial.

Exhibicion del proceso
de preparacion

No se menciond la exhibicion del proceso
como crucial, aunque la visibilidad de la barra
podria mejorar la experiencia del cliente.

Exhibe todo el proceso de preparacion de
pastas, destacando la autenticidad del trabajo
artesanal.

Las cocinas abiertas que permiten la visibilidad
del proceso son un atractivo importante en un
patio gastronémico, especialmente para
moédulos que ofrecen productos artesanales.

Estaciones de trabajo
especificas

Necesita una zona de lavado cerca para
mantener la eficiencia, frigobar para
conservacion de insumos y espacio adecuado
para dos bartenders. No requiere zonas
calientes.

Cocina dividida en areas frias y calientes, con
estaciones especificas para cada proceso;
requiere espacio separado para el refrigerador y
el horno.

La organizacion de estaciones especificas es
clave para la eficiencia operativa. Es importante
asignar suficiente espacio para areas frias,
calientes y equipos esenciales en el patio.

Requerimientos de
equipamiento

Necesita un frigobar y microondas cerca del
area de trabajo. La barra actual es adecuada
para el espacio disponible.

Necesita camaras de frio y refrigeracion para la
preservacion de alimentos, horno adecuado
para la demanda, pero problemas con el
suministro de gas.
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El disefio del patio debe prever equipamiento
esencial como refrigeracion adecuada,
especialmente para modulos de alta demanda.
Asegurar la provision de gas es crucial para el
chef.



Personal necesario y
organizacion

Trabajan normalmente dos bartenders, con un
mozo que se encarga de las bebidas. En dias

de alta demanda, tres personas son suficientes.

Trabajan dos cocineros, y en dias de alta
demanda una tercera persona se encarga de la
caja para evitar retrasos. El espacio reducido no
afecta negativamente su trabajo.

La organizacion del personal en modulos
pequetios es eficiente, pero el disefio debe
facilitar la movilidad y evitar congestiones,
incluso en dias de alta demanda.

Mejoras sugeridas en
el espacio

Considera que el modulo actual es adecuado
para la demanda actual; en un lugar mas
grande, ampliaria la barra y contrataria mas
personal.

Sugiere mejorar la iluminacion a luz blanca
para mayor precision en la cocina, y ampliar el
espacio para mejorar la separacion de equipos
como el refrigerador y el horno.

La iluminacién adecuada y el espacio suficiente
para equipos son factores criticos en el disefio
del patio. Considerar la expansion de modulos
en areas de mayor afluencia.

Evacuacion de
residuos

Manejo de residuos eficiente con un sistema
de recoleccion diario a través de contenedores
grandes fuera del local.

Sistema de residuos eficiente con tachos
pequetios y grandes, que luego son recogidos
por el personal de mantenimiento del mall.

Un sistema de manejo de residuos bien
planificado es esencial en un patio
gastrondomico para mantener la limpieza y
operacion fluida.
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Se puede interpretar en base a las entrevistas realizadas al personal del Patio
Gastronémico que:

- Ambos entrevistados coinciden en la visibilidad del producto en todo momento, lo cual
es especialmente relevante en un patio gastronomico ya que gran parte de la experiencia
del cliente.

- La eficiente distribucion en espacios reducidos que son comunes en patios
gastronémicos, es fundamental para un correcto desarrollo comercial.

- En ambas entrevistas la capacidad de manejo del personal dentro de estos espacios
reducidos también es fundamental para tener bajo control el flujo de elaboracion y venta

del producto en horas pico.

Conclusiones de entrevistas

Las entrevistas a los especialistas de gastronomia, productores, y comerciantes han sido
clave para tener una vision integral sobre las necesidades y expectativas para el desarrollo y
disefio del Centro Cultural Gastronémico.

- Todos los entrevistados coinciden en que la gastronomia arequipefia, juega un papel
fundamental en la identidad local. Los chefs y comerciantes destacaron la necesidad de
un espacio que no solo permita la preservacion sino la innovacion de la gastronomia y
de la misma manera coinciden que la tipologia actual del mercado tradicional no se
adapta a las nuevas necesidades tanto de clientes como comerciantes. Este centro se
percibe como una oportunidad para la revalorizacion del mercado tradicional, la cocina
arequipefia y la integracion de esta a la identidad poblacional.

- Las entrevistas con comerciantes y residentes revelaron una carencia de espacios
publicos habitables que cumplan su rol como tal para dinamicas de interaccion. Existe
un fuerte interés por parte de ellos en la generacion de espacios de encuentro y
recreacion que sean accesibles y puedan mejorar su exhibicién de productos y por ende,
sus ventas.

- Un tema recurrente en las entrevistas fue la accesibilidad y falta de conectividad en la
zona, sefialando a Vallecito como carente de infraestructuras adecuadas que propicien
el uso del espacio resaltaron la importancia del estado de las vias, su organizacion y el
flujo de uso que le dan.
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- Asimismo, destacaron la ineficiencia de los mercados de abasto actuales y la
primitividad de su funcionamiento, desde ausencia de estacionamientos para los
usuarios como el funcionamiento interno, gestion y uso de los mismos.

- Los mismos comerciantes y productores sefialaron que condiciones amables de una
buena infraestructura como iluminacion, ventilacion y acceso a agua influyen de
sobremanera en su dia a dia 'y el peligro constante que corren sus productos diariamente.

- Los chefs gastrondmicos nos dieron pautas claras para disefiar una cocina que pueda
responder a cualquier tipo de comida, estas recomendaciones se encuentran sefialadas
en la Tabla 16.

4.4. Escenarios

Después de haber analizado el sector desde distintos campos, como social, perceptual
y fisico espacial, podemos llegar a establecer distintos escenarios.

Se presentan tres escenarios para el futuro del mercado gastronémico "La Marina™,
considerando tanto sus problematicas actuales como las oportunidades de cambio en su
estructura y funcién dentro de la ciudad.

4.4.1. Escenario ldeal

En este escenario ideal, el proyecto se transforma en un espacio vibrante y activo que se
conecta de manera efectiva con el espacio publico, rescatando la tradiciéon de la picanteria
arequipefa. EI mercado se integra plenamente a la dinamica urbana, ampliando sus actividades
mas alla de las horas puntas y estableciendo una interaccion constante entre los habitantes y
visitantes. Las estructuras fisicas mejoradas y abiertas permiten una relacion directa entre el
mercado y el entorno natural, como la cuenca del rio Chili y la campifia arequipefia, a través
de vistas y recorridos accesibles, conectando los elementos urbanos con los paisajes naturales.

La revitalizacién de la infraestructura, con un disefio accesible, inclusivo y permeable al
espacio publico, facilita la integracion de actividades culturales, gastrondmicas y recreativas,
convirtiendo al mercado en un punto de encuentro diario. Los productos locales son
promovidos de manera destacada, no solo en ventas, sino también en experiencias interactivas
que fomentan el aprendizaje y disfrute de la gastronomia arequipefia. Las dinamicas sociales y
el intercambio entre los consumidores, los comerciantes y los turistas crean un ambiente de
pertenencia e identidad local, transformando "La Marina" en un referente regional de cultura

gastronémica.
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4.4.2. Escenario Posible

En este escenario, el proyecto mantiene gran parte de su estructura tradicional, pero
comienza a integrar elementos modernos en su funcionamiento. A través de esfuerzos tanto
publicos como privados, se mejora la infraestructura y se crean nuevas oportunidades para los
comerciantes y productores locales. Aunque el mercado conserva su esencia como lugar de
encuentro para la gastronomia local, se incorporan servicios como espacios de degustacion y
talleres gastrondmicos para enriquecer la experiencia del consumidor.

El mercado sigue siendo un punto de referencia importante para los arequiperios,
aunque el namero de turistas que lo visitan podria no ser tan alto como en el escenario ideal.
Sin embargo, gracias a la implementacion de una gestion mas eficiente y al interés de algunos
comerciantes en innovar, "La Marina" logra mantenerse competitivo frente a otras alternativas
de consumo, como los supermercados y centros comerciales. A pesar de los avances, persisten
desafios como la informalidad y la necesidad de mejorar la calidad de los productos en todos

los puestos.

4.4.3. Escenario Tendencial

En este escenario tendencial, "La Marina" se mantiene en una situacion de
estancamiento y fragmentacion. La falta de ejecucion de las propuestas del Plan de Desarrollo
Metropolitano (PDM) y la ausencia de un enfoque estratégico para la revitalizacion del espacio
publico resultan en un mercado que sigue siendo un "no lugar”, segun la definicion de Marc
Augé. La inactividad y la falta de integracion con el entorno urbano y natural perpettan un
vacio de identidad, donde el mercado se convierte en un espacio de paso sin funcién social o
cultural significativa.

La desconexién con el rio Chili y la campifia arequipefia continda, con muros que
impiden cualquier vinculo visual o funcional. La competencia con otros centros comerciales
mas modernos, que ofrecen experiencias mas comodas y accesibles, acelera el proceso de
desactualizacion del mercado. Las dinamicas gastrondmicas tradicionales se pierden, y los
productos locales no reciben la atencion ni el espacio adecuado para destacarse. El espacio
sigue siendo utilizado de manera intermitente y sin un propésito claro, lo que contribuye a la
inseguridad y al deterioro del entorno, y se pierde la oportunidad de transformar "La Marina"

en un referente de la cultura gastronémica arequipefia.
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4.5.  Discusion de los resultados

La triangulacién de Bourdieu nos servird como herramienta para analizar tanto
fendmenos sociales como espaciales en la zona. determinada. De esta manera, es como se busca
entender como los diferentes actores (social), los recursos materiales existentes (fisico espacial)
y las percepciones, practicas y comportamientos (perceptual) interactian entre si, para
establecer oportunidades y desafios a tener en cuenta para el disefio y desarrollo del proyecto.

De esta manera se triangulara basicamente 3 fuentes de informacion: lo que la gente
dice y siente (sondeos, encuestas y entrevistas), 1o que el entorno ofrece y limita (analisis
sistematicos), y como las personas y el mismo espacio se percibe (foto diarios, fichas de

observacién). De tal manera se obtuvieron las siguientes tabulaciones:
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Figura 92

Triangulacion de Bourdieu (Parte 1)

TRIANGULACION DE BOURDIEU

SOCIAL . FiSICO ESPACIAL
A LAMINA DE ANALISIS
SONDEOS SISTEMATICO
TOPOGRAFIA

i

RECONOCIMIENTO
DEL RECURSO

CORTE &-&

CORTE 8-8

CORTE G-0

PERCEPTUAL

FICHAS DE
OBSERVACION /
FOTODIARIOS

=

‘0 : . :

o . La poblacion en general © Evaluacién de pendientes, El terreno presenta algunas
& . destacan la necesidad de : desniveles enla zona y irregularidades que dificultan
s - accesibilidad y funcionalidad . posibles areas de riesgo. SU USO.

P . enelterreno. H

“ :

(=

(2]

[NN)

2

[ : Aorovechar las arandes zonas Identificar zonas estratégicas Mejorar la accesibilidad y
= rep ulares para gosib\es para la 6ptima construccion seguridad para del espacio
E : plgtaformams v e?.fitar rellenos segun topografia. para el uso pablico.

0 :

o

O

£ : ) : . Poca habilitacion del terreno
O . Adaptar las necesidades 1 Zonas de erosion, y -

? . comerciales, culturales y : deslizamientos en areas Eﬁ::gigf;ﬁ;ﬁgg:'gades y
g g:sirec;?;:;mas a la superficie abandonadas (bordes) comerciales.

\g El terreno puede ser aprovechable si se establecen plataformas para el desarrollo de

b actividades publicas, sobretodo en los bordes de rio. Y optimizar la construccion de las

= edificaciones culturales-comerciales a proyectar en la topografia. En el area de la

Q infraestructura comercial en especifico, se tendra que adaptar el estacionamiento

g subterraneo con conexiones al anillo vial.

Q
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Figura 93

Triangulacion de Bourdieu (Parte 2)

TRIANGULACION DE BOURDIEU

SOCIAL

>

SONDEOS

RECONOCIMIENTO
DEL RECURSO

=

0 : . .

3] . Existe una valoracion muy
= . presente en todos los actores,
s : como recurso natural y parte
Pre . de la identidad.

b .

=)

(78]

LLl

O

<

] _

= . Integrar el Rio Chili como
= : . .

= . parte de la experiencia del
& © proyecto.

O :

o

O

v

O :

o . Ewvitar a toda costa la

<C . vulnerabilidad de la seguridad
w : .

E . el expectante/cliente

=

0

w

—J

—r

Q

=

o]

Q

FiSICO ESPACIAL

LAMINA DE ANALISIS
SISTEMATICO
HIDROGRAFIA

Proximidad al rio chili e
identificacion de la franja
marginal.

Integrar actividades puablicas
exteriores con la presencia
del rio.

Conservar una distancia
prudente entre &l rio y el
edificio a proyectar.
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PERCEPTUAL

FICHAS DE
OBSERVACION /
FOTODIARIOS

Se percibe un gran potencial
visual del rio pero con
aprovechamiento del lugar
muy limitado

Incorporar areas de
recreacion cercanas al rio de
manera formal y segura.

Crear conciencia sobre la
importancia del rio como
recurso natural y simbolo de
Areguipa

El Rio Chili puede ser un elemento clave dentro del proyecto, tanto como recurso visual
paisajistico como elemento parte del espacio que contiene actividades pablicas como
recreativas, contemplativas o simplemente transitorias. Esto solo si se contempla la franja
marginal en su borde para el disefio del proyecto y de esta manera evitar riesgos.
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Figura 94

Triangulacién de Bourdieu (Parte 3)

TRIANGULACION DE BOURDIEU

SQCIAL - FiSICO ESPACIAL . PERCEPTUAL
: . p FICHAS DE
A SONDEOS LAMS'I':%&E‘?I'&US'S OBSERVACION /
FOTODIARIOS

SISTEMA, VIAL

MA VIAL SEGUN POM |8

RECONOCIMIENTO
DEL RECURSO

= Red vial no concluida debido :
Q a corte del anillo vial proyecto El sistema vial actual es
2 Falta de vi d d en planos del PDM. . insuficientes para las
= : t ata enwas/sr ecua fas yt Identificacion de puntos de © necesidades de la poblacién y
Q : ransporte publico Ineticientes congestion criticos a raiz de + solucion de su flujo.
4] esto. :
=]
[7s]
L
)
< : i :
% : Mejorar el sistema de : Crear rutas de acceso y Incentivar el uso peatonal y
= . transporte publicoy +  estacionamientos adecuados. + ciclovias
2 . conexiones en la zona. : :
O :
o
O
@ : ) . Mejorar la conectividad entre Cambiar la percepcion
g : Adaptar la infraestruciura vial nuestros actores dominantes, © negativa y usos que
: para un correcto : . : X -
f;) © funcionamiento del provecio turistas y poblacion en © perjudiquen la conectividad de
i s . proy general con la zona. ¢ lazona.
] . sin obstaculizar las visuales.
o
7 El mejoramiento de las vias y la correccion de la conexion entre la zona y el resto de la
= ciudad (anillo vial) resultan clave para atraer a la poblacion a experimentar el proyecto. La
g puesta en marcha del PDM, resulta esencial para lograr explotar el potencial de | proyecto.
o]
Q
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Figura 95

Triangulacién de Bourdieu (Parte 4)

TRIANGULACION DE BOURDIEU

SOCIAL . FISICO ESPACIAL

>

LAMINA DE ANALISIS
SISTEMATICO
ACCESIBILIDAD Y FLUJOS

SONDEOS

e T ey

P ——

RECONOCIMIENTO
DEL RECURSO

PERCEPTUAL

FICHAS DE
OBSERVACION /
FOTODIARIOS

=

Q

o : La poblacién reporta Analisis de flujos peatonales y La zona es percibida como
= : d'f'p tades d P | vehiculares junto con puntos dificil acceso tanto en

o ; dimcullades de accesoala de congestion. vehiculo como peatonal.
Q . Zona

m .

L

=)

[%e]

Ll

2 :

] G:e;}(e);zﬁ%mbc:jgfasrg Facilitar la movilidad y Promover espacios

z : P dabl d conectividad entre areas clave agradables de accesoy
= : agradabley un paradero que del proyecto. funcionamiento de ciclovias.
o . atienda correctamente al

9 . transporte publico.

@]

8

T © Cont lar el ol b ) Resolver la desconexion y Cambiar la percepcion del
<C : wontempfar &l pian urbano sin desolamiento de la zona. espacio como inaccesible.
@ : perjudicar el proyecto.

[}

\g Una solucion estratégica frente a la desconexion y acorde al plan urbano metropolitano

b podria tener un gran impacto positivo para el proyecto como un soterramiento del anillo

= vial en el area para la optimizacion ideal del espacio en la superficie. Asi mismo la

Q integracion de una red de ciclovias propiciaria una fuerte afluencia de personas desde el
g sector de la UCSM al norte, y de la UTP/ISUR en el sureste del proyecto.

(&)
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Figura 96

Triangulacién de Bourdieu (Parte 5)

TRIANGULACION DE BOURDIEU

>

RECONOCIMIENTO
DEL RECURSO

e

OPORTUNIDADES DESCRIPCION

DESAFIOS

r

CONCLUSION

SOCIAL

SONDEOS

i

Falta de espacios verdes
accesibles y habilitados para
un uso responsable

- Propiciar el desarrollo de

. areas verdes habitables para

. mejorar la calidad de

: experiencia para el proyecto y
. calidad de punto medio entre

¢ la urbe y lo natural.

. Recuperar espacios no
. utilizados para areas verdes y
© habilitar los existentes.

FISICO ESPACIAL

LAMINA DE ANALISIS
SISTEMATICO

{ AREAS VERDES Y ARBORIZACION

Analisis distribucion, sombra y
cobertura de areas verdes

Controlar la arborizacion para
aportar frescura a areas
donde se requiere y enmarcar
visuales.

Implementar un plan de
arborizacion integral.

PERCEPTUAL

FICHAS DE
OBSERVACION /
FOTODIARIOS

Si bien el area posee
abundante vegetacion esta se
encuentra sumamente
descuidada

Mejorar la imagen urbana a
través de un paisaje
controlado.

Promover el uso del espacio
verde en la comunidad
arquipena.

La introduccion de un plan/ disefio de arborizacion y areas verdes mejoraria por mucho el
bienestar y imagen urbana. Asimismo, impactaria positivamente en el cuidado y percepcion
del rio. La prevision de la escala y tipo de vegetacion ayudara tanto a las visuales que se
quieren resaltar y la integracion del proyecto al entorno natural. Ademas de la generacion
automatica con las areas de estancia naturales producidas por la sombra
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Figura 97

Triangulacién de Bourdieu (Parte 6)

TRIANGULACION DE BOURDIEU

SOCIAL

>

SONDEOS

RECONOCIMIENTO
DEL RECURSO

e

DESCRIPCION

. Alta exposicion al calor

. durante el dia afectando

. cualquier tipo de actividad en
. lazona

© Crear microclimas frescos con
. vegetacién y sombra
. adecuada

OPORTUNIDADES

- Mitigar la sensacion de calor
: enlazona.

DESAFIOS

-

CONCLUSION

proyecto.

FiSICC ESPACIAL

LAMINA DE ANALISIS
SISTEMATICO

ISLAS DE CALOR

Identificacion de zonas con
mayor y menor acumulacion
de calor.

Utilizar areas verdes para
concretar la formacién del
microclima propiciada por la
presencia del rio.

Incorporar estructuras y plan
verde que reduzcan las zonas
criticas
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PERCEPTUAL

FICHAS DE
OBSERVACION /
FOTODIARIOS

Las altas temperaturas
dificultan el uso del espacio
publico.

Mejorar la comodidad del
espacio publico con areas de
sombra.

Evitar el deterioro del espacio
publico por la exposicion
constante al calor y dejar de
ser un motivo de
desolamiento.

La reduccion de islas de calor es esencial para hacer el espacio mas habitable y funcional.
De la misma manera, incorporar vegetacion e infraestructuras que proyecten sombra tanto
en el espacio publico, como en el boulevard seran clave para el funcionamiento del
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Figura 98

Triangulacién de Bourdieu (Parte 7)

TRIANGULACION DE BOURDIEU

SOCIAL

>

SONDEOS

RECONOCIMIENTO
DEL RECURSO

e

DESCRIPCION

Los entrevistados perciben la
zona como poco atractiva e
insegura.

: Mejorar la imagen urbana, y
. darle una nueva “cara” a la

. gastronomia y al orgullo de
¢ nuestra historia.

OPORTUNIDADES

: Superar la percepcion de la
: imagen urbana actual.

DESAFIOS

El proyecto junto con el bo

e

CONCLUSION

FiSICO ESPACIAL

LAMINA DE ANALISIS
SISTEMATICO

IMAGEN URBANA

() COLORIMETRIA ¥ TEXTURAS

L -1

Analisis de estética y visual
del perfil urbano, texturas,
colores y escala

Proponer el disefio del
proyecto con tal presencia
que sea puente entre la urbe
y lo natural para que mas el
Rio la campifia y visuales
mejore la zona tanto
esteticamente como
simbolicamente,

Integrar la nueva
infraestructura con la estética
local, mejorarla y reducir el
contraste entre lo edilicio y
natural.
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PERCEPTUAL

FICHAS DE
OBSERVACION /
FOTODIARIOS

Fichas de observacion indican
una imagen urbana con
impacto negativo a la ciudad,
con falta de mantenimiento y
coherencia con el resto de la
ciudad

Crear espacios mas
agradables que brinden
experiencias unicas en
entornos seguros y sean
estéticamente atractivos.

Moativar a la comunidad
arequipefia a apropiarse del
proyecto, del espacio publico,
y que se sientan identificados
con esta nueva imagen.

ulevard tendran que ser disefiados de tal manera que integre a la
urbe como a lo natural, unificarlos en una sola experiencia para mejorar la imagen urbana y
fomentando el sentido de pertenencia. Por lo cual el uso de formas organicas dentro del
disefio, un conrrecto control de escala, y vanos que permitan una relacion amable entre lo
interior y lo exterior podrian ser una buena solucién.




NS s . UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE LR -eaToLICA

TESIS UCSM ¢ DE SANTA MARIA

A partir de estas triangulaciones se puede tener en cuenta una direccién con la que el
centro cultural gastrondmico propuesto pueda aprovechar la potencialidad en su totalidad de
su entorno junto con sus recursos. Siendo asi, un nuevo agente revitalizador en un entorno que
actualmente presenta deficiencias tanto en su uso como en su relacién con el entorno natural.
Se puede concluir que la intervencion debe enfocarse en tres aspectos importantes:

- Qué es lo que pasa en su exterior: revalorar el potencial paisajistico, regenerar el
entorno natural y reorganizar los flujos y usos del espacio.

- Qué es lo que pasa en su interior: preservacion y desarrollo de la cultura
gastronomica, respuesta a necesidades de usuarios e impulso del desarrollo econémico
local.

- Qué es lo que pasa conjuntamente: Fomentar el sentido de pertenencia y prestarse a
la apropiacion del usuario como parte de su identidad.
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CAPITULO V: PROPUESTA URBANA ARQUITECTONICA

5. Roly Vision
5.1.  Rol del Proyecto

El Centro Cultural Gastrondmico “La Marina” se presentaria como un espacio de
cohesidn social y activador de actividades en la zona, integrando la gastronomia local con
pilares simbolo culturales como son la cuenca del Rio Chili, la Campifia Arequipefia y los
volcanes Arequipefios; volviéndose en si uno de los mejores escenarios de Arequipa.

Su propdsito es directamente la revitalizacion de la zona comprendida entre el Puente
San Martin y Puente de Fierro, transformando el actual “no lugar” en un punto de encuentro
que propicie nuevas experiencias culturales y culinarias, fomentando identidad y orgullo en la

ciudad y las nuevas generaciones arequipefas.

5.2.  Vision del Proyecto

El Centro Cultural Gastronomico “La Marina” aspira a convertirse en un referente
regional y nacional de la gastronomia arequipefia y peruana, preservando y promoviendo
tradiciones y costumbres culinarias locales y a su vez generando un impacto positivo en la urbe
e identidad de Arequipa.

En cinco afios el proyecto seria percibido por los pobladores como un polo de atraccion
para residentes y turistas, ofreciendo una experiencia Unica exponiendo el alto valor de la
cocina local, el comercio de productos locales y creando nuevas dindmicas culturales que
involucren mas al expectante. De la misma manera, el proyecto al haber revitalizado la zona
serviria de plataforma para un desarrollo sostenible tanto para la gastronomia y turismo,
transformando a cada visitante en un agente protector del patrimonio cultural y natural de la

ciudad.

5.2.1. Idea Conceptual

Para el disefio del proyecto, se ha tomado como primera intencion la adaptacion e
integracion arménica entre el entorno natural inmediato y el patrimonio cultural. Destacando
de esta manera la riqueza paisajistica que ofrece el Rio Chili, la campifia arequipefia y las
majestuosas vistas hacia los volcanes. Este proyecto pretende reconectar a la ciudad con su
entorno natural, generando espacios que permitan una contemplacion constante de este

escenario.
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La gastronomia, como principal motor de identidad, se vuelve el eje articulador de
dindmicas dentro del proyecto. Inspirado en la tradicion de las antiguas picanterias
arequipefias, y en el boom gastronémico peruano. Asimismo, se busca un lugar donde la
gastronomia no solo se preserve, sino que se reinvente y se adapte a los nuevos tiempos sin
perder su esencia. Todo esto a través de la interaccion entre el productor local, comerciante y
el consumidor, fomentando el vinculo “De la chacra a la Olla”, celebrando la historia y
tradicion de la cocina.

El mercado tradicional, también sera protagonista de este proyecto, reforzando su valor
como centro de interaccion social y econémica, brindando una nueva forma de experiencia
comercial con el escenario potencial Arequipefio expuesto.

Finalmente, el nombre “La Marina” fue elegido como nombre para este proyecto, no
solo para hacer referencia a su ubicacion estratégica en una de las avenidas principales (Av. La
Marina) y eje urbano importante de la ciudad, sino que también hace referencia a la tradicion
de estas condiciones, puesto que histéricamente las areas cercanas a cuerpos de agua, como en
este caso el Rio Chili, han sido puntos de encuentro y comercio por excelencia en toda la
historia.

5.2.2. Ejes Estratégicos

Asi como se indico, el desarrollo de un Centro Cultural Gastronémico en Arequipa tiene
como objetivo principal revitalizar la zona, promoviendo su integracion con el espacio publico,
la cuenca del rio Chili y los elementos culturales y naturales del entorno. Para lograr un disefio
funcional y alineado con las necesidades urbanas y sociales, se han definido cuatro ejes
estratégicos que guiaran la intervencion del proyecto. Estos permitirdn estructurar las
decisiones de emplazamiento, disefio arquitectonico y gestion del centro, asegurando que este
no solo sea un espacio de comercio gastrondmico, sino también un punto de encuentro,

aprendizaje e identidad para la comunidad arequipefia. De tal manera planteamos:
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Tabla 20

Eje Estratégico de Tradicion e Identidad

EJE TRADICION E IDENTIDAD GASTRONOMICA

OBJETIVO

LINEAMIENTOS DE INTERVENCION

Rescatar y fortalecer la identidad
culinaria de Arequipa,
promoviendo el uso de
ingredientes autdctonos, técnicas
tradicionales y la difusion de la
historia gastronémica local,
asegurando su integracion con el
espacio urbano y las dinamicas
sociales del sector.

Incorporacidn de espacios de preparacion en vivo para mostrar la cocina
tradicional arequipefa.

Promoci6n del uso de insumos locales, resaltando su origen y valor cultural.

Creacidn de areas dedicadas a la difusidn de la historia y evolucion de la
gastronomia en la region.

Organizacion de festivales gastronémicos y eventos que fomenten la
identidad culinaria.

Integracion del disefio arquitectonico con elementos culturales y simbélicos
representativos de Arequipa.

Tabla 21

Eje Estratégico de Educacion y Formacion Gastronémica

EJE EDUCACION Y FORMACION GASTRONOMICA

OBJETIVO

LINEAMIENTOS DE INTERVENCION

Transformar el centro cultural
gastrondmico en un espacio de
aprendizaje e innovacién, donde
se promueva la capacitacion y
sensibilizacion de la comunidad
en torno a la gastronomia, la
cultura y la sostenibilidad.

Creacion de areas educativas para la realizacion de talleres, charlas y
demostraciones culinarias.

Programas de capacitacion para comerciantes sobre manipulacion de
alimentos, gestion de negocios y practicas sostenibles.

Alianzas con escuelas gastrondmicas y universidades para la realizacion de
proyectos conjuntos.

Campafias de sensibilizacion sobre alimentacion saludable y sostenibilidad
en el consumo.

Vinculacién del centro con el paisaje agricola y el rio Chili para generar
experiencias educativas sobre la produccién y transformacién de alimentos.
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Tabla 22

Eje Estratégico de Integracién Social y Urbana

EJE INTEGRACION SOCIAL Y URBANA

OBJETIVO LINEAMIENTOS DE INTERVENCION

Espacios de venta directa para pequefios productores y agricultores locales.

Disefio de zonas de encuentro y convivencia para distintos sectores de la

Fomentar la participacion de comunidad.

diversos actores en la cadena de
valor gastronémica, promoviendo
la inclusidn de pequefios
productores y fortaleciendo la

economia local, asegurando Una  mplementacion de plataformas digitales para conectar productores,

conexion fluida con el entorno  comerciantes y clientes, mejorando la accesibilidad y competitividad del
urbano y natural. mercado.

Promocion del mercado como un destino turistico y cultural.

Incorporacion de espacios publicos que integren el centro con la cuenca del
rio Chili y las zonas agricolas cercanas.

Tabla 23
Eje Estratégico Medio Ambiente

EJE MEDIO AMBIENTE

OBJETIVO LINEAMIENTOS DE INTERVENCION

L , - Implementacidn de sistemas de gestion de residuos y compostaje.
Disefiar un centro gastrondmico

que minimice su impacto
ambiental, optimizando el uso de
recursos y promoviendo practicas
de sostenibilidad constructiva y
eficiencia energética para su
rapida ejecucion y bajo
mantenimiento. Disefio arquitectonico considerando estrategias bioclimaticas y el
aprovechamiento de la iluminacion y ventilacion natural.

Fomento del uso de envases biodegradables y reduccion del plastico de un
solo uso.

Incorporacion de un bichuerto urbano para el abastecimiento de productos
frescos y orgénicos.

La definicion de estos ejes estratégicos permite estructurar un Centro Cultural
Gastronomico que responda a las necesidades urbanas, sociales y ambientales del sector. A
través de la integracion de la tradicion, el cuidado del medio ambiente, la educacion y la
inclusion social y econdémica, se busca crear un espacio dindmico que fortalezca la identidad
gastrondmica de Arequipa y revitalice su entorno urbano. La implementacién de estos
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lineamientos contribuira a un proyecto sostenible, innovador y representativo del valor cultural

y paisajistico de la region.

5.3. Programasy Agenda Cultural

Para poder lograr asegurar el uso constante y éxito del centro cultural gastronomico,
este deberad contar con un calendario en donde se tenga un programa de actividades o una
agenda cultural elaborada por el area administrativa y de marketing. En donde segun ciertas
fechas importantes o festividades, el proyecto cobra vida y cumple su rol como generador de
dindmicas sociales y punto de encuentro. Organizando diversas actividades ya sean
gastronomicas o culturales que vayan acorde a la tematica de la festividad o evento que se elija
para esto. Esto atraerd a un mayor nimero de usuarios, beneficiando tanto a los vendedores
como al espacio publico que se transformara en un espacio mas dindmico y atractivo.
Algunos ejemplos de las actividades que se podrian ofrecer dentro del calendario de actividades
son:

e Talleres de cocina: Los talleres de cocina propuestos cuentan con las dimensiones y
equipos necesarios para poder sostener una escuela de cocina constantemente, sin
embargo, también estas aulas se podrian prestar para talleres de cocina puntuales. En
donde asistentes interesados o inclusive turistas podrian tomar una clase de cocina para
preparar platos regionales, fusién o internacionales.

e Catas y Degustaciones: Hoy en dia existe un amplio publico que se siente atraido por
las catas de diferentes productos como cervezas artesanales, vinos, café, chocolates,
quesos, productos locales, etc. Esto porque muy aparte del interés que puedan tener por
el origen, valor cultural o elaboracion de estos productos, les permite socializar e
intercambiar con otras personas que estén interesadas en este tipo de actividades.

e Presentaciones en vivo: tanto en el espacio publico como al interior del mercado se
pueden presentar diversos masicos o artistas locales que dinamizarian al sector con su
arte atrayendo a mas personas a la zona.

e Charlas y conferencias: El proyecto contard con un teatro en el que se podrian dar
charlas de diversos temas.

e Eventos Tematicos: Segun las fechas se podrian celebrar en el centro cultural
gastronémico ciertas festividades culturales como afio nuevo, dia de Arequipa, dia del
Perq, fiesta de la cancion criolla, etc. Atrayendo asi a diferentes publicos.

e Actividades infantiles
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e Ferias: Esto brindaria una oportunidad para productores locales para que puedan exhibir
sus productos o artesanias, ademas de generar un ambiente atractivo para el pablico en
general.

e Cine al aire libre o proyeccion de partidos de fatbol importantes: En el espacio publico
se pueden proyectar en pantallas, peliculas o partidos de futbol importantes, atrayendo
a un numero grande de usuarios, que, a su vez dada la relacion directa entre el ocio y la
comida, se fomentaria la compra o consumo de los productos tanto de bebidas como de
comidas que se ofreceria en el lugar.

Todo esto genera dindmicas constantes y aseguraria el uso constante del espacio.

5.4.  Partido Arquitectonico y Premisas
A continuacion, se expondran algunas de las premisas que se tomaron en cuenta para la
propuesta del proyecto. Se toman en cuenta distintos factores como: Asoleamiento,

Emplazamiento, Morfologia, Permeabilidad, Espacio publico Flexible, visuales, etc.

Figura 99

Premisas Emplazamiento y Morfologia

m EMPLAZAMIENTO Y MORFOLOGIA

EMPLAZAMIENTO SUSTRACCION e ‘égﬁggﬁ{,‘ﬁﬁgs »
VOLUMENES VOLUMEN DE PLAZAS

— \ )

Se busca generar 2 volumenes que se
abren en forma de "U" haciz el Boulevard.
Esto genera plazas que sirven de pausa en
el recorrido del mismo. En las cuales se
generaran dinamicas y actividades que las
determinara el proyecto expandiendo
estas actividades al espacio publico.

l”’b

Q PEATONALIZAR TRAMO AV. LA MARINA

Estos volumenes y plazas generan una
relacion entre el proyecto y el area'natural -
como lo es las areas agricolas y la cuenca, - 4
del rio Chili

Se aprovecharia el ancho vial de
la Av. La Marina para soterrar el
paso vehicular y en su lugar en la
superficie generar un Boulevard
Arbolado que invite a recorrerlo
acompaniado de las vistas hacia el
rio y areas agricolas.
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Figura 100

Premisas Asoleamiento y Ventilacion

m ASOLEAMIENTO Y VENTILACION

Al contar con productos frescos en el interior del mercado se debe evitar el sol
directo a fin de evitar el deterioro de los alimentos, Sin embargo si se debe
aprovechar la luz natural indirecta.

/

e ARBOLES COMO BARRERAS NATURALES

ESTRATEGIAS

o DOBLES FACHADAS VENTILADAS & PIELES ENVOLVENTES

Las dobles fachadas ve
ronstantements el i
vez las pieles envolver

ntiladas permiten ventilar natural y

r del mercado, Oficinas y talleres. A su
erforadas permiten que la luz solar
se filtre y no ingrese directamente.

0 ALEROS

Usar aleros ¢ una cubierta que se extienda podria brindar sombra y
proteger de los rayos directos del sol. Por otro lado la cubierta
organica le da caracter y dinamismo al proyecto

_/\/\/\——

Los arboles brindan sombra y frescura a los peatones que caminen por el boulevard, mejorando el confort térmico
Por otro lado al encontrarse a lado del rio y pudiendo haber corrientes de viento, los arboles funcionan como barreras

naturales, evitando corrientes fuertes de viento.
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Premisas Visuales

m VISUALES : TERRAZAS Y MIRADORES

o CREACION DE MIRADORES Y ESPACIOS DE CONTEMPLACION
Dado el alto valor paisajistico de |a zona y gran potencial se pueden aprovechar al maximo con la
creacion de miradores que son espacios @ manera de pausa en el recorrido del boulevard. Lo que
permitira la conternplacion del Rio Chili, 3reas Agricolas, volcanes, etc. generando un mayor sentido de
pertenencia e identidad en los actores sociales

* MIRADORES

BOULEVARD
AN =
éé”

A

G ATERRAZAMIENTO

Distribuir las terrazas de modo que todos puedan disfrutar de las
visuales.. Esto brinda una experiencia agradable en donde se
pueda disfrutar de la comida al aire libre con vistas, musica en
vivo, buen confort térmico, elc.
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Figura 102

Premisas Espacio Publico Flexible

m ESPACIO PUBLICO FLEXIBLE

Prrver et Pryppyyt? Preyyy

o PRESENTACIONES MUSICA/ARTE

Nota. El espacio publico debe ser flexible y poder adaptarse a las distintas actividades segun el cronograma de

actividades del proyecto. Esto otorga dinamismo y la activacion y uso del espacio publico.
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Figura 103

Zonificacion Actividades en Proyecto

LEYENDA

@ zONA COMERCIAL

() ZONA CULTURAL

RIO CHILI

CAMPINA

ESPACIOS PUBLICO INTEGRADORES
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Figura 104

Zonificacion y Volumetria Area Cultural

LEYENDA

@ ZONA ADMINISTRATIVA
ZONA ARTISTICA CULTURAL
ZONA EDUCACIONAL

@ HuerTos
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Figura 105

Zonificacion en Planta Area Cultural
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T~ / LEYENDA
@ ZONA ADMINISTRATIVA
/ ZONA ARTISTICA CULTURAL
ZONA EDUCACIONAL
@ HuerTos

ESPACIO PUBLICO INTEGRADOR
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Figura 106

Zonificacion y Volumetria Area Mercado Gastronémico

LEYENDA
RESTAURANTES ANCLA (COM)
) ZONA COMERCIAL GASTRONGMICA
CIRCULACION INTERIOR
ZONA SOLO PERSONAL
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Figura 107

Zonificacion en Planta Mercado Gastrondmico
1

LEYENDA

@) RESTAURANTES ANCLA (COM)

() ZONA COMERCIAL GASTRONOMICA
CIRCULACION INTERIOR
ZONA SOLO PERSONAL

/ PATIOS DE COMIDA
COMEDOR EXTERIOR

@ NUCLEOS DINAMIZADORES
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55.  Andlisis de Usuarios
55.1. Determinacion de Usuarios

En la fase inicial de disefio para el Centro Cultural Gastronémico, la determinacion de
usuarios para un equipamiento de este tipo es esencial. Es por esta razén que se hara un analisis
para comprender todas las capas de usuarios que se presenten como actores, los cuales daran
vida al proyecto, desde comensales que buscan sumergirse en la experiencia culinaria, hasta
talentosos chefs y artistas que aportaran con su creatividad, tradicion y cultura.

Para la elaboracion del listado de usuarios, estos se dividieron en dos grupos; Usuarios
temporales y usuarios constantes. Los cuales seguidamente seran clasificados segun su tipo,
haciendo una descripcion de su rol y necesidades, ademas de una comparacién entre su tiempo
de permanencia, espacio requerido y uso del espacio publico de cada uno de ellos. Esto nos
permitird entender a los diferentes usuarios y asi moldear al proyecto, contando asi con un

programa mas acertado.
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Figura 108

Organigrama Tipos de Usuario

USUARIO TEMPORAL
CLIENTES/COMENSALES

« Nifos
« Universitarios
« Adultos

« Adulto Mayor
. Discapacitados

OTROS

« Chefs

« Mausicos / Artistas
. Emprendedores
. Estibadores

« Alumnos

TIPO DE
USUARIOS
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USUARIO CONSTANTE
PERSONAL ADMINISTRATIVO

« Administrador / Gerente
. Secretaria

. Recursos Humanos

. Contabilidad

. Imageny Marketing

. Personal Ventas

. Personal Informatica

. Jefe Logistica

PERSONAL CARGA Y DESCARGA

. Personal control de ingreso

. Personal Almacén

» Conductores de entrega

. Estibadores y montacarga

« Personal lavado de productos
. Reciclaje y Residuos

PERSONAL SEGURIDAD

. Jefe de Seguridad
. Portero Ingreso/Salida
« Personal seguridad

PERSONAL PARKING

. Portero
. Asistente estacionamiento

PERSONAL MANTENIMIENTO

- Supervisor de limpieza

. Personal de mantenimiento
. Personal de limpieza

. Personal de jardineria

MERCADO

« Comerciantes / Productores

PERSONAL TALLERES

. Chefs, Baristas, Bartenders (Docentes)
. Personal informes

ENFERMERIA

. Medico general
. Enfermeras

PERSONAL RESTAURANTES

« Chefs/Cocineros
. Meseros

« Anfitrion/a

. Barista /Bartender
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En base al grafico expuesto, se dividiran los usuarios a analizar en dos grandes grupos.

De tal manera que:

5.5.2.  Usuarios Temporales

Dentro de este grupo se encuentran todos aquellos usuarios que le daran vida al proyecto
haciendo uso de este y apropiandose del lugar. Los cuales acudirian al proyecto
ocasionalmente. Como clientes, jovenes universitarios, estudiantes, artistas, turistas, alumnos,
chefs invitados, etc. Los cuales segln sea el caso acudirian al proyecto a disfrutar de la comida,
compra de productos locales, disfrute de visuales y el espacio publico, ocio nocturno,
actividades artisticas y culturales, etc. Ciertas actividades como las mencionadas anteriormente
atraerdn naturalmente a nuevos usuarios al proyecto dotandolo con diversas dinamicas y

actividades.

5.5.3.  Usuarios Constantes

Dentro de este grupo de usuarios se encuentran aquellos que trabajan en el
establecimiento y prestan sus servicios, sin este grupo el funcionamiento del proyecto seria
insostenible. En este grupo encontramos por ejemplo a comerciantes, personal administrativo,

cocineros, personal de limpieza y mantenimiento etc

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos

En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




Figura 109

Usuarios Temporales Comensales

USUARIOS TEMPORALES

CLIENTES / COMENSALES

NINOS
El programa contempla
espacios de  recreacion,

cultura y talleres de cocina
para nifos que acomparnen a
sus padres tanto al mercado
como a los diferentes
restaurantes . o actividades
culturales que se realicen en
el proyecto.

Permanencia

Espacio Requerido

EEEELL

Uso de E. Pablico

Ly

UNIVERSITARIOS

El actor principal de nuestro
proyecto son los Estudiantes
universitarios quienes
necesitan espacios de
intercambio, ocio, recreacion,
cultura y donde encontrar
variedad de alimentos segun
sus requerimientos en un solo
lugar.

Permanencia

Espacio Requerido

EEEECIL]

Uso de E. Pablico

L.

ADULTOS

Adultos y amas de casa son
quienes recurren a hacer las
compras al mercado, este
ofrecera una serie de puestos

con productos frescos,
organicos y accesibles.
Asimismo el programa
contempla restaurantes,

talleres, bares y ocio nocturno
para gente que desee ir
después del trabajo.

Permanencia

@00OOO

Espacio Requerido

EEECOO

Uso de E. Pablico

2008 2028 228

ADULTO MAYOR

El adulto mayor merece un
espacio publico y
equipamiento inclusivo, de
calidad, con mobiliario vy
actividades adecuadas para
la edad. El proyecto contaria
con talleres de cocina o
exposiciones gue sean de
interés para este grupo. El
proyecto debe ser accesible

Permanencia

ClOIO/C[C][C]

Espacio Requerido

EEECLO

Uso de E. Publico

208

DISCAPACITADOS

nuestro proyecto busca ser
accesible e inclusivo para

personas con
discapacidades, quienes
requieren de  servicios

especiales y rampas de
acceso, senales, etc.

ClOICICC[C]

Espacio Requerido

EEEECIL]

Uso de E. Pablico

28

Necesidades

Zonas Ludicas
Espacio publico amplio
Talleres

SS.HH Nifos

Necesidades

Espacio publico amplio
Mobiliario urbano
Espacios para estudiar
Talleres

Estaciones de carga
Estaciones bicicleta
Ocio nocturno

Necesidades

Estacionamientos
Estaciones de carga
Mercado accesible
Ocio nocturno

Necesidades

Rampas

E.spacio publico inclusivo
Barandas

Elevadores

183

Necesidades

Rampas

Espacio publico inclusivo
Barandas

Elevadores

Bano para discapacitados
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Usuarios Constantes Personal Administrativo

USUARIOS CONSTANTES

PERSONAL ADMINISTRATIVO

ADMINISTRADOR/
GERENTE

El gerente seria el encargado
de administrar el
funcionamiento y gestionar
las correctas operaciones de
todo el centro cultural
gastronomico. Este usuario
es determinante para el exito
del proyecto. Necesitando
areas de reunion, oficinas, etc.

Permanencia

Espacio Requerido

EEECOO

Uso de E. Publico

@

SECRETARIA

El area administrativa
necesita de una secretaria
que se encargue de servir de
recepcionista de dicha area
como tambien derivar a
clientes a ciertas areas segun
sea el caso.

Maneja informacion
administrativa, etc.

Permanencia

Espacio Requerido

EECOCO

Uso de E. Publico

D

A e N

RECURSOS HUMANOS
Encargados de la seleccion
del nuevo persanal,
capacitacion de los

empleados, atender dudas o

problemas del personal vy
armar el cronograma de
eventos culturales y

actividades del equipamiento

Permanencia

OOOOOO

Espacio Requerido

EECOOO

Uso de E. Publico

@

1 Ae

CONTABILIDAD
Personal encargado de
llevar las cuentas de
ingresos y gastos del
proyecto. Asi como los

encargados de realizar el
inventario y control de los
productos.

Permanencia

Espacio Requerido

EECOOO

Uso de E. Publico

@

IMAGEN Y MARKETING

Dadas las actividades
culturales y gastronomicas.
Es necesario contar con un
equipo encargado de la
parte creativa, creadora de
contenido para redes
sociales, branding,
publicidad etc. Asi como
realizar estudios de
mercado

Permanencia

Espacio Requerido

EEECOO

Uso de E. Publico

L8

Necesidades

Oficina

Sala de reuniones
Comedor
Estacionamiento
Lockers

Necesidades

Oficina

Comedor
Estacionamiento
Lockers

Necesidades

Oficina

Sala de reuniones
Comedor
Estacionamiento
Lockers

Necesidades

Oficina

Sala de reuniones
Comedor
Estacionamiento
Lockers

184

Necesidades

Oficina

Sala de Reuniones
Sala multimedia
Comedor
Estacionamiento
Lockers
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Usuarios Constantes Personal Administrativo y Personal Carga y Descarga

USUARIOS CONSTANTES

PERSONAL ADMINISTRATIVO

o= %

PERSONAL VENTAS

Su funcion es coordinar
pedidos de productos para el
abastecimiento de mercado.
Asl como reunirse con los
administradores de
restaurantes,
emprendimientos etc.
interesados en ofrecer sus
servicios o productos en el
proyecto.

Permanencia

Espacio Requerido
]

Uso de E. Publico

@

PERSONAL
INFORMATICA

Encargados de la
ciberseguridad,
programacion, etc. el
programa debe considerar
espacios con computadoras
para este tipo de personal.

Permanencia

Espacio Requerido

EEEOOO

Uso de E. Publico

@

JEFE LOGISTICA

El programa requiere de un
espacio para el jefe a cargo
del funcionamiento de los
almacenes y areas de carga y
descarga. Encargado de la
coordinacion para la
recepcion de los camiones
tras su llegada Supervisa a
los almacenes, estibadores y
productos perecibles

Permanencia

Espacio Requerido

BECOoHn

Uso de E. Publico

0

Necesidades

Oficina

Sala de reuniones
« Comedor

« Estacionamiento
« Lockers

Necesidades

« SalasTIC

. Comedor

« Estacionamiento
+ Lockers

Necesidades

Oficina

Sala de reuniones
Comedor
Estacionamiento
Lockers

CONTROL INGRESO

El ingreso y salida del area
de carga y descarga debe
ser vigilado para llevar un
registro adecuado. Estos

generalmente se
encuentran en cabinas de
control con barras de

seguridad para impedir el
paso de personas no
autorizadas

COOOOO

Espacio Requerido

(||

Uso de E. Publico

&

PERSONAL ALMACEN

Este es el personal
encargado de acomodar los
productos en los almacenes
y clasificarlos segun su tipo.
Se encargan ademas de
sacar los productos de los
almacenes para el
abastecieminto de los
mercados y restaurantes

OCOOOOO

Espacio Requerido

I

Uso de E. Publico

&

Necesidades

Méodulo de control
Bario para personal

185

Necesidades

Vestidores
Lockers

+ Comedor
« Bafos
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Usuarios Constantes Personal Carga y Descarga

USUARIOS CONSTANTES

CONDUCTORES
ENTREGA

El programa debe considerar

un patio de
rampas y medidas segun la
normativa para los
conductores encargados de
trasladar la mercaderia y
productos al proyecto.
Asimismo debe considerarse
al camion de basura, para el
sacado de desechos

OOOOOO

Espacio Requerido

(I o o

Uso de E. Publico

&

maniobras,

ESTIBADORES Y
MONTACARGA

Uno de los usuarios mas
importantes encargados de la
carga y descarga de
camiones son los estibadores
y personal encargado de
manejar el montacargas.
Trasladando la mercancia al
lugar adecuado

OOOCOOO

Espacio Requerido

()

Uso de E. Publico

&

Necesidades

Patio de maniobras
Area carga y descarga
Rampas
Estacionamientos
Baros

Necesidades

Cambiadores
Lockers
Comedor
Banos
Montacargas
Rampas

PERSONAL LAVADO
PRODUCTOS

El proyecto considerara un
area de lavado y desinfeccion
de productos para mejor
salubridad y exhibicién en la
zona del mercado. Ademas en
esta zona se realizaria
después el pesado y
seleccion de los productos
para su posterior venta

OOOOOO

Espacio Requerido

() o

Uso de E. Publico

<

RECICLAJE Y
RESIDUIOS

Este tipo de usuaria sera el
encargado de clasificar los
tipos de desechos para su
eliminacion,

transportandolos hacia los
camiones de basura vy
reciclaje segun sea el caso.
Esto a fin de evitar el cruce
de comida con los residuos

OOOOOO

Espacio Requerido

() [ o

Uso de E. Publico

&

Necesidades

- Cambiadores

Lockers

« Comedor

Banos
Area de desinfeccion
Area de pesaje

186

Necesidades

. Area de desechos
- Areadereciclaje
- Banos
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Usuarios Constantes Personal Seguridad y Personal Parking

USUARIOS CONSTANTES

JEFE SEGURIDAD

Este tipo de wusuario se
encarga de la seguridad a
nivel general del proyecto.
Encargandose de monitorear
y supervisar el area de las
camaras de videovigilancia
Las cuales estan distribuidas
alrededor del proyecto

OOOOOO

Espacio Requerido

(0

Uso de E. Publico

&

PORTERO
INGRESO/SALIDA
Personal encargado de vigilar
el ingreso vy salida del centro
cultural gastronémico. Se

encuentran en las puertas de
ingreso

ClOlo[CCT)

Espacio Requerido

(Y

Uso de E. Publico

&

PERSONAL

SEGURIDAD
Este tipo de wusuario se
encarga de mantener el arden
y la sequridad tanto dentro
como fuera del recinto. Se
ubican en puntos
estratégicos y se comunican

con el jefe de seguridad en
caso de algin acontecimiento

OOOOO0

Espacio Requerido

(.

Uso de E. Publico

&

Necesidades

Cuarto de camaras
Bano
Lockers

Necesidades

+ Bano

Modulo porteria

+ Lockers

Necesidades

« Bano
« Lockers

PORTERO

El programa debe
considerar un modulo de
control para el registro de
ingreso y de salida de los
vehiculos en el area de
estacionamientos para el
publico en general . Estos
informan del aforo
disponible

CIOIOICICIC]

Espacio Requerido

(0] |

Uso de E. Publico

@

ASISTENTE
ESTACIONAMIENTO

Para un mejor orden dentro
de los estacionamientos el
proyecto requiere de un
asistente que se encargue
de asistir a los conductores
al momento de estacionar y
orientar hacia los lugares de
salida

ClCIOICC[C,

Espacio Requerido

(5]

Uso de E. Publico

@

Necesidades

« Modulo de control
« Bano
+ Lockers

187

Necesidades

+ Bano
+ Lockers
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Usuarios Constantes Personal Mantenimiento

USUARIOS CONSTANTES

PERSONAL MANTENIMIENTO

.

SUPERVISOR
LIMPIEZA

Supervisa la limpieza vy
condiciones de salubridad |
haciendo que se cumplan los
estandares de limpieza del
mercado, areas de
preparacion de comida,
almacenes, servicios etc.

Permanencia

Espacio Requerido

EEOOO0

Uso de E. Publico

D

PERSONAL
MANTENIMIENTO

Este tipo de usuario es el
encargado de reparar y dar
mantenimiento a  ciertos
artefactos que puedan estar
en deterioro como praoblemas
eléctricos, de luminaria,
sanitarios, internet, maquinas,
etc

ClCICIC[CC

Espacio Requerido

mOoOoOd

Uso de E. Publico

@

Necesidades

Oficina
Bario
Lockers

+ Comedor

Necesidades

Lockers

+ Almacén herramientas

PERSONAL LIMPIEZA

El programa debe tomar en
cuenta a los depésitos de
productos de limpieza y al
personal encargado de
realizar la limpieza de tado el
proyecto ya sea pasillos,
restaurantes, areas comunes,
SSHHetc.

Permanencia

Espacio Requerido
|-

Uso de E. Publico

@

PERSONAL DE
JARDINERIA

Al contar con espacios
publicos arborizados y con
vegetacion, se es necesario
la presencia de un jardinero
paisajista que se encargue
del cuidado y
mantenimiento de las
plantas.

Permanencia

Espacio Requerido

EOOOO0

Uso de E. Publico

288

Necesidades

Lockers
Vestidor

Bano

Almacén limpieza

188

Necesidades

« Almacén herramientas
- Bafo
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Usuarios Constantes Areas Mercado, Talleres de Cocina, Enfermeria

USUARIOS CONSTANTES

COMERCIANTES/
PRODUCTORES

El programa debe considerar y
darle un gran énfasis a este tipo
de usuario, el cual se encarga de
ofrecer, exhibir y wvender sus
productos en puestos, los cuales
deben de ser disefiados de forma
innovadora para de romper con la
idea gue se tiene de un mercado
de abastos pero conservando la
cultura y tradicion

OOOOO0

Espacio Requerido
EEEEEC

Uso de E. Publico

8

LU Y

CHEFS/BARISTAS
/BARTENDERS

Este tipo de wusuario se
encarga de dictar los cursos
de los talleres de cocina,
reposteria, cocteleria y
bartending, exposiciones u
otros. Es decir son los
instructores de los alumnos o
gente interesada en recibir un
curso o capacitacion.

OO0

Espacio Requerido
OoOoodd

Uso de E. Publico

A

PERSONAL INFORMES

Este usuario se encuentra en
el area de recepcion de los
talleres, encargandose de
brindar informacion al publico
interesado y manejar la parte
administrativa de los talleres.

Permanencia

COOOOO

Espacio Requerido

0 o

Uso de E. Publico

&

Necesidades

+ Modulos comerciales
Barios

Necesidades

Aulas/Talleres
Biohuertos
Cocina

Lockers

Baros
Estacionamientos

Necesidades

Médulo de informes
Lockers

Barios
Estacionamiento

MEDICO
GENERAL

El proyecto contara con una
enfermeria para aquel
personal o poblico en
general que sufra de alguna
dolencia o accidente
durante su visita, por lo que
se contaria con un médico
general que pueda atender
estos casos

OO0

Espacio Requerido

BEOOOO

Uso de E. Publico

&

ENFERMERAS

Este tipo de personal se
encarga de recepcionar al

paciente, atenderlo
brindarle ayuda, hacer
examenes fisicos, tomar
pruebas de triage,
administrar los

medicamentos al paciente
etc.

OGO

Espacio Requerido
(| o

Uso de E. Publico

&

Necesidades

« Sala de atencion
« Estacionamiento
- Barfos

189

Necesidades

« Modulo de recepcion
- Bafios
Modulo de triaje
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Usuarios Temporales Otros

USUARIOS TEMPORALES

It A A A

CHEFS

Tanto chefs invitados como
chefs de la ciudad visitaran el
proyecto para escoger los
productos mas frescos y
organicos para sus cocinas.

Permanencia

OCOOOOO

Espacio Requerido

OoOooCod

Uso de E. Publico

8O

MUSICOS/ARTISTAS

El lado cultural del proyecto
se vera activado por ciertos
artistas locales como
musicos, pintores, escultores,
bailarines etc. Los cuales Se
apropiarian del espacio
publico generando dinamicas
interesantes reuniendo a su
alrededor alas personas.

COCOGOO

Espacio Requerido

0 | ] [

Uso de E. Publico

SELE

EMPRENDEDORES

El programa contemplara una
zona para ferias temporales
que se darian segun el
cronograma de actividades
del proyecto. Apareciendo
emprendedores que podrian
apropiarse del espacio
publico para vender sus
productos, desde artesanias a
comida.

Permanencia

OO0

Espacio Requerido

(] o |

Uso de E. Publico

SIS

ESTIBADORES

Para el armado de los
puestos de venta en la feria
de emprendedores o en
caso de alguna actividad
cultural que requiera de
alguna escenografia o
mobiliario extra los
estibadores cumplirian un
papel fundamental. en el
armado de estos.

OCOOOOO

Espacio Requerido

OOootot

Uso de E. Publico

&

ALUMNOS

Tanto los alumnos de los
talleres que se
implementaran como
estudiantes de cocina que
acudirian al mercado para
aprender acerca de la
seleccion de productos, etc.
Son un importante usuario a
tener en cuenta a la hora de
la programacion

clclclelele

Espacio Requerido
(] | o

Uso de E. Publico

88

Necesidades

Modulo de cocina
temporal

Necesidades

« Espacio publico amplio
« Areas para presentacion

Necesidades

« Espacio publico amplio
- Estructuras temporales

Necesidades

« Rampas
« Caminerias
« Areas de descanso

190

Necesidades

Aulas/Talleres
Biohuertos
Cocina
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Usuarios Constantes Personal Restaurante

USUARIOS CONSTANTES

PERSONAL RESTAURANTE

CHEFS/ COCINEROS

Este tipo de usuario es el
responsable  principal de
brindarle al comensal platillos
preparados con los
ingredientes de mejor calidad
seleccionados del mercado.
El programa debe considerar
ciertas aspectos de
antropometria para mayor
comodidad al cocinar

Permanencia

000000

Espacio Requerido

1] ] ] |.

Uso de E. Publico

o

MESEROS

Todo restaurante/ restobar/ o
cafeteria cuenta con
meseros, encargandose de
atender los pedidos de los
comensales, realizar el cobro
de la cuenta, encargarse de
preparar las mesas antes de
su llegada, limpiarla después
de los comensales

Permanencia

Espacio Requerido

BmO00O00

Uso de E. Pablico

208

ANFITRION/A

En aquellos restaurantes mas
grandes del proyecto es
necesario contar con
anfitriones que reciban a los
comensales y puedan
ubicarlos en sus respectivas
mesas o0 encargarse de las
reservas.

Permanencia

00000

Espacio Requerido

mOO0O00

Uso de E. Pablico

o

Necesidades

« Cocina

« Bano

« Alacena

« Estacionamiento
« Lockers

Necesidades

« Lockers
« Banos

Necesidades

« Lockers
« Banos

191

BARISTA
BARTENDER
En aquellas zonas donde se
vaya a vender alcohol o café
es necesario contar con un
bartender o barista, los
cuales se encuentran tras la
barra y se encargan de
realizar la orden y el pedido.
En algunos casos los
bartenders pueden realizar
espectaculos (Show de flair)

00000

Espacio Requerido

mEROO00

Uso de E. Pablico

®

Necesidades

« Bar
« Lockers
« Banos



5.6. Programa Arquitectonico

Tabla 24

Cuadro con Programa Arquitectonico (Parte 1)

PROGRAMA ARQUITECTONICO

TIPO DE < <
- AREA AREA M2 # DE
ZONA SUB-ZONAS ESPACIOS USUARIOS R BEICACIO Parcia TOTA CONSTRUIDO ESPACIO
S TEMP CONST N
I (M2) L S S
} . ler Nivel y
AREA ATENCION v X .
EAST FOOD Comerciantes 126c:oNI?I \:\é;aly 11 132 294 12
COCINA Chefs, cocineros ¥ 2do Nivel 13.5 162 12
} . ler Nivel y
AREA ATENCION ) X .
CAFETERIA Comerciantes 126c:ONI?I\;ZiaIy 19.6 39.2 373.2 2
zt) COMEDOR Clientes 2do Nivel 167 334 2
E AREA ATENCION | X ler Nivel
% HELADERIA Comerciantes 26.3 26.3 167.3 1
,%) COMEDOR Clientes Ler Nivel 141 14 1
) Comerciantes, chefs, .
S TiPot cocineros X derNivel 714 18 11
< Comerciantes, chefs, .
% TIPO I cocineros X ler Nivel 8.85 17.7 2
N PUESTOS DE Comerciantes, chefs, .
VENTA TIPQ I cocineros X ler Nivel 17.71 35.42 445.28 2
Comerciantes, chefs, .
TIPO IV cocineros X ler Nivel 15.42 107.94 7
Comerciantes, chefs, .
TIPOV cocineros X 2do Nivel 23.92 95.68 4
RESTAURANTE .
ANCLA | COCINA Chefs, cocineros X lerNivel 26150 7612 1653.8 1



(DESARROLLLAD

0) LAVAPLATOS Chefs, cocineros Ler Nivel 5.64 5.64
CAMARA FIGRORIFICA Chefs, cocineros ler Nivel 435 435
ALMACEN DE 1er Nivel
ALIMENTOS Chefs, cocineros 5.7 5.7
ALMACEN DE 1er Nivel
LIMPIEZA Chefs, cocineros 5.7 5.7
SSHH PERSONAL Chefs, cocineros, 1er Nivel
HOMBRES lavaplatos, meseros 3.8 3.8
SSHHH PERSONAL Chefs, cocineros, 1er Nivel
MUJERES lavaplatos, meseros 2.5 25
CASILLEROS Chefs, cocineros, 1er Nivel
PERSONAL HOMBRES  lavaplatos, meseros 5 5
CASILLEROS Chefs, cocineros, 1er Nivel
PERSONAL MUJERES lavaplatos, meseros 5 5

< Chefs, cocineros, .
BARRA ATENCION lavaplatos, meseros ajNivel 27.55 27.55
HALL DE,ESPERA/ 1er Nivel
RECEPCION Meseros, clientes 115 115
. ler Nivel y
AREA COMENSALES Clientes 2do Nivel 335 670
AREA COMENSALES ler Nivel y
EXTERIOR Clientes 2do Nivel 346 692
SSHH HOMBRES Clientes ler Nivel 16.24 16.24
SSHH MUJERES Clientes ler Nivel 14 14
SSHH ler Nivel
DISCAPACITADOS Clientes 5.2 5.2
i ler Nivel y
AREA COMENSALES Clientes 2do Nivel 260 520
RESTAURATE ler Nivel y
ANCLA I HALL DE ESPERA Clientes 2do Nivel 80 80 8428
. ler Nivel y
RECEPCION Meseros, clientes 2do Nivel 68 136

193



Chefs, cocineros,

COCINA lavaplatos, meseros ler Nivel 71.8 71.8

SSHH (BATERIA) Clientes ler Nivel 55 55

P.C. I (PRINCIPAL) Clientes X ler Nivel o6 37

P.C. 1 Clientes X ler Nivel 107 107

P.C. Il Clientes X lerNivel 54515 24515

patTiospe &V Clientes 5 2doNivel 107 95 127.95
COMIDA . 2 1568.6

1493 149.3

ROOFTOP COMEDOR | . X 2do Nivel B 181

ROOFTOP COMEDOR Il . X 2doNivel o oo

([:)CE)I(\:AIONSATSRAHVAS Clientes z 2doNivel 1515 1815

BARRATIPO fé’cTnleéimes' 5 lerNivel o531 25503
GASTF:%LNA(%)SMICAS BARRATIPOII ((;.“,(;)Cr?neer::;gntes, v lerNivel 978 17868 48597

COMEDOR INTERIOR . X terNivel . o o

194



Tabla 25

Cuadro con programa arquitectonico (Parte 2)

ZONA MERCADO

o7 Productores, comerciantes Ler Nivel 133 133
FRUTOS Productores, comerciantes Ler Nivel 185 185
QUESOS, EMBUTIDOS Y 1er Nivel
LACTEOS Productores, comerciantes 84 84
ESPECIAS, ACEITAS, Y 1er Nivel
CONDIMENTOS Productores, comerciantes 84 84
MO eron °F PANADERIA Y PASTELERIA ¥ sstores. camerdntes ler Nivel s 163 94746
TUBERCULOS Productores, comerciantes Ler Nivel 84 84
FLORERIA Productores, comerciantes Sl 42 42
GRANOS Productores, comerciantes Ler Nivel 42 42
AVES, CARNES Y PESCADOS Productores, comerciantes er Nivel 125.46 125.46
MODULOS EJE VERDE | Cliahtes ler Nivel 38826 388.26
MODULOS EJE VERDE II Clientes ler Nivel 18821 188.21
AREAS COMUNES MODULOS EJE VERDE I Clientes ler Nivel 8391 8391 980.18
ESTACIONES COWORKING Clientes 2do Nivel 1325 1325
HALL COMEDOR Clientes 2do Nivel 1873 1873
ﬁh?ég:‘ggé‘ss PLAZOLETA PRINCIPAL Clientes ler Nivel 19595 195.95 273.95
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ZONA CARGAY
DESCARGA

PLAZOLETA SECUNDARIA

ler Nivel

Clientes 78 78
LOCKERS ler Nivel
Personal en general erive 9.7 9.7
HALL PRIVADO ler Nivel
Personal en general ermive 22.83 22.83
ZONA PERSONAL SALA DE REUNIONES Becsonal en general ler Nivel 2374 2374 124
SSHH PERSONAL + DUCHAS 1er Nivel
HOMBRES Personal en general 3519 35.19
SSHH PERSONAL + DUCHAS 1er Nivel
MUJERES Personal en general 3254  32.54
TOPICO ) ler Nivel
Enfermeras, clientes v 8.5 8.5
LACTARIO Clientes ler Nivel 85 85
ler Nivel y 2do
SERVICIO SSHH MUJERES Clientes Nivel 20 80 264.76
PUBLICO ler Nivel y 2do '
SSHH HOMBRES Clientes Nivel 23.2 92.8
ler Nivel y 2do
SSHH DISCAPACITADOS Clientes Nivel 581 2324
ler Nivel y 2do
HALL DE ESPERA SERVICIOS Clientes Nivel 1203 5172
ALM. SECO, PESAJE Y Estribadores, personal de Nivel -1
ZONA DE ] MONTACARGA | almacén 203 203 374
DISTRIBUCION  ALM. SECO, PESAJE Y Estribadores, personal de Nivel -2
MONTACARGA 11 almacén 171 171
PATIO DE MANIOBRAS . Nivel -2
Conductores, transportistas Ive 280.9 280.9
p ESTACIONAMIENTO .
ZONA RECEPCION . Nivel -2 761.3
CAMIONES Conductores, transportistas Ive 152 152
AREA DE CARGAY Conductores, transportistas, Nivel -2
DESCARGA estribadores 149.7 1497
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EST.

RECEPCION Y CONTROL

Personal de inventario y

Nivel -2

almacén 88.98 88.98
ZONA DE CAJAS Y DEP. DE Estribadores, personal de Nivel -2
CARRETILLAS almacén 89.72 89.72
Estribadores, personal de ;
CONGELADOR ' Nivel -2
almacén ve 654  65.4
ALMACEN DE Estribadores, personal de Nivel -2
REFRIGERACION almacén 65.4 65.4
ALMACENES  ALMACEN SECO | Estribadores, personal de Nivel -2 1245.7
almacén 459 459
ALMACEN SECO Il Estribadores, personal de Nivel -2
almaceén 590.5 590.5
2 Estribadores, personal de ;
ALMACEN DE LIMPIEZA ! Nivel -2
almacén v 65.4 65.4
CUARTO DE MAQUINAS il Nivel -2
Q Personal de Mantenimiento v 66.31 66.31
MANTENIMIENTO CUARTO DE BOMBAS Personal de Mantenimiento Nivel -2 65.4 65.4 197.11
SUBESTACION ELECTRICA Il Nivel -2
Personal de Mantenimiento Ve 65.4 65.4
CONTROL DE INGRESO Y Nivel -2
SALIDA Personal de Parking 65.4 65.4
< CAJONES DE .
SUBTERRANEO ESTACIONAMIENTO -1 Clientes Nivel -1 11205 11205 18671.4
CAJONES DE Nivel -2
ESTACIONAMIENTO -2 Clientes 7401 7401
CAJONES DE ESTAC. PARA .
PERFICIE ler Nivel
SU ¢ PERSONAL Personal en general erive 855 855 855
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Tabla 26

Cuadro con Programa Arquitecténico (Parte 3)

ZONA ADMINISTRATIVA

HALL INGRESO ler Nivel
Todos en general 29.54  29.54
SECRETARIA . ler Nivel 85.38
Secretaria, informes 6.84 6.84
ATENCION AL AREA SOCIAL \ Ler Nivel
CLIENTE Clientes 49 49
ESTACION COWORKING | ler Nivel
Personal en General 38.83  38.83
ESTACION COWORKING 11 2do Nivel
Personal en General 38.83 38.83
ESTACION COWORKING 11 3er Nivel
Personal en General 46.65  46.65
0. RECURSOS HUMANOS ler Nivel
Personal Recursos Humanos 25.83  25.83
O. GERENCIA ler Nivel
Gerente / Director 31.08 31.08
0. INFORMATICA b . 2do Nivel
Z. Ingeniero industrial 1244  12.44 353.05
ADMINISTRATIVA . ’
O. CONTABILIDAD 2do Nivel
Contador 19.64 19.64
0. LOGISTICA — ! 2do Nivel
Ingeniero industrial 1756 17.56
0. IMAGEN Y MARKETING L. 3er Nivel
Publicista, personal de ventas 4712 47.12
O. VIGILACIA o . 3er Nivel
Jefe de vigilacia y seguridad 1756  17.56
SALA DE REUNIONES | ler Nivel
Personal en General 3151 3151
SALA DE REUNIONES Il 3er Nivel
Personal en General 26 26
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MEDOR PARA PERSONAL Nivel
co © S0 Personal en General ser Nive 12.82 12.82
HALL PRIVADO 3er Nivel
Personal en General 26.68 26.68
ALMACEN PAPELERIA / Ler Nivel
ARCHIVOS | Personal en General 17.75 17.75
ALMACEN PAPELERIA / .
OTROS 2do Nivel 118.95
ARCHIVOS 1l Personal en General 17.75  17.75
ALMACEN PAPELERIA / 3er Nivel
ARCHIVOS 1l Personal en General 17.75 17.75
SSHH HOMBRES ler, 2do y er
Personal en General Nivel 13 13
SSHH MUJERES ler, 2do y er
Personal en General Nivel 13.2 13.2
ler Nivel
HALL INGRESO Todos en general 178.74 178.74
ler Nivel
INFORMES Y BOLETERIA Todos en general 11.34 11.34
ler Nivel
SSHH HOMBRES Todos en general 5.17 5.17
?EI RECEPCION SSHH MUJERES ler Nivel 216.04
T Todos en general 2.85 2.85
|Z_7 SSHH LAVAMANOS 1er Nivel
= COMPARTIDO Todos en general 8.04  8.04
2 SSHH DISCAPACITADOS ler Nivel
> Todos en general 7.1 7.1
O
N CUARTO DE LIMPIEZA o ler Nivel
Personal de Mantenimiento 2.8 2.8
FOYER EXPOSITIVO . . Nivel -1
Publico, Presentador, artistas 292.29 292.29
ARTE FOYER CAFE/BAR . . Nivel -1 671.09
Publico, Presentador, artistas 140 140
SALA EXPOSICION Nivel -1
Publico, Presentador, artistas 180.2 180.2
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SSHH HOMBRES (+

Nivel -1
DISCAPACITADOS) Publico, Presentador, artistas 31.8 31.8
SSHH MUJERES (+ Nivel -1
DISCAPACITADOS) Publico, Presentador, artistas 26.8 26.8
PLATEA Nivel -1y
Publico Nivel -2 219.29 219.29
ESCENARIO Agto_res, Comediantes, Bailarines, Nivel -2
musicos 85.48 85.48
VESTUARIOS Agto_res, Comediantes, Bailarines, Nivel -1 c023 5023
TEATRO MU _ - : : 389.61
CAMERINOS MUJERES Agtqres, Comediantes, Bailarines, Nivel -2
musicos 14.37 14.37
CAMERINOS HOMBRES Agto_res, Comediantes, Bailarines, Nivel -2
musicos 14.04 14.04
SSHH UNISEX Agto_res, Comediantes, Bailarines, Nivel -2
musicos 6.2 6.2
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Tabla 27

Cuadro con Programa Arquitectonico (Parte 4)

ZONA EDUCATIVA

Chefs, cocineros, baristas,

HALL INGRESO ] ler Nivel
RECEPCION clientes . . 72.32 72.32 81.97
RECEPCION Chefs, cocineros, baristas, 1er Nivel
clientes 9.65 9.65
AREA SOCIAL | Clheff' cocineros, baristas, ler Nivel 654 3654
AREAS COMUNES / wv g _ : : 73.08
AREA SOCIAL II Chefs, cocineros, baristas, 2do Nivel
clientes 36.54 36.54
ler Nivel y 2do
SSHH MUJERES .
Clientes Nivel 11.8 11.8
ler Nivel y 2do
SSHH HOMBRES :
Clientes Nivel 8.88 8.88
ler Nivel y 2do
SERVICIO SSHH DISCAPACITADOS . 35.26
Clientes Nivel 6.72 6.72
ler Nivel y 2do
SSHH DOCENTES .
Chefs, cocineros, baristas. Nivel 6.36 6.36
BASURA/ DESECHQOS / ler Nivel y 2do
DESPERDICIOS Chefs, cocineros, baristas. Nivel 1.5 1.5
LABORATORIO | Chefs, cocineros, baristas, 1er Nivel
clientes 124.74 124.74
ALMACEN DE COMIDA | Chefs, cocineros, baristas, ler Nivel
clientes 10.3 10.3
" Chefs, cocineros, baristas :
PANADERIA | ' ! ! ler Nivel
TALLERES clientes erive 58.1 58.1 5155
ALMACEN DE COMIDA I Chefs, cocineros, baristas, ler Nivel
clientes 6.23 6.23
PASTELERIA I Chefs, cocineros, baristas, 1er Nivel
clientes 55.8 55.8



Chefs, cocineros, baristas,

ler Nivel
COCINA DEMOSTRATIVA clientes i 115.92 115.92
- Chefs, cocineros, baristas :
' ' ' 2do Nivel
ALMACEN DE COMIDA 1l clientes 8.64 8.64
Chefs, cocineros, baristas :
' ' ' 2do Nivel
LABORATORIONI clientes v 12642 126.42
ALMACEN DE COMIDA IV Chefs, cocineros, baristas, 2do Nivel
clientes 9.35 9.35
PLAZA PRINCIPAL Clientes ler Nivel 223025 2230.25
PLAZAS PLAZA CULTURAL offene ler Nivel 12035 12035
w PLAZA FERIAL Clientes, comerciantes ler Nivel 211352 211352
o
M 4 A .
= CONTEMPLACION TERRAZAS PANORAMICAS Clientes ler Nivel 811.35 811.35 20524.66
< .
H:J EDUCATIVO BIOHUERTOS Clientes, especialistas Ler Nivel 2454 2454
~< .
RECREATIVO BOULEVARD Clientes ler Nivel 1284763 1284763
GASTRONOMIA ~ FOODTRUCKS Clientes, Comerciantes ler Nivel 973.21 973.21
ESTACIONAMIENTO .
OTROS BICICLETAS Pablico en general Ler Nivel 100 100
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5.7. Planimetria General
Figura 118

Planimetria General

Nota. El equipamiento més grande corresponde al Area de mercado Gastrondmico, El equipamiento en parte sur
corresponde al area de talleres de cocina, Area cultural como salas de exposicion y teatro y areas administrativas

todas relacionadas a través del boulevard integrador.
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5.8.  Zonificacion Mercado Gastrondmico
Figura 119

Zonificacion Mercado Gastrondmico (Primer Nivel)

INGRESO
PRINCIPAL

En los ingresos se generan “lslas” tipo
Gastrobares, los cuales son espacios
maés dindmicos por su condicion de
barras en donde uno puede ver la
preparacién de sus comidos o©
bebidos. Siendo una propuesta
atractiva para el usuario

FRINCIPAL

Se emplazan Ambos Restaurantes
Anclas en los extremos del proyecto.
Esto atraeria a una gran parte de los =
visitantes. Al ponerse en los extremos |
obliga de cierto modo al usuario a
recorrer el mercado y vivir la !
experiencia gastronémica. Asimismo e . B
estos gozan de visuales hacia el |
boulevord, Rio y campifa o travéss |

de sus terrazas.
. . .

LEYENDA

Restaurantes Ancla Carnes

Comida preparada Comida Rapidc
I Circulacion Verlical
B A Personal

I cscenarios , Plazas Verdes

Servicios Higienicos

Reposteric, Helados,Dulces
Quesos y Embuticos

Comedores, A.Estancia Licores,vinos
i Panes y Pastas luberculos y Especies
Flores Frutas y Verduras
B Cafe/Bar/Tapas

Il Pescocos/Mariscos

Aceites y Aceitunas

) Ingreso Rest.Ancla # Ingreso Persona

Los puestos de frutas y verduras al ser
estéticamente llamativos por  sus
vibrantes colores, dan una imagen
de frescura, por lo que se emplazan
en su mayoria en los ingresos 0 zonas
de mayor tréfico

Alguncs zonos de comidas
preparadas  y  heladerias
cuentan con doble frente,
pudiendo atender tanto hacia
el interior del mercado, come
hacia el espacio pudblico.
Siendo comida faci de
despachar y disfrutar en el
boulevard

Las zonas de cames y
verduras se separan del
resto a fin de evitar la
contaminacion cruzada de
los productos. A su vez estas
se encuentran cerca del
Grea de acopio a fin de
facilitor la evacuacion de
residuos,

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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Figura 120

Zonificacion Mercado Gastronémico Segundo Nivel

Encima de las “Islas"
Gastrobares se generan areas
tipo comedores asi como
bares o cafés. Buscando
generar una propuesta
atractiva en el segundo nivel
que invite a los usuarios a no
solo quedarse en el primer
nivel sino también subir. Estos
------------------------------------------ espacios por la doble altura
“balconean” hacia el interior
del mercado y permiten
apreciar los diferentes
productos y gamas de colores
presentes en frutas, verduras,
flores, etc.

T vACI)

En el segundo nivel se genera toda
una terraza en el perimetro del
proyecto. Este permite “"balconear”
hacia las plazas del espacio piblico
y disfrutar de las visuales como el rio,
dreas verdes, volcanes. A su vez las
actividades de los restaurantes ancla
expanden sus actividades hacia esta
zona donde los usuarios podrian
comer o disfrutar de una bebida al
aire libre mientras contemplan el

paisaje

e i 5 e A e e

LEYENDA :

i

Restaurantes Ancla Comidas Preparadas H

Circulacion Horizontal Comida Rapida

B Circulacion Vertical B servicios Higienicos Los restauranies anclo
cuenfan con 2 niveles
A.Persona Bar/Tapas T : : .
= (B Tapa permitiendo también disfrutar
Comedores, A Estancio Temrazas Mirador de los visuales desde el

segundo nivel tanto para el
interior como exterior del
Mercado Gastrondémico

Segundo Nivel

Publicacion autorizada con fines académicos e investigat
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5.9.  Zonificacion Talleres Gastronomicos y Teatro
Figura 121

Zonificacion Talleres y Teatro, Nivel -1
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Figura 122
Zonificacion Talleres y Teatro, Primer Nivel
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Figura 123

Zonificacion Talleres y Teatro, Segundo Nivel
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5.10. Modulos de venta

El proyecto cuenta con diversos puestos y mddulos de venta, los cuales han tomado
como referencia la idea de los actuales puestos de mercado que existen en nuestros mercados
tradicionales hoy en dia. Estos han sido reinterpretados y mejorados tomando en cuenta
aspectos como la funcionalidad, antropometriay flexibilidad a partir del anlisis y deficiencias
encontradas en los puestos 0 modulos de venta que hay actualmente en los mercados.
Es asi que se contara con puestos diferenciados en tres categorias: Puestos Himedos, puestos

semi humedos y puestos secos.

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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Figura 124

Puesto de Venta Semi Himedo

PUESTO FRUTAS Y VERDURAS

Descripcion

Este modulo esta disefiado especialmente para la
venta de frutas y verduras, las cuales se exhiben
de forma escalonada para su mejor exposicion.
Estas al ser vistosas y coloridas crean un ambiente
llamativo, vibrante y fresco para el usuario.

Area: 568 m? (und) / 24.00 m? (total)
Mobiliario/ Equipos:

-Estanteria escalonada para exhibicion
-Balanza

-Asiento

-Jabas Madera

-Basurero

Aforo: 1 Vendedor por modulo
Revestimientos: Maderay mesadas Acero Inox
Zona: Semi Humeda

Consideraciones:Piso con rejilla para sumidero

Reglamento: Area minima segtn RNE: 4m”

Antropometria Planta y Médulo

04

_l_ro
O_
E;

N

o
i
(@]

1

| |
} 075 }- 040 +— 045 —]

Se disefa este modulo pensando en la antropometria S
y bienestar del vendedor para su maximo confort.
1 Q;L.'ﬂ_
Este cuenta con un espacio dentro del médulo
destinado al vendedor, el cual cuenta con un asiento, o
a fin de que pueda vender comodamente durante su

jornada sin necesidad de contar con bancos o sillas
adicionales que invadan los pasillos del mercado.
Manteniendo asi el orden.

—

°
—F

S

°

[—g—.k;

Ademas se tiene una mesa de trabajo la cual es \ e
plegable y se puede levantar o bajar segun se |
requiera

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
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Figura 125

Puesto de Venta Hiimedo

PUESTO CARNES & PESCADOS

Descripcion
Los puestos para venta de carnes y pescados son
puestos himedos dado a que se requiere del uso
de agua para la limpieza constante de las areas de
trabajo. Se necesitan congeladores o Vvitrinas
refrigeradas para mantener el producto fresco y
evitar asi su descomposicion y la proliferacion de
bacterias

o Area: 112m ?

« Mobiliario/ Equipos:

-Vitrinas Refrigeradas
-Congeladores

-Asiento

-Lavadero

-Basurero

-Balanza

-Sierras cortadoras de carne

Aforo: 2 Vendedor por modulo
Revestimientos: Acero Inox

Zona: Humeda

Consideraciones:Piso con rejilla para sumidero

Reglamento: Area minima segtn RNE: 4m

Antropometria Planta y Médulo
[—080— 1.40 1—0.60
[ 2 o g Mesa
:? °° b Refrigerada
t’o ( 3 3 Puertas
> | l
(e

}— 080 —— 050 090 }— 060 -

pozade | g‘
agua

Mesa Cortadora de
de trabajo 7| carne (para

ph- Y
@B
28
et & &l puestos de
o
ph. ¥
B

00t

A diferencia de los puesto de frutas y verduras, en
esta tipologia de modulo de venta se requiere de mas
espacio, por lo que se manipula con mayor frecuencia
los productos como pollo, carnes, pescados vy
mariscos. Estos deben contar con vitrinas
refrigeradas para su exhibicion y los que no deberan
mantenerse en refrigeradores.

= carne y pollo)

o |

I'Vitrina refrigerada

En estos espacios se contara con cortadoras de
carne, pozas de agua para el lavado de los utensilios
como cuchillos, manos etc. +—0.80—+0.50—+——0.90—+—0.60—]

Asimismo debido a que es un puesto himedo es
necesario que tengan sumideros en el piso para el \/\

hielo descongelado o aguas grises
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Figura 126

Puesto de Venta Seco

PUESTO OTROS

Descripcion

Esta tipologia de puestos es mas flexible y permite
adaptarse a diferentes tipos de usuarios con
productos que no requieren de refrigeracion. Esta
tipologia se prestaria para la venta de tubérculos,
flores, panes, pastas, aceites, vinos, frutos secos,
etc.

« Area: 147 m(und) /294 m”
Mobiliario/ Equipos/ Requerimientos

-Mesa de atencion

% ¢ y oy,
-Asiento ot
-Punto de luz S et
-Espacio para y 22,

0
-Balanza

-Espacio para packaging o bolsas de papel

Aforo: 2 Vendedor por modulo
Revestimientos: Madera o inox
Zona: Seca

Reglamento: Area minima segtin RNE: 4m

Antropometria Planta y Médulo

f 1

Esta tipologia cuenta con un asiento para las —
largas jornadas de los vendedores, este asiento
separa un puesto del otro para que dentro del
mercado gastronémico se pueda atender por
ambos frentes y aprovechar mejor el espacio.

+—075—4035¢

Por otro lado se cuenta con una mesa auxiliar E
para poner encima los productos, tener la caja
registradora, artefactos electronicos etc.

Ademas cuenta con repisas aereas para exhibir N /N
o guardar productos. | |
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5.11. Secciones Artisticas

5.11.1. Secciones Centro Cultural y Talleres de Cocina
Figura 127

Corte A-A. Centro Cultural y Talleres Cocina

CORTE A-A

Figura 128

Corte B-B. Centro Cultural y Talleres Cocina

CORTE B-B
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Figura 129
Corte C-C. Centro Cultural y Talleres Cocina

Figura 130
Corte D-D. Centro Cultural y Talleres Cocina
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Figura 131

Corte E-E. Centro Cultural y Talleres Cocina
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CORTE E-E

5.11.2. Secciones Mercado gastronémico
Figura 132

Corte A-A. Mercado Gastronémico
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Figura 133
Corte C-C. Mercado Gastronémico

Figura 134

Corte D-D. Mercado Gastronémico
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Figura 135

Corte D-D. Mercado Gastronémico

Figura 136
Corte G-G. Mercado Gastronémico
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5.11.3. Secciones Area Administrativa
Figura 137
Corte F-F. Area Administrativa

Hal

Figura 138
Corte G-G, Area Administrativa
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Figura 139
Corte H-H Area Administrativa
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5.12. Plot Plan
Figura 140

Plot Plan General

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




== . UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE CATOLICA

TESIS UCSM Z  DE SANTA MARIA

5.13. Renders
5.13.1. Espacio Publico
Figura 141

Render Mercado Gastrondémico y Puente con Huertos Urbanos

Figura 142

Plazoleta Principal de Boulevard La Marina
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Figura 143

Vista Mercado Gastronomico desde Espacio Publico

Figura 144
Vista Mercado Gastrondmico desde Espacio Publico
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Figura 145

Huertos Urbanos

Figura 146

Vista desde Mirador hacia Area Administrativa y Cultural

Publicacion autorizada con fines académicos e investigativos
En su investigacion no olvide referenciar esta tesis




w2 . UNIVERSIDAD
REPOSITORIO DE : CATOLICA

TESIS UCSM & DE SANTA MARIA

Figura 147

Vista aérea Boulevard La Marina, Zona Mirador

Figura 148

Vista aérea Boulevard La Marina, Zona Mercado Gastronomico
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Figura 149

Vista Area boulevard La Marina

5.14. Infraestructura Comercial - Mercado Gastronémica
Figura 150

Vista desde Terraza hacia E. Publico
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Figura 151

Vista Interior Mercado Gastrondmico

Figura 152

Vista Interior Mercado Gastrondmico
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Figura 153

Vista Interior Mercado Gastrondmico

Figura 154
Vista Mddulo de Venta Frutas y Verduras
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5.15. Infraestructura Cultural Educativa - Artes y Talleres
Figura 155
Vista Interior Recepcion Area Cultural

Figura 156
Vista Interior Recepcion Area Cultural
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Figura 157

Vista Interior Taller Cocina Demostrativa

Figura 158

Vista Interior Taller de Cocina
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Figura 159
Vista Interior Doble Triple Altura Desde Area Talleres hacia Recepcion A. Cultural

5.16. Infraestructura Administrativa

Figura 160
Vista Interior Primer Nivel Zona Administrativa
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CAPITULO VI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
Conclusiones
El Centro Cultural Gastronomico “La Marina” es el resultado de la investigacion de
enfoque cualitativo exhaustivo presentado que abarca las dindmicas sociales, culturales,
economicas y ambientales del area comprendida entre el Puente San Martin y Puente de Fierro
en la ciudad de Arequipa. Este enfoque multidisciplinario nos permitio identificar las
problemaéticas y oportunidades del sector, aterrizando en un proyecto integral que trasciende lo

arquitectonico para revitalizar tanto lo urbano como lo natural.

Revitalizacion e Integracion Urbana y Natural

El disefio se fundamenta en la necesidad de reconectar la ciudad con su entorno natural,
recuperando el valor paisajistico y funcional del Rio Chili y la campifia arequipefia. Mediante
una estructura organica que se fusiona con el paisaje, el proyecto no solo busca la relacion entre
lo construido y lo natural, sino que también redefine el borde del rio como un espacio publico
activo, inclusivo y cargado de identidad. Este Enfoque asegura que el disefio propuesto sirva
como puente conceptual y fisico entre dos “mundos” que actualmente se encuentran

desconectados.

Recuperacion del Rio Chili

El rio Chili, historicamente relegado en la planificacion urbana de Arequipa, es
rescatado en este proyecto como un eje simbolico y funcional. Su inclusion en el disefio no
solo refuerza la memoria colectiva de la ciudad, sino que también lo convierte en un elemento
activo del espacio publico. Mediante balcones y terrazas orientadas hacia él, asi como el
boulevard peatonal y las plazas, es asi como se fomenta la contemplacion continua a través de
esta conexion visual y la revalorizacion de este recurso natural, impulsandolo a ser valorado y
reconocido como gran parte de la belleza de Arequipa y como simbolo de la identidad

Arequipefia.
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Proteccién y Revalorizacion de la Campifia Arequipefia

El proyecto prioriza la preservacion de la Campifia como un elemento cultural e
historico crucial para la identidad de nuestra ciudad. La integracion visual y conceptual de este
paisaje en el disefio no solo busca generar una conexion emocional entre los usuarios y su
entorno, sino también fomentar la concientizacion sobre la importancia de proteger estos
espacios frente a las constantes presiones urbanas. A Través de actividades educativas y
recreativas, como los biohuertos, los visitantes pueden experimentar de manera directa el valor,

trabajo y rol de la campifia. consolidando su rol como patrimonio vivo.

Espacios Publicos y Plazas Multifuncionales
El proyecto asimismo organiza sus espacios en torno a tres plazas, principales, cada una
disefiada para promover y contener interacciones especificas:

a) Plaza Principal: Situada en la fachada principal, y de primer contacto del
proyecto con el usuario, incorporando elementos ludicos como juegos de agua
y plataformas que dinamicen la experiencia del usuario.

b) Plaza Ferial: Un espacio disefiado para ferias gastronomicas y eventos
culturales, fortaleciendo la economia local, la interaccion social, e incluso
formalizando “lo informal”.

c) Plaza Cultural: Dedicada a actividades educativas y recreativas al aire libre,

contribuyendo al aprendizaje y a la cohesion social.

Estas plazas, junto con un boulevard peatonalizado, y libre, incluso visualmente
de vehiculos, ofrecen un entorno seguro, accesible y conectado con el paisaje, que

mejora la calidad de vida urbana en el sector y de cualquiera que se sirva del proyecto.

Experiencia del Usuario y Conexién Sensorial

El andlisis cualitativo realizado revel6 la necesidad e importancia de crear
espacios que conectan al usuario con el entorno de manera sensorial. Las terrazas de la
propia infraestructura comercial y los balcones panordmicos del boulevard brindan
vistas espectaculares del rio, la campifia y los volcanes, invitando a la contemplacion y
promoviendo una conexién emocional con el lugar. Este disefio también responde a las

necesidades de los jovenes universitarios, ofreciendo areas de coworking, de estar y
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espacios de aprendizaje como son los talleres, con amable iluminacién, ventilacion,

privacidad, y seguridad.
Sobre el Boom Gastronémico y la revalorizacion de identidad

El proyecto aborda directamente el fendmeno del boom gastronémico peruano
mediante la readaptacion de la tipologia de mercado de abasto, tradicional hacia una
nueva tipologia moderna de mercado gastronémico. Esto no solo fomenta la tradicion
culinaria arequipefia, sino que también se alinea con los objetivos nacionales de
desarrollo gastronémico, proyectando la riqueza cultural de Arequipa y de Peru a nivel
global. Ademas, el programa arquitectonico incluye espacios para el arte y la cultura
como galerias, teatros y la plaza cultural fortaleciendo la identidad colectiva.

Biohuertos como Herramienta Educativa

Tal y como los especialistas gastrondmicos indicaron, el acceso a espacios como
biohuertos y sobre todo a la informacion que pueden ofrecer es una herramienta clave
para estudiantes, consumidores y poblacién en general para conectar con su historia y
fortalecer sus conocimientos sobre tradicion y costumbre, local, contribuyendo de

manera indirecta a la preservacion de tradiciones ancestrales.

Movilidad

La propuesta aborda de manera integral los desafios de movilidad del sector,
alineandose con los lineamientos del PDM y PLAMCHA. Ademas de incluir un
estacionamiento subterrdneo conectado al futuro anillo vial que en nuestro sector al
menos se plantea soterrado. Asimismo, el proyecto incorpora un sistema de red de
ciclovias que fomenta el transporte sostenible y seguro de usuarios como estudiantes, y
promoviendo finalmente un estilo de vida saludable ecoldgico y exponiendo

constantemente en sus rutas a los ciclistas ante las mejores visuales de la ciudad.
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Beneficios para la Comunidad y Usuarios Contiguos

Como ultimo punto, cabe resaltar que el colegio vecino, Juana Cervantes, se
beneficiara de un entorno revitalizado, seguro y activo, que amplia las oportunidades
educativas y culturales de la zona. De la misma manera, la poblacion en general se ve
favorecida con espacio que promueve su bienestar, mejora su calidad de vida y

experiencia de calle inmediata al colegio y refuerza su sentido de pertenencia.

Inspiracion y Relacion con los Referentes Presentados

El proyecto en primera instancia, toma como base los referentes analizados
(Mercado San Miguel en Espafia, Markthal en Paises Bajos, Mercado de Santa Caterina
en Espafia, entre otros), reinterpretandolos a las necesidades y caracteristicas del
contexto cultural, social y natural de Arequipa. Al igual que estos referentes estudiados,
el disefio busca transformar el mercado tradicional en un espacio multifuncional que

combina comercio, gastronomia, cultura y educacion.

a) Como el Markthal, el proyecto integra espacios gastronémicos con areas
publicas y terrazas panoramicas ofreciendo una experiencia sensorial rica y

conectada constantemente al entorno.

b) Siguiendo el ejemplo del Mercado Santa Caterina, se enfatiza lo organico y el
didlogo arquitectonico con el entorno, para respetar y enaltecer el paisaje que

ofrece el Malecon de Vallecito de la ciudad arequipefia.

c) Inspirado por el Mercado San Miguel, el proyecto incorpora areas flexibles para
ferias y eventos culturales, destacando el valor social y turistico de la
infraestructura, y sobre todo exponiendo la mejor gastronomia de la ciudad en
todo su recorrido.

d) Como el Mercado Gastrondmico San Ramoén, subraya la importancia de
mantener elementos tradicionales locales mientras se incorporan innovaciones
arquitectonicas. El proyecto adopta el enfoque de incluir areas que respeten la
herencia cultural, teniendo el mismo efecto de recuperacién urbana, tal y como

paso con la Calle de las Pizzas en Lima.
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e) Finalmente, como el Mercado Municipal de Sao Paulo, motivé la incorporacion
de plazas activas dentro del proyecto como la plaza cultural disefiada para ser
una extension del espacio interior para actividades que puedan reforzar

interacciones entre los usuarios y finalmente reforzar la cohesion social.

Cada uno de estos referentes contribuyé a consolidar el enfoque integral que combina
la tradicion e innovacion, y aunque compartan ciertas caracteristicas, el centro cultural
Gastronomico “La Marina”, se distingue y se pone sobre las demas al incorporar elementos
anicos tan importantes para la ciudad como el Rio Chili y la Campifia, la promocion de la
identidad local a través de toda su experiencia en su recorrido, la fomentacion a la educacién
gastrondmica y la historia que esta conlleva, y la salubridad que una buena infraestructura
puede ofrecer a la urbe.

Recomendaciones

Promocion de la identidad Local y Concientizacion

El proyecto no podria desarrollarse por si solo sin el impulso de campafias educativas
y de marketing que destaquen como el proyecto integra y enriquece la tradicion, dinamiza la
economia y podria ser una gran mejora para la calidad urbana en una zona importante de la

ciudad.

Gestion y Operacion por AGAR

Después de una larga entrevista con la Asociacion Gastronémica de Arequipa,
consideramos que ellos serian los ideales para la gestion del proyecto, puesto que los objetivos
a niveles macro regionales, asegurando su alineacién con los estandares culturales y
gastronomicos internacionales y locales. Todo esto, viendo a AGAR como posible operador

potencial que realmente pueda explotar el proyecto en beneficio de todos.

Colaboracion Publico Privada
Establecer alianzas estratégicas entre actores del gobierno con privados para garantizar
el financiamiento, mantenimiento y sostenibilidad del proyecto, es algo que consideramos ideal

para el éxito que el proyecto busca.
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Fomento del Transporte Sostenible

Si bien el proyecto presenta un “mini circuito” de ciclovias en la zona, que sirva como
primera etapa para un disefio posterior de una ampliacion de este circuito incentivando un
transporte seguro y ecoldgico y accesible que potencie la movilidad urbana. Ademas, promover

estacionamientos de bicicletas y puntos de alquiler, asi como se plantea en el proyecto.

Fortalecimiento de la Oferta Cultural Gastrondémica

Disefiar una programacion constante de actividades culturales, ferias gastronémicas, y
talleres educativos que mantengan el espacio ain mas activo y atractivo durante todo el afio.
De tal manera, se garantiza el uso continuo de los espacios e infraestructuras tanto por locales

como turistas.

Integracion a estrategias de Turismo Cultural
Presentar el proyecto como lo que es, un destino turistico integral, que no s6lo destaque
por la oferta gastrondémica, sino por experiencias relacionadas a la cultura arequipefia,

recorridos historicos, presentaciones en vivo de musica local, o exposiciones de arte local.
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AnNexos

Planos Digitales del Proyecto

Con el fin de complementar la informacion técnica presentada en este documento, se
ha habilitado el acceso a los planos del proyecto en formato digital. Los planos incluyen planos
arquitectonicos, detalles arquitectonicos, estructurales y de instalaciones, los cuales estan
disponibles para su descarga a través del siguiente enlace:
Enlace de descarga:
https://drive.google.com/file/d/1mIGiz4SgwP42VpsmewleEMhZ2 DBXfiQ/view?usp=shari

ng

Los planos estan organizados segun el siguiente orden:
Contenido:

e 01 ARQUITECTURA:

-Mercado Gastronomico

-Restaurante Ancla

-Talleres culturales y A. Administrativa

-Detalles Constructivos

e 02 INSTALACIONES ELECTRICAS

e 03 INSTALACIONES SANITARIAS

e 04 ESTRUCTURAS

Nota:

El desarrollo de los planos de especialidades (instalaciones eléctricas, sanitarias y
estructuras) se enfocan en el sector correspondiente al &rea cultural del proyecto. Esta decision
responde a que dicho sector presenta una mayor complejidad funcional y técnica en
comparacion con el restaurante ancla, al integrar diversos espacios como talleres de cocina,
teatro y salas de exposicion. De esta manera, se considerd mas pertinente utilizar esta area para
ilustrar las especialidades, ya que permite mostrar con mayor claridad la resolucion
arquitectonica y técnica de distintas tipologias de ambientes.
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