
Influencia de las estrategias de
marketing digital en la decisión

de compra de un servicio de
medicina estética en la Clínica

Rinoface, Arequipa 2022
por LUANNA ALESSANDRA OJEDA VALCARCEL

Fecha de entrega: 06-may-2024 09:05a.m. (UTC-0500)
Identificador de la entrega: 2372295853
Nombre del archivo: 6242652_20240409_122942_10f9089b-2d5e-497b-8640-3f26d1de9839.pdf
(1.87M)
Total de palabras: 26263
Total de caracteres: 136418











6























4

6

6





4

6

6















2

2

2



2

2

2



2





5

5

5



5

5

5

6



5

5

5

5

5

5



1

1

1

1































6





7





7



7

7

7



7

7





7







6







6







6





4

4

4

4

4

4

4

4







4













































































































1













6









1

1

2

3

3



1

1

2

2

3



1

2

3



1

1

1

1

7



1

3

5



1

3



3

7



1

1

2

2

3





5%
INDICE DE SIMILITUD

5%
FUENTES DE INTERNET

1%
PUBLICACIONES

1%
TRABAJOS DEL

ESTUDIANTE

1 1%

2 1%

3 1%

4 1%

5 1%

6 1%

7 1%

Influencia de las estrategias de marketing digital en la
decisión de compra de un servicio de medicina estética en la
Clínica Rinoface, Arequipa 2022
INFORME DE ORIGINALIDAD

FUENTES PRIMARIAS

www.revistalatinacs.org
Fuente de Internet

hdl.handle.net
Fuente de Internet

remca2.umet.edu.ec
Fuente de Internet

repositorio.unsa.edu.pe
Fuente de Internet

pocketbook4you.com
Fuente de Internet

repositorio.upagu.edu.pe
Fuente de Internet

repositorio.unan.edu.ni
Fuente de Internet



Excluir citas Apagado

Excluir bibliografía Apagado

Excluir coincidencias < 1%


